Gestione della proprieta intellettuale
come asset aziendale
e
Il problema della contraffazione

(avv. prof. Pier Luigi Roncaglia)
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Unica funzione giuridicamenterilevante del marchio

Indicazione di provenienza




| marchi potevano essere validamente registrati solo
da imprenditori

| marchi non potevano tutelare prodotti o servizi
estranel all’ attivitad impresa del loro titolare

Cessioni e licenze erano valide solo con il
contestual e trasferimento dell’ azienda o di un ramo
di essa

| marchi non potevano essere dati In pegno o essere
sottoposti a procedure esecutive

Protezione solo nell’ ambito del rischio di
confusione




“1l marchio comunitario deve
essere trattato come oggetto di
proprieta indipendente
dall’impresa di cul designal
prodotti o1 servizi”







| a valutazione economica del
mar chio







L a contr affazioné: un
problema globale
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| numeri della contraffazione

| piu disparati

e |n continua ascesa




L a contraffazione come problema
sociale

Riduce le opportunita di impiego in attivitalecite e
sfrutta la manodoperaillegale

Perdite economiche del sistema produttivo
legalizzato che s riflettono sulle economie
nazionali in termini di competitivita ed evasione
fiscale

Mette arischio lasicurezza e lasalute di tutti

Finanziail crimine organizzato eil terrorismo
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egiIstrazione da mar chi:

un “ must”




Mar chi e Dogane




a sicurezza interna







AZIONI CIVILI

L entezza del procedimenti di merito

| mpreparazionedi una partedella
magistratura

D. Igs. 168/03 Sezioni specializzate

Procedimenti cautelari eart. 142 del progetto
di Codicede diritti di proprietaindustriale




