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本文件的附件中载有一份冰岛代表团的说明。 

 

[后接附件] 
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使用国名作为文字商标：冰岛的情况 

冰岛加入了《巴黎公约》，是 WIPO和 WTO/TRIPS成员。此外，冰岛还加入了几部有关知识产权的

国际公约。冰岛也是欧洲经济区（EEA）和内部市场的成员。因此冰岛将欧盟/欧洲经济区的商标立法

纳入了其国内法律秩序。 

和许多国家一样，冰岛的法律规定对国名仅提供间接保护。应当指出的是，我们对“国名”一词

的理解是 SCT在以前涉及国名保护的工作中所作出的定义。冰岛立法没有明确将国名排除在商标注册

之外，但是包含国名的文字商标受到间接保护，因为这些商标经常被认为具有描述性或欺骗性。对于

仅由国名构成的文字商标尤其如此。 

然而，正如在此介绍的冰岛的情况所示，国名在实践中似乎未受到充分的保护。近年来，冰岛已

经投入大量时间和资源，在几乎世界各地防止其国名被注册为商标。这些案件中最出名的那些经常在

媒体上以冰岛诉冰岛的头条出现，其中主要是围绕联合王国连锁超市——冰岛食品有限公司——所拥

有的“Iceland”文字商标在联合王国和欧洲联盟的注册问题。 

英国超市冰岛食品公司于 1970年在英国开了第一家门店，并开始使用其现已注册的商标。1994

年，冰岛食品有限公司首次提交其商标申请，1997年，“Iceland”商标在形式上稍作改动后获得注

册，用于食品和饮料。冰岛食品有限公司在 1996年至 1999年继续提出多个包含“Iceland”一词的商

标。2002年，“Iceland”商标在形式上稍作改动后，在联合王国获得注册，用于服务方面。 

冰岛食品有限公司还在联合王国拥有对“Iceland”文字商标的注册。该公司于 2003年在联合王

国提出对该文字商标进行注册。由于在联合王国遭到异议，多种商品和服务（鱼、肉、水和化妆品）

被删除，但该文字商标在 2014年被注册用于 21个类别，属冰岛食品有限公司所有。 

冰岛食品有限公司于 2002年就“Iceland”文字商标向欧洲联盟知识产权局（EUIPO）提出申请，

得到受理并在 2004年获得注册，用于所申请的所有类别（鱼和活的动物除外）。2005年，针对该文

字商标的五项异议向 EUIPO提出，主要理由是含有“Iceland”一词的几家冰岛公司名称已在先注册，

但这些异议均未成功。2014年，该文字商标在 EUIPO作为欧盟商标（EUTM）获得注册，用于八个商品

和服务类别，其中包括第 29-32类和第 35类。这些类别几乎涵盖了所有的农产品，涉及肉类、家禽和

野味、奶和奶制品、农产品、园艺产品、林产品和谷物制品、新鲜水果和蔬菜、种子、动物饲料、啤

酒和水等。 

冰岛食品有限公司积极行使其对“Iceland”文字商标的专有权，对冰岛企业提出的若干个含有

“Iceland”一词的商标进行注册提出异议。它尤其针对“Inspired by Iceland”的注册提出异议，

但这是一个获得冰岛政府部分赞助和支持的国家品牌计划。 

一个私人当事方可以阻止冰岛的公司和制造商，甚至可以阻止冰岛政府赞助的国家品牌计划，在

识别自己的产品时提及冰岛，这令人难以接受。 

2016年 11月 14 日，冰岛外交部、冰岛雇主联合会、冰岛发展促进总局针对“Iceland”欧盟文

字商标注册向 EUIPO提出无效请求，理由是该文字商标是描述性的，缺乏显著性，因为它仅仅表明地

理来源。在 EUIPO 的程序正在进行之中。 

由于冰岛食品有限公司的“Iceland”商标在联合王国长期使用，并占据广泛市场，它有可能在联

合王国市场上被认定为驰名商标，这将进一步限制冰岛可能采取的法律行动。 
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国名可以为人所用，任何自然人或法人都不应取得对国名的专有权，这是一个公共利益问题。广

大公众，包括企业在内，可以获取并使用本国国名作为来源标识和品牌，这是一个原则问题。 

国名还可以传递有力的信息，并且是国家品牌标识的突出要素。国名可用于标明商品和服务的原

产地、来源、质量和其他特征，也可以通过各种关联来影响消费者的偏好。 

允许将国名进行注册，很容易在有关商品的地理来源方面和真正源自真实地理来源的商品质量方

面，给消费者造成混淆。 

冰岛食品有限公司在联合王国主要通过“Iceland”门店销售其商品，但从其网站上看，目前市场

上有 34家“Iceland”特许经营店，其中包括西班牙和葡萄牙的店面。冠以“Iceland”文字商标的商

品也在希腊的 BR Foods、西班牙和葡萄牙的 Overseas以及法国的 Polar Express销售。 

下列由冰岛食品有限公司销售的商品的图片表明，将国名作为商标使用可以对地理来源造成多大

的混淆。鱼肉和羊肉是冰岛（国家）最出名的两种出口商品，然而，下列商品根本不是来自或产自冰

岛（国家），也没有在冰岛（国家）进行包装。 

   

 

 

根据冰岛食品有限公司网站上提供的关于该商品的更多信息，可以看到这些商品属于冰岛食品有

限公司，是在中国生产并包装的（附件 F）。 
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根据冰岛食品有限公司网站上提供的关于该商品的更多信息，可以看到这些产品在越南和和印度

养殖、在联合王国生产并包装)： 
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正如冰岛的情况所示，国名在实践中似乎未受到充分的保护。尽管目前的商标制度确实在防止将

国名注册为文字商标方面提供了一些保障，但它并未以前后一致和可预见的方式来提供此种保护。此

外，在世界各地不论是通过对注册提出异议，还是通过无效请求来防止国名被注册为文字商标的相关

成本都比较高昂，这给小国的纳税人带来繁重的负担。展望未来，必须加强国名保护，防止其被注册

为文字商标。光靠商标审查手册来提高意识和提供明确的方向是不够的；只有通过一部制定准则的文

书，才能以可预见、前后一致的适当方式，保护国名不被注册为文字商标。 

 

[附件和文件完] 


