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l. INTRODUCCION

1. Ensunovena sesion (Ginebra, 11%denoviembre d&002), el Comité Permanente
sobre el Derecho de Marcas, Dibujos pdielos Industriales e Indicaciones Geograficas
(SCT) tomd la siguiente decision:

2. “[...] solicitar a la Oficina Internacional que elaborara un estudio en el que se

expusieran las cuestiones planteadas generalmente respecto de la protecaon de la
indicaciones geograficas, teniendo en cuenta los elementos contenidos en la definicion del
Acuerdo sobre los ADPIC. En particular, los elementos en los que se basaba una
reivindicacion de la calidad, reputacion u otras caracteristicas, y 0 que sderaisi al

evaluar la reivindicacion de que estos elementos eran “imputable[s] fundamentalmente” al
origen geografico. La lista de factores seria ilustrativa, pero no exhaustiva, y el estudio en si
tendria por fin proporcionar a los Estados miembros usefi@ general de las cuestiones
consideradas por distintos sistemas de proteccién. En ningun caso deberia utilizarse este
estudio para evaluar si un sistema en particular se hallaba en conformidad con el Acuerdo
sobre los ADPIC, ni tampoco serviria de imshento para examinar si una indicacién

geografica dada cumplia con la definicion del ArticR®1 del Acuerdo sobre los ADPIC. El
estudio Unicamente constituiria una base para el debate, contribuiria a que se entendiera mejor
la definicion de una maneraas concreta y suministraria informacién, especialmente a los
Estados miembros gque se hallaban en proceso de establecer sus propios sistemas. Como tal,
no supondria un intento de armonizar la legislacion sobre indicaciones geogréficas, ni
tampoco un proeso de establecimiento de normas o que diera lugar a una negociacion.
Simplemente constituiria la base para el intercambio de informacién de manera general, sin
analizar casos especificds”

3. El presente documento tiene por finalidad sereibdse para que el Comité Permanente
sobre el Derecho de Marcas, Dibujos y Modelos Industriales e Indicaciones Geogréficas
(SCT) examine “los elementos en los que se basaba una reivindicacion de la calidad,
reputacion u otras caracteristicas, y lo quemtsieraba al evaluar la reivindicacion de que
estos elementos ‘eran imputable[s] fundamentalmente’ al origen geografico”.

ll.  ELEMENTOS EN LOS QUE SE BASA LA DEFINICION DE INDICACIONES
GEOGRAFICAS

4. EnelArticulo22.1 del Acuerdo sobre I8DPIC se definen las “indicaciones
geograficas” comolas [indicacionekque identifiquen un producto como originario del
territorio de un Miembro [de la OMC] o de una region o localidad de ese territorio, cuando
determinada calidad, reputacion u otra cataristica del producto sea imputable
fundamentalmente a su origen geografico

5. Ladeterminacion del alcance de la definicion de indicaciones geogréficas, tal como
figura en el Articula22.1 del Acuerdo sobre los ADPIC, ha sido analizadal elmeumento
SCT/9/4, sobre la base del documento donde se resefian las respuestas al cuestionario

Resumen presentadorda Presidenta, documento SCT/9/8, parr&fo
Documento SCT/9/4, parrafésa 26.
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elaborado por la Organizacién Mundial del Comercio (ORQ@)a variedad de sistemas de
proteccion de las indicaciones geogréficas, la diversidad terminolatgiizada en los
instrumentos legislativos y la falta de informacion suficiente sobre los reglamentos y
procedimientos administrativos nacionales dificultan el analisis global de los distintos
elementos en los que se basa la definicion de indicacionegajemas.

6. Por consiguiente, antes de examinar los distintos elementos que componen la definicidon
de indicaciones geograficas y su apreciacion en los distintos sistemas de proteccién, deben
plantearse las siguientes cuestiones de fondo, habiflata del enfoque diferente que se ha

dado a dichas cuestiones en el plano internacional.

¢(Elementos alternativos o acumulativos?

7. ¢ Debe interpretarse la definicion del Acuerdo sobre los ADPIC como una lista
acumulativa de factores que dgbtomarse en consideracion y que constituyen condiciones
previas para llegar a una conclusién, o como una lista no exhaustiva de factores que
constituyen condiciones alternativas, de las cuales so6lo una basta para constituir el factor
esencial que justifjue el vinculo con el origen geogréfico indicado? Esta pregunta puede
responderse teniendo en cuenta la definicion de los productos que pueden gozar de proteccion
como denominacion de origen en virtud del Arreglo de Lisboa. El Acuerdo sobre los ADPIC
introduce una alternativa (“una calidad, reputacidtra caracteristica”) mientras que en la
definicion de denominacioén de origen del Arreglo de Lisboa se menciona expresamente una
combinacion de factores naturalebumanos que constituyen la calidad y ¢tasacteristicas
distintivas del producto.

8. ¢Puede considerarse, siguiendo el ejemplo de las listas de factores contenidas en la
Recomendacion Conjunta de la OMPI sobre la Proteccion de las Marcas Notoriamente
Conocidas y en la Recomendacioarunta sobre la Proteccion de las Marcagraarnet

que ‘la autoridad competente tendra en cuenta todas las circunstancias pertihgoes
figuran en la definicién del Articul@2.1 a fin de determinar si un producto puede gozar de
proteccion en tantque indicacion geogréafica? También podemos plantearnos si cabe
concebir los elementos enumerados en la definicion del mismo modo que los factores
contenidos en las recomendaciones anteriormente mencionadas y afirmesouatas

para ayudar a la autodad competente a determinar[an producto puede gozar de
proteccion en tanto que indicacion geografieajconstituyen condiciones previas para llegar
a esa determinacién. Antes bien, la determinacién dependera en cada caso de las
circunstancias particlares del mismo. En algunos casos, puede que todos los factores sean
pertinentes. En otros casos, puede que algunos factores sean pertinentes

9. Seriadificil, en cambio, afirmar quef otros casos [...], quizas ninguno lo sea y la
decision €nga que basarse en factores complementarios que no se encuenfi@an en
definicion]. Esos factores complementarios pueden ser pertinentes por si solos o en
combinacion con uno o més de los factores que aparecglia eefinicion]”.

8 Documento IP/C/W253 de la OMC, con fechaddée abril de2001.
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¢, Calidad o calidade3

10. Aligual que sucede con el gusto, el criterio de calidad es sobre todo subjetivo, y
depende de la apreciacion de cada uno. De hecho, la determinacion de la calidad de un
producto determinado no puede evaluarse mundialmente de conformidadterios

armonizados y exhaustivos que pasen por alto la diversidad cultural de la comunidad
internacional. Por consiguiente, la determinacion de la calidad se deriva de un enfoque
factico y es privativo de las autoridades competentes en el planonadaén funcion de

criterios especificos. En el estudio de la Of4@ indica a este respecto que la forma de
referirse a la “calidad” varia mucho de una legislacion nacional a otra. Entre esas referencias
se encuentran, por ejemplo, “determinada calidadlidades particulares”, “calidades”,

“calidad especifica”, “caracteristicas especiales de calidad”, “calidad especial y sobresaliente
que distingue al producto en cuestion de los productos genéricos”, “calidad superior” y “de
primera calidad”, en furion de la normativa aplicable al producto de que se trate o de las
normas que rijan el sector de actividad en cuestion. Asi pues, el término “calidad” no parece
remitirse tanto a una cierta calidad del producto y a un criterio cualitativo como a una
carageristica—criterio juridico- que permite distinguir un producto en funcion de su origen
geogréfico.

11. Sielvinculo cualitativo no se considera suficiente, ¢ puede concluirse por ello que no

hay indicacion geogréfica? Este suele ser el enfamgigese adopta en materia de

denominaciones de origen: silas cualidades caracteristicas no se deben sino en muy pequefia
medida al medio geogréfico, no podra concederse proteccién en tanto que denominacién de
origen. ¢Puede aplicarse el mismo enfoquassanidicaciones geograficas?

12. Elvinculo cualitativo entre un producto y su origen geografico es muy dificil de evaluar
ya que para identificarlo se precisan otros factores subjetivos como, por ejemplo, la calidad de
los ingredientes utilizadoo el proceso de fabricacién. Por ejemplo, el hecho de que un
producto sea elaborado utilizando un método tradicional o que se produzca, prepare y
transforme en una zona geografica determinada puede contribuir a su “calidad”, pero también
es posible quesos factores no sean determinantes para otro producto.

13. Por ultimo, exigir un vinculo cualitativo entre el entorno geografico y el producto segun
una interpretacién acumulativa de los elementos de la definicion supondria un inconveniente
paralos paises cuyas indicaciones geograficas no se aplican a productos agricolas o
artesanales sino a productos industriales. Este vinculo, que puede haber existido al principio
de la fabricacién de un producto industrial, puede haberse atenuado posteteharsEa el

punto que sea dificil probar su existencia. Ademas, los métodos tradicionales de fabricacion y
las capacidades humanas pueden trasladarse de una zona geografica a otra, especialmente
teniendo en cuenta la creciente movilidad profesionalnguadializacion de la economia.

¢, Reputacién o notoriedad?

14. Enlo que respecta a la “reputaciéon”, los paises que han adoptado el modelo de Lisboa
no suelen mencionarla en su legislacion nacional en tanto que elemento vinculado al origen
geogrdico del producto, mientras que los paises que se basan en el modelo de los ADPIC la
mencionan sisteméticamente. De hecho, el modelo de Lisboa no menciona la reputacion
como elemento que vincula el producto al lugar geografico. Antes bien, la reputketion

4 Id. parrafos40 y41.
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lugar geogréfico se basa en la calidad y las caracteristicas del producto por el que es famoso el
lugar. En cuanto a los paises cuya legislacion sigue el modelo de los ADPIC, en el estudio se
muestra que varios de estos paises han adoptado divelifioatbaos como “reputacion

general”, “reputacion determinada”, “reputacion especifica”, etcétera

¢, Cuadles son las “otras caracteristicas”?

15. Los gobiernos que han respondido al cuestionario de la OMC han suministrado poca
informacion acera del contenido de la expresion “otras caracteristicas” que figura en el
Articulo 22.1 del Acuerdo sobre los ADPICNo obstante, cabe deducir que en las “otras
caracteristicas” del medio geografico se incluyen factores naturales, como el terreno y el
clina, y factores humanos, como las tradiciones profesionales especificas de los productores
establecidos en el lugar geografico en cuestion.

16. A falta de un consenso internacional sobre esta cuestion, en el presente documento no
pueden proporciarse respuestas unilaterales a la interpretacion que cabe dar de la definicion
del Articulo22.1 del Acuerdo sobre los ADPIC. Conviene mas bien poner de manifiesto los
distintos elementos que evalla la autoridad competente encargada de determinar si un
producto puede gozar de proteccion en tanto que indicacion geografica, centrandose en la
finalidad misma de la definicién; a saber, demostrar que un producto originario de cierto
lugar posee caracteristicas propias imputables a este lugar geogréaficoddaeciacian de

los demds productos.

ll.  CONSIDERACION DE LOS ELEMENTOS DE LA DEFINICION

17. Los elementos que conforman la definicién de indicaciones geograficas, tal como figura
en el Articulo22.1, son interpretados de diversas manerasmeidn de los paises y de los
sistemas. Ciertos sistemas de proteccion requieren que se demuestre que el producto para el
gue se solicita proteccién como indicacion geografica posee las caracteristicas necesarias, de
conformidad con un pliego de condicianen el que figuran, entre otras cosas, los distintos
elementos de la definicion y en el que se exigen elementos de prueba bien determinados. Los
factores citados en apoyo del expediente pueden utilizarse a fin de determinar distintos
elementos de la deficion. En otros sistemas se hace mas hincapié en los criterios

geograficos (zona, delimitacion), sin sobrentender necesariamente que haya un criterio de
calidad vinculado a los factores presentes o utilizados en las zonas geograficas determinadas.
En funcién del sistema de proteccion de las indicaciones geogréficas en vigor, el control de

los distintos elementos sera mas o0 menos estricto, y se efectuara basandose en todos los
elementos o en uno solo de ellos, de conformidad con una documentacion mas me

precisa y detallada (por ejemplo, un pliego de condiciones). Sea como fuere, se examinara
caso por caso la justificacion de los criterios previstos para determinar si debe o no
concederse proteccion, tanto en el caso de las indicaciones geografitadeicexamen de la
solicitud de marcas. Asi pues, el control podra ser realizado tanto por el organismo
competente en materia de indicaciones geograficas como por el organismo de certificacion del
producto.

Id. parrafo 42.
Id. parrafo43.
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Originario del territorio, o de una region ana localidad de ese territorio

18. Ladescripcién de la zona geogréfica que ha de indicarse en la solicitud de indicacion
geografica debe ser lo mas precisa posible. La delimitacion de la zona geografica puede
realizarse de distintas manerasgun las circunscripciones politicas, administrativas, etcétera.
A este respecto, la zona de la indicacion geografica y la zona administrativa que le da su
nombre no siempre se corresponden exactamente. En cada caso habra que demostrar que la
zona geogifica en cuestion se sitla en una region, subregion, zona, distrito etc., habra que
precisar las fronteras de la zona reivindicada y presentar mapas precisos de la zona. Cuando
el vinculo geografico de un producto dependa de la naturaleza del terrehdiynde podra

ser necesario presentar un mapa edafolégiicoatico. Debera exponerse también la estrecha
relacion entre la delimitacion de la zona reivindicada y las caracteristicas especificas del
producto si también se produce fuera de la zona praau&r Ultimo, también pueden
enumerarse las distintas actividades que se realizan en la zona (el origen de la materia prima,
las etapas de elaboracion, el acondicionamiento...).

Calidad

19. La calidad de un producto puede establecerse bas@edda descripcion precisa del
producto o en su método de produccion. El grado de precision o de exhaustividad requeridos
para que la solicitud sea admisible variara en funcion de los sistemas de proteccion. Con
frecuencia se insistira en los aspectogamolépticos del producto. En ciertos sistemas se
considera que sin una definicidén precisa de las caracteristicas organolépticas del producto, con
descriptores reconocidos, no puede definirse la especificidad.

20. Ladescripcion del producto He comprender las materias primas, y las principales
caracteristicas fisicas (valor QpH, forma, peso, aspecto, consistencia), quimicas (presencia
0 ausencia de aditivos, de residuos,...), microbiolégicas (utilizacion de determinados
fermentos, presencide gérmenes) y organolépticas (aroma, sabor, textura, color, perfil visual
y sensorial...) del producto. En la descripcidn puede incluirse asimismo la presentacion del
producto (fresco, congelado, conserva...).

21. También deben o pueden describideemanera precisa los métodos de fabricacién o de
obtencién del producto, cuando son conocidos. Esta descripcion debe contribuir a identificar
la personalidad del producto. Asi pues, en la descripcidén de los métodos de obtencidon deben
precisarse las téicas aplicadas, asi como los criterios de calidad del producto acabado,
poniendo de manifiesto las particularidades del producto. La descripcion debe comprender
todas las etapas que se realizan en el lugar de produccién, incluido, en caso necesario, el
acondicionamiento. Para las razas animales se consignaran la raza, las practicas de cria
(alimentacién, pastoreo en el prado, lactancia), la edad en que se sacrifican, la maduracion, la
clasificacion de las piezas en canal, el pH, etcétera. Para lagalrtes vegetales se

consignaran las variedades, las fechas de siembra y cosecha, el tipo de cosecha, el
almacenamiento, el envio, la firmeza, el contenido en azlcar, etcétera. Por ultimo, para los
productos transformados, se describiran las materias p(itipa de producto, parte del

producto seleccionado,...), la descripcién del proceso de fabricacion (preparacion, secado,
salazon...), etcétera.

! El valor Q2 es la relacién entre abistenido en agua y el contenido total en proteinas.
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22. Alahora de describir los factores que contribuyen a la calidad del producto conviene
destacar larazones por las que el lugar de produccion entrafia una calidad diferente y
explicar la influencia de ese lugar en las caracteristicas propias del producto.

Reputacion

23. Lareputacion esta estrechamente vinculada a la historia y al origgmibo del

producto. Por consiguiente, convendra describir la historia del producto a fin de demostrar su
existencia historica en la zona geografica y, por ende, su reputacion. Mediante la elaboracion
de un expediente en el que se presenten los eleselatees de la historia del producto,

podran aportarse las pruebas de la utilizacion del nombre y de la notoriedad del producto.
También se incluiran en el expediente las primeras utilizaciones del nombre y, en la medida
de lo posible, las primeras degmiones del producto y de su método de transformacion, que
constituirdn una informacién particularmente util. Al igual que la descripcién del producto, el
expediente debera ser detallado. A este respecto, se aportaran referencias bibliogréficas,
especiahente citas y referencias literarias que permitan vincular histéricamente el producto al
lugar, particularmente en lo que concierne a los conocimientos especializados que son
necesarios para producirlo. A falta de referencias escritas, cabe citar testiraales. En
ocasiones, la prueba del origen del producto se establecera en torno a la nocion de
rastreabilidad del producto (ascendente y descendente, es decir, desde la produccion hasta la
comercializacion).

24. Lareputacion se basa asimigran el cardcter distintivo del producto, es decir, su

capacidad para distinguirse de los demas productos. Cuanto mas soélida sea la identidad de un
producto, mas facil sera obtener notoriedad. Por consiguiente, si puede probarse que el
producto se recome claramente en una familia de productos y que posee una especificidad
propia, es porque esta especificidad le ha permitido, a partir de cierto momento y hasta la
fecha, utilizar un nombre geografico en su designacion de venta y adquirir una identidad que
se ha transformado en notoriedad. Asi pues, el andlisis del vinculo entre la reputacion y el
producto se determinara caso por caso, habida cuenta de que en el analisis intervienen
criterios de caracter subjetivo.

25. Lareputacion se basa, emttras cosas, en la percepcién que tiene el consumidor de la
indicacion geografica, es decir, en la capacidad del consumidor de distinguir el producto
protegido mediante una indicacion geografica de otros productos del mismo tipo o de tipo
diferente. Ertiertos sistemas se hace hincapié en el valor econémico de la reputacion en la
medida en que ésta se deriva considerablemente de las inversiones efectuadas por los
productores para obtenerla. Y como es el caso con los demas derechos de propiedad
intelectwal, al realizar inversiones se busca también que se garantice una proteccién adecuada
y suficiente. Asi pues, el consumidor estara dispuesto a pagar mas por un producto protegido
como indicacién geogréfica en la medida en que éste goza de cierta reputacio

26. La apreciacion de la reputacion difiere segun los sistemas y los productos y puede
efectuarse sobre una base local, nacional o internacional. Por ello, una reputacion local
deberia bastar para obtener proteccion. La argumentacion gupcega a este respectpue

suele ser la mas detallada y voluminosa de la solicitud de protecciéon como indicacién
geograficapodra, por consiguiente, basarse en la historia del producto propiamente dicho, asi
COMO €en su reputacion tanto presente comagas
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Otras caracteristicas

27. Elvinculo entre el producto y su origen geogréfico puede apreciarse asimismo mediante
“otras caracteristicas” distintas de la calidad y la reputacion. Entre las caracteristicas que se
aducen con més frecuen@atén, en particular, los factores humanos y naturales (terrufio),

gue se exponen de manera aislada en una seccion, o se toman de secciones precedentes. Estos
factores se exponen mas frecuentemente en los sistemas de proteccion IGP/DOP.

28. En edos sistemas, en el terrufio se da la interaccion entre los factores fisicos (naturales)
y humanos desarrollados a lo largo del tiempo, por lo que el vinculo con el terrufio sera
multiple y variara en funcion de los productos. Por consiguiente, deberatbitsgccon

precision los factores en que se basa la relacion entre el terrufio y la tipicidad del producto, en
las distintas etapas de produccién, transformacién y elaboracion. Por tipicidad del producto
vinculada al territorio se entiende toda caractex@sobjetiva o subjetiva que permite

discriminar el producto en el seno de su familia de referencia, y que remite al mismo tiempo a
las caracteristicas del producto acabado, a las préacticas vinculadas a la produccion de materias
primas, la transformaciéyla elaboracion del producto, y a la representacién sociocultural

gue tienen los productores y los consumidores del producto. El andlisis de estos factores
permite definir objetivamente los distintos componentes del producto, como el color, la

forma, latextura y la composicion. Para los productos transformados, esta definicion se basa,
por un lado, en la materia prima agricola y, por otro, en el producto obtenido a partir de la
transformacion. Para definir estas caracteristicas pueden utilizarse ribtimgraficos,

como las entrevistas a los productores o analisis psicoquimicos y sensoriales (jurados de
degustacion).

29. Atitulo de ejemplo de los elementos que constituyen la tipicidad de un producto, cabe
citar, en lo relativo a la materjarima, la unidad edafolégicolimatica de la zona de

produccion, la especie o la raza determinada, el tipo de alimentacién, el tipo de gestion de los
prados, la naturaleza y el origen de los complementos alimentarios, los alimentos prohibidos,
el tipo dealmacenamiento y de cosecha, y la composicidn especifica de la materia prima. En
el caso de la transformacion se evaluaran el almacenamiento, la duracion de la
transformacion, los equipos especificos, la habilidad manual, los ingredientes (procedencia,
tipo de cultivo), los aditivos, las formas y las dimensiones, etc. Por ultimo, para la
elaboracién se tomaran en cuenta las condiciones y la duracion del afinado, el secado y la
fabricacion, la maduracion, el perfil sensorial del producto, su texturagedceét

30. Con frecuencia conviene demostrar asimismo que los elementos que constituyen la
tipicidad se han creado mediante métodos locales leales y constantes, asi como por la
utilizacién, es decir, la utilizacion colectiva o potencialmente colaatel nombre en relacion

con un producto determinado, con caracteristicas precisas y reconocidas por los productores,
los transformadores, los elaboradores y los consumidores.

El vinculo con el origen geogréfico

31. Para demostrar el vincutmn el origen geogréfico hay que exponer la correlacion que
existe entre el lugar y uno o varios elementos de la definicion y resaltar que uno u otro factor
producen una u otra caracteristica o que, por el contrario, otros factores producen otras
caractergticas. A este respecto, cabe distinguir entre los criterios y/o los elementos de la
definicion y las pruebas utilizadas para justificar dichos elementos.
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32. Por consiguiente, en el expediente sera fundamental identificar el o los elemeldss en
que se basa el vinculo entre el producto en cuestion y la zona geografica delimitada. Es
importante que la justificacion de los elementos de la definicion se haga de la manera mas
objetiva posible, a fin de concretar el vinculo con precision, ya gteeaonstituye el

fundamento de la proteccion de la indicacion geografica. Unicamente se concede un derecho
exclusivo sobre una denominacion si este derecho se justifica mediante elementos y pruebas
objetivos. Estos elementos y pruebas, por ejemplojieggde condiciones en el que se
presenten dichos elementos de manera metodoldgica y concreta, contribuyen a que puedan
comprenderse el objeto y la razén de la proteccion.

33. Enlotocante a las pruebas, es necesario adoptar un enfoque fieriblenculo puede
probarse por cualquier tipo de medios. Por lo general, los productores deben aportar la
justificacion del vinculo. Es importante que el vinculo se defina claramente para que pueda
controlarse si los factores que determinan dicho vinsiguen existiendo. Asimismo, este

control permite asegurar al consumidor que el producto en cuestion es una indicacion
geografica, garantizandose asi la presencia y la continuidad del vinculo en el producto que se
pone en venta.

34. Larastrabilidad del producto forma parte de las pruebas que pueden presentarse. Por
rastreabilidad se entiende el sistema que permite el seguimiento del producto desde la
produccion hasta la comercializacion. El “pliego de condiciones” define una zona, pg lo q
debera aportarse una prueba del origen geografico del proyecto.

35. Elvinculo entre la localizacién geografica y la calidad no se tiene en cuenta en todos los
sistemas de proteccion. Ciertos sistemas exigen, por ejemplo, que las zonasidaaser
diferencien geolégicamente de sus zonas vecinas pero no exigen que el producto de aquellas
zonas revistan una distincién determinada. Del mismo modo, las disposiciones relativas a las
marcas de certificacion, que establecen que las marcasaquegtifel origen o la calidad, no

exigen necesariamente ambos requisitos. El titular de una marca podra asignar a su
certificacion de origen un criterio de calidad, particularmente a los fines de la
comercializacion, pero no es obligatorio. Tampoco essw@@que se establezca siempre un
vinculo entre el lugar y el método de fabricacién, ya que la calidad del producto final prima
sobre el método de produccion. Por el contrario, el vinculo con el origen geogréfico
constituye el punto esencial en el quebssara una solicitud de registro de un producto como
indicacion geografica. Debera establecerse el vinculo entre el producto, sus caracteristicas
especificas y sus particularidades por una parte, y el nombre geografico solicitado, por otra.
Deberéa expliarse, pues, el vinculo entre la calidad, la reputacién y otras caracteristicas, y la
zona geografica, determinandose asi los criterios de delimitacion y las especificaciones del
producto que de él se derivan.
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