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¿Qué es?
Herramienta que permite asociar un conjunto de valores a un país.

¿Para qué?
COMPETIR: Diferenciarnos de otros países y atraer turistas, 
compradores e inversionistas.

Marca País



En el 2009, el Perú decidió trabajar 
profesionalmente en el desarrollo de una 

marca país que abarque TRES áreas

Turismo Exportaciones Inversiones



Consolidando al Perú como 
un destino atractivo para el turista



Obteniendo la preferencia de 
los mercados por nuestros 

productos y servicios



Alcanzando la 
confianza de los 
inversores



El desafío
Encontrar un posicionamiento para el Perú

Marca País

DiferencialRelevanteCreíble



Polifacético

Variedad / Cantidad

Especialista

Profundidad / calidad

Cautivador

Resultado / efecto

Los pilares



El 2023 las exportaciones batieron 
su récord histórico llegando a de 

$64 355 millones. Las 
exportaciones del sector no 
tradicional fueron $18 648 

millones, destacando a nivel 
mundial con un crecimiento del 

45,4% entre el 2019 a 2023.

El 2023, según el BCRP la 
inversión extranjera directa 
acumulada fue de $30 190 

millones. Asimismo se 
proyecta un crecimiento 
positivo para este 2024.

*Resultados del Turismo 2022, COMEX PERÚ
**Exportaciones no minero energéticas , COMEX PERÚ
***Saldo de inversión extranjera directa - BCRP , PROINVERSION

Al cierre del 2023, se generó $2,6 
millones por turismo receptivo y un 
crecimiento de alrededor del 25% 
en los viajes domésticos. Se estima 
que el turismo representa cerca del 
2,5% del PBI nacional y continúa su 

recuperación hacia su nivel 
pre pandemia

**Exportaciones ***Atracción de Inversiones* Turismo

La Marca Perú es una poderosa y eficiente herramienta de comunicación enfocada en impulsar sectores como:

13 años con la Marca Perú



Herramientas de promoción

Casa Perú en BAP UniónBus de la marca Perú



Herramientas de promoción





Ecosistema digital

Perú Jam +12.5k

Sami, la ballena

+300k

Llama profesiones
+1M

Alcance +700k

Anticuchos de otra galaxia

+135,000

https://www.tiktok.com/@ytuqueplanes/video/7271020163783232774
https://www.tiktok.com/@marcaperu/video/7264656771845770502


(1) Brand Finance – Nation Brands     (2) Reputation Institute (2011-2022) y Rep Lab (2023)     (3) IPSOS / ANHOLT     (4) (5) Encuesta Nacional tercerizada por PROMPERU

$90 a 148 miles de millones(2011-2023)Valor

50.2 a 63.1 (2011-2023)
1ra marca país de la región Latam y TOP30 mundial

50.5 a 57.2 (2011-2023)
Top5 de la región Latam y TOP 38 del mundo

57% al 80%
Peruanos orgullosos (2011 – 2023)

52% Recordación
Peruanos que recuerdan la Marca Perú (2011 – 2023)

Reputación

Percepción

Orgullo Nacional por 
la marca Perú

Recordación y 
familiaridad hacia la 

marca Perú

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

A nivel internacional se mide por la percepción, la reputación y el valor económico y a nivel nacional por 
el orgullo y recordación entre los peruanos.

Desempeño de la marca Perú
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La marca Perú se encuentra 
protegida a nivel nacional en las 
45 clases de la Clasificación 
Internacional de Productos y 
Servicios – Clasificación NIZA 
hasta el 2031. Y en más de 40 
países a nivel internacional.

Protección de la marca Perú

COMUNIDAD ANDINA
DECISIÓN N° 876
Régimen Común sobre Marca País

“el uso de las marcas país por parte de los Países
Miembros de la Comunidad Andina forman parte
de las políticas nacionales para la promoción de
diversos sectores comerciales, entre otros, el
turismo, las exportaciones y las inversiones, así
como la imagen positiva del país”



España

Registro de marca por terceros

Chile

Perú pio pio Restaurant

Colombia



X Foro 
Iberoamericano 
de Marcas País
El Foro fortaleció la relación con
gestores de marcas país, impulsando
la protección de marca y marketing
global, elevando la visibilidad de la
marca país Perú en la región. 1.ᵉʳ Foro
Marca País con reconocimiento
“Climate Positive”.



http://www.youtube.com/watch?v=FB0n4l6Zn0U


Muchas Gracias
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