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اللجنة الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والتصاميم الصناعية 
 والمؤشرات الجغرافية

 
 والثلاثون السابعةالدورة 

لى  27جنيف، من   2017 مارس 30اإ
 
 

هج ومجالات التوافق 
ُ
حماية أسماء البلدان من تسجيلها واستخدامها كعلامات تجارية: الممارسات والن

 قات الأعضاءتعلي – الممكنة

عدادمن وثيقة  مانة اإ  الأ

 مقدمة أأول.

من ابتداءً  ،(اللجنةالجغرافية ) المؤشراتو اللجنة الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والتصاميم الصناعية نظرت  .1
لى  22)من عشرين ال و  الحاديةدورتها  لى دور( 2009 يونيو 26اإ لى  16)من  والثلاثين الرابعة تهااإ عدد ( في 2015 نوفمبر 18اإ

 .من وثائق العمل المتعلقة بحماية أأسماء البلدان من تسجيلها واس تخدامها كعلامات تجارية

لى .2 المعلومات المقُدمة من أأعضاء اللجنة في ردودها على الاس تبيان بشأأن حماية أأسماء الدول من  واستندت الوثائق اإ
ليه فيما يلي بكلمة "الاس تبيان"(، وكذلك  SCT/24/6 تسجيلها واس تخدامها كعلامات تجارية، والوارد في الوثيقة )المشار اإ

لى البيانات الكتابية الإضافية المقُدمة من أأعضاء اللجنة بشأأ   ن القوانين والممارسات الوطنية الخاصة بحماية أأسماء البلدان.اإ

 عن حماية أأسماء البلدان من تسجيلها واس تخدامها كعلامات تجارية واعتُمد مشروع الوثيقة المرجعية المرُاجع .3
طبقا لملخص رئيس الدورة  WIPO/Strad/INF/7 ( من قبل اللجنة ونشُر في الوثيقةSCT/34/2 Prov.2 )الوثيقة

لى الفقرة  (.SCT/34/7 من الوثيقة 9 الرابعة والثلاثين للجنة )يشُار في هذا الصدد اإ

لى  16وفي الدورة الرابعة والثلاثين للجنة )من  .4 عداد وثيقة جديدة (، 2015 نوفمبر 18اإ التمس الرئيس من الأمانة اإ
لى الوثيقة ات ونُُجا مختلفة ، على أأن تُُدّد ممارسالخامسة والثلاثين للجنة الدورة كي تنُاقش في SCT/34/2 استنادا اإ
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 استندت، التي SCT/35/4 وبناء على ذلك، أأعدّت الأمانة الوثيقة الموجودة فيما يخص حماية أأسماء البلدان. وافقومجالت الت
لى المعلومات الواردة في الوثيقة  لميدان.قد تنشأأ في هذا ا 1مجالت توافق واقترحت SCT/34/2 اإ

لى  17وفي الدورة السادسة والثلاثين للجنة )من  .5  اللجنة أأعضاء(، التمس الرئيس من الأمانة دعوة 2016 أأكتوبر 19اإ
زاء مجالت التوافق رقم لى أأن تقدم، على سبيل الأولوية، تعليقات وملاحظات اإ استبعاد ) 2 )مفهوم اسم البلد( ورقم 1 اإ

ذا اعتُ  جراءات الإبطال والاعتراض( ورقم 5 ( ورقموصفيةبرت العلامة من التسجيل اإ )الاس تخدام كعلامة(، بما في  6 )اإ
 ذلك أأمثلة عملية على الطريقة التي تطُبق فيها هذه المبادئ في ولياتها القضائية.

وتلخّص هذه الوثيقة التعليقات المقُدمة من أأعضاء اللجنة بشأأن مجالت التوافق، فضلا عن أأمثلة على قوانينها  .6
وكندا  الأرجنتين وبيلاروس عضوا: 25، بيانات من 2017 فبراير 10وممارساتها الوطنية. وتلقى المكتب الدولي، حتى 

يرلندا وبيرو والفلبين وبولندا والبرتغال وس نغافورة اإ يسلندا و اإ نسا وجورجيا وأألمانيا واليونان و وفنلندا وفر  وكولومبيا وكوس تاريكا
س بانيا والسو  وتلقى المكتب . يد وسويسرا وطاجيكس تان وأأوكرانيا والوليات المتحدة الأمريكية وأأوزبكس تانوجنوب أأفريقيا واإ

(، ومن المراقبين OAPI) دولية واحدة، وهي المنظمة الأفريقية للملكية الفكريةمنظمة حكومية الدولي بيانات أأيضا من 
والجمعية اليابانية لوكلاء  (،ECTA) لامات التجاريةجمعية الاتُادات الأوروبية للعاملين في مجال العالتالية أأسماؤهم: 

. ويرد نص البيانات الكامل على صفحة جمعية مالكي العلامات التجارية الأوروبيين - MARQUES، و(  ‎‎JPAA) البراءات
 ./http://www.wipo.int/sct/en/commentsالمنتدى الإلكتروني للجنة وعنوانُا: 

الأعضاء ضمن كل مجال توافق ممكن. وأأدرجت التعليقات المقُدمة من تعليقات ال ولتيسير مناقشات اللجنة، لخُّصت  .7
من هذه الوثيقة وتشكّّ الأمثلة الواردة في المرفق الثاني مجموعة  الأولالمرفق المقُدمة حول كل مجالت التوافق الممكنة في 

 مختارة من الأمثلة التي قدمها أأعضاء اللجنة في بياناتهم.

لى النظر في  .8 ن اللجنة مدعوة اإ اإ
الوثيقة وبيان الطريقة التي ترغب في انتهاجها  هذه

 لمواصلة عملها بشأأن هذا البند من جدول الأعمال.

]يلي ذلك المرفقان[

                                                
1

لى الوثائق التي تشرح حصائل عمل اللجنة في مجالت محدّدة من قانون   اس تُخدم مصطلح "مجال التوافق" من قبل اللجنة في الماضي للاإشارة اإ
بشأأن  WIPO/Strad/INF/4 بشأأن تصوير العلامات غير التقليدية والوثيقة WIPO/Strad/INF/3 العلامات التجارية. انظر، على وجه التحديد، الوثيقة

جراءات الاعتراض على تسجيل العلامة التجارية، على الموقع التالي:   .strad/-http://www.wipo.int/sct/en/wipoاإ

http://www.wipo.int/sct/en/comments/
http://www.wipo.int/sct/en/wipo-strad/
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 1 مجال التوافق الممكن رقم

 مفهوم اسم البلد

قل، وما لم ينص القانون المنطبق على خلاف ذلك، يجوز أأن يشمل اسم البلد ما يلي:  غراض فحص العلامات على الأ لأ
 والاسم القصير للدولة، ، وترجمة ذلك الاسم ونقله الحرفي،المتداول عموماً الاسم الرسمي أأو الاسم العرفي للدولة، والاسم 

 عن اس تخدامه في صيغة مختصرة أأو كصفة. فضلاً 

 التعليقات الواردة

 الأرجنتين
سماء الأ "...  علامة:كما يلي بشأأن العلامات التجارية والأسماء التجارية تسجيل  22.362 )ز( من القانون رقم3تُظر المادة 

 حكومة الأرجنتين".بها  تجنبية اعترفأأ دول التي تس تخدمها ميزة الم غيرها من الإشارات أأو

 كولومبيا
شارات من أأي القانون الوطني يخلو  داإ ذا كانت الحماية ت  تُُدِّّ  اسم الدولةأأيضاً تشمل  مالأسماء الرسمية فقط أأ شمل ما اإ

ننا نلذلك تصرة. وصيغته الم أأو  المتداول عموماً   قد أأن اسم البلدفهمَ يُ  ه ينبغي أأنأأنعلى لغرض فحص العلامات، وافق، فاإ
 .1 مجال التوافق الممكن رقمالمقترحة في  يشمل الصيغ

 كوس تاريكا
خضاع   زييد من التوضيح.لمسم كصفة" الاعبارة "اس تخدام يقُتَرح اإ

 فنلندا
مي تُُ أأسماء الدول ل ولكن . 1 توافق الممكن رقممجال ال المذكورة في  شكال المتلفة الأ كلالممارسة الوطنية غالباً ما تشمل 

في بعض أأن يرُاعى، اللغوية، و  همس توى وعي الجمهور المس تهدف ومهاراتيرُاعى وفي كل حالة. فمن الضروري أأن  تلقائياً 
ذا كان  لىسم ي الاالحالت، ما اإ  .المطالب بحمايتها في الطلبلسلع أأو الخدمات بامكان يرتبط  شير اإ

 فرنسا
 تسجيل أأسماء البلدان كعلامات لسلع أأو خدمات. يستبعدعام  يوجد أأي اس تثناء ل

 أألمانيا
نما هي "أأسماء البلدان" فئة ل تشكّ  ،لعلامات التجاريةلقانون الوطني وفقاً لل المنشأأ بيانات  نوع معين منقائمة بذاتها، اإ

حالة و هذه ال عادة ما يرُفضَ تسجيل الجغرافي. و  لى منشأأ السلع والخدمات، فضلاً  صفيةبيانات لأنُا اإ عن عدم وجود طابع  اإ
 .1 مجال التوافق الممكن رقمفي كما هو وارد عتبر اسم بلد أألمانيا تعريف ما يُ ؤيد مميز. ومع ذلك، ت

 اليونان
، الجزيء الثالث 4072/2012 )أأ( من القانون رقم3 بند، ال 123 بموجب المادةل يمكن تسجيل أأسماء الدول كعلامات، وذلك 

 العرفي فحسب، بل يشمل الاسم الرسمي أأو، على صعيد التطبيق العملي، هذا الحظرول يشمل العلامات التجارية. بشأأن 
ومنسجمة مع  ،وطنية واضحةالهذه القاعدة و . نقله الحرفي، فضلًا عن صيغته المتصرة، و تهالشائع، وترجم الدولة اسم  أأيضاً 

 .ةمختلفممارسات لتطبيق وليس لدى اليونان متسع . ونالوطنيالفاحصون  يتبعها الممارسات التي



SCT/37/3 
Annex I 
2 
 

 يسلندااإ 
 .1 مجال التوافق الممكن رقمفي  المبينّة هاأأو الاختصارات نفس  للأشكال شاملاً على الأقل،  لأغراض الفحص ،عتبر اسم البلديُ 

 بيرو
نشاء نظام ملكية صناعية مشترك  486 رقم جماعة دول الأنديزيلقرار  وفقاً  ليه فيما يلي باسم "قرار جماعة دول باإ )المشار اإ

 تسجيل كعلامة.ال أأس باب رفض  ان من ضمنأأسماء البلدتعُتبر  "(، ل486 رقم الأنديزي

 الفلبين
لكن للمكتب . و 1 مجال التوافق الممكن رقم في ( النهج المبيَن IPOPHL) مكتب الفلبين للملكية الفكريةعادة ما يتبّع 

، الفاحصين لعمومبعض الاختصارات قد ل تكون معروفة ن تُفظات على اس تخدام أأسماء البلدان في شكّ مختصر لأ 
 .الحقولء سماصيغ أأ في التي ترد أأسماء البلدان  مثل

 بولندا
 لأشكال المتلفة المبُينَةشمل اي لغرض فحص العلامات التجارية، أأن  أأن اسم البلد يجوز، علىي بولندال براءات اليوافق مكتب 

ي نشرته الذ ISO 3166 كتب على معيارعادة ما يعتمد الم تسجيل، لل  الأهليةأأثناء تقييم وفي . 1 مجال التوافق الممكن رقم في
 والمناطق الخاصة ذات ،والأقاليم التابعة ،أأسماء البلدان هذا المعيار رموزيحدد و (، ISO) المنظمة الدولية لتوحيد المقاييس

 الوطنية. اتعلى الممارس لمن المرفق الثاني مثا 1 في الصفحةيرد الأهمية الجغرافية. و 

 البرتغال
هذا بيد أأن تجارية.  اتتسجيل كعلاممن ال أأي قواعد تتعلق بحماية أأسماء البلدان  منالبرتغال  فيقانون الملكية الصناعية يخلو 

 المنتفعينس تخدام لصاح الاعلى  يوجد تقييدمن الحماية المباشرة،  بدلً و . مطلقاً بلا قيدالاس تخدام ل يمكن اعتباره 
 الإشارات ه ل يمكن تسجيلعلى أأن الملكية الصناعية ()ج( من قانون1)223 المادةوتنص المتنافسين وكذلك المس تهلكين. 

 (.أأسماء البلدانوهذه الإشارات تشمل المنشأأ الجغرافي للسلع والخدمات ) تتأألف حصريًا منالتي 

 س نغافورة
شاراتذلك، وعوضاً عن العلامات التجارية في س نغافورة. في تشريعات  "البلدصطلح "لم يوجد تعريفل  لى  توجد اإ اإ

لى مصطلح شارات المطلقة اإ الرفض أأس باب  تضمنفي حين ت والجغرافي" في قانون العلامات التجارية. نشأأ مصطلح "الم  اإ
ن الجغرافي"،  نشأأ "الم  تشريعات العلامات في ف عرَ مصطلح "البلد" غير مُ ن لأ  اً . ونظر مُعرَف أأيضاً غير هذا المصطلح فاإ

ذا كانت أأسماء البلدان تشمل "فمن التجارية في س نغافورة،  الاسم الرسمي أأو الاسم العرفي للدولة، والاسم غير الواضح ما اإ
". عن اس تخدامه في صيغة مختصرة أأو كصفة فضلاً بلد، والاسم القصير لل ، وترجمة ذلك الاسم ونقله الحرفي، المتداول عموماً 

دراج هذتتعلق عملية شواغل س نغافورة وتوجد لدى  ن "، تعريف "اسم البلدصطلحين ضمن المين باإ ذ اإ من الصعب التأأكد اإ
 .ن ماهيتهمام

جراء فاحص العلامة التجارية على يعتمد الوقت الحاضر،  فيو ذا كان تُعند  الإنترنتش بكة على عامة عمليات بحث اإ ديد ما اإ
قد عمليات البحث هذه س نغافورة أأن ترى في س ياق فحص طلب تسجيل علامة تجارية. ومع ذلك، مرفوضاً أأم ل اسم البلد 

من ثَم توجد أأشكال عديدة للنقل و  كثيرة هناك لغاتلأن ، أأو نقله الحرفي ل تسفر عن نتائج شاملة عن ترجمة اسم البلد
بعض توجد متعددة. على سبيل المثال، غالباً ما تتخذ أأشكالً البلدان أأسماء أأن لملُاحظ أأيضاً ومن ا. الحرفي لتلك الأسماء

من د"، و و و"مدينة الأس ،"س نغابورا"و"س نغافورة"، منها:  ،الأسماء القصيرة والأسماء الشائعة لجمهورية س نغافورة
لى س نغافورةالشائعة الاختصارات  شارة اإ عمليات ، قد ل تسفر لذلكو". SINأأو " "SGP"أأو " SG" :المس تخدمة للاإ

 .الممكنة الأسماء الشائعة أأو اختصارات اسم البلدأأو قصيرة السماء جميع الأ عن بحث ال 
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ذا  ،لجنةعلى ال قترح س نغافورة وت س تخدام الاالتسجيل و منسماء البلدان لأ لزيامية الإ اية الحمفي  لمضي قدماً اتعتزم  كانتاإ
نشاء قاعدة بيانات مركزييةفي  أأن تنظركعلامات تجارية،  الاسم الرسمي أأو الاسم العرفي للدولة، والاسم "لتضم الويبو( في ) اإ

، "عن اس تخدامه في صيغة مختصرة أأو كصفة فضلاً والاسم القصير للبلد، ، وترجمة ذلك الاسم ونقله الحرفي، المتداول عموماً 
لى قاعدة البيانات هذه لكية الفكرية مكاتب الم كي تس تطيع اية، فيها الحمالتي تسري وذلك للبلدان  في أأثناء فحص أأن ترجع اإ

 طلبات تسجيل العلامات التجارية.

 جنوب أأفريقيا
 ولكن توجد "اسم بلد".عبارة " أأو بلد"لكلمة تعريف صريح  1993 س نةل  194 ل يوجد في قانون العلامات التجارية رقم

شارة من  فاإن لقواعد التفسير القانوني،  ، وفقاً من ثمَ القانون. و  ذلك( من 1)2 البندبعيد في شكّ تعريف "بلد التفاقية" في اإ
العلامات التجارية والممارسات التي تتبعها شعبة معناه الحرفي. يمُنح أأن نبغي وي مُفترض سلفاً ( ضمناً ، اسم البلدو ) مفهوم البلد

الواردة في بلد ال فاهيم اسم لامات التجارية، تعكس م، عند فحص الع(CIPC) الملكية الفكريةو لشركات في اللجنة المعنية با
 من سجل العلامات التجارية.عديدة مركّبة علامات وترد في الصفحة الأولى من المرفق الثاني . 1 مجال التوافق الممكن رقم

س بانيا  اإ
س بانيا مع  يتطابق  .1 مجال التوافق الممكن رقمالوارد في البيان مفهوم أأسماء البلدان في اإ

 السويد
، اسم دولةعلى بحجة أأنُا اسم دولة أأو تُتوي رفض تسجيل علامة تجارية بحكم قانوني أأي قانون السويد على ل يحتوي 

لى من ثَم يمكن اعتبار الإ . و لسم الدولةيوجد تعريف  لو قليم ما شارة اإ ذا كان  اسماً اإ هذا الاسم لدولة، بغض النظر عما اإ
 .عن اس تخدامه في صيغة مختصرة أأو كصفة فضلاً له،  اً حرفي نقلاً  وسم أأ للاترجمة  العرفي أأوسم الا هو

 سويسرا
ُ اسم البلد ل يختلف مفهوم  عتبر على وجه التحديد، تُ و في سويسرا. عنه  1 مجال التوافق الممكن رقمل في فصَ على النحو الم

لى أأسماء البلدان  شارات مباشرة اإ والاش تقاقات أأو الخدمات. سلع الجغرافي لل المنشأأ على دة حدَ مُ دللت المنشأأ، أأي اإ
لى على قدم المساواة مع أأسماء البلدان نفسها. تعُامَل  –مثل الصفات  – الصحيحة لغوياً  توجيهات ويشُار في هذا الصدد اإ

 العلامات التجارية.بشأأن لملكية الفكرية ل عهد الاتُادي الم 

 طاجيكس تان
 وفقاً و . وقد يكون هو الاسم الرسمي وقد ل يكون كذلك، تداول عموماً اسمها الم أأو  القصير هاسم ااسم الدولة يشمل 

علامة تجارية التسميات التي تتكون كل سجَ تُ ل يسُمح بأأن "... ة، لخدمعلامات ا( من قانون العلامات التجارية و 4)8 للمادة
دراج هذه الأسماء في ويجوز  .فقط من عناصر تمثل الأسماء الرسمية للدول ..." محمية، غير عناصر بوصفها تجارية ال علامة الاإ

 موافقة السلطة المتصة.بشرط 

 أأوكرانيا
ُ مفهوم المكتب الوطني يؤيد   .1 مجال التوافق الممكن رقم في بيَن أأسماء البلدان على النحو الم

 الأمريكية الوليات المتحدة
لى الاعتقاد ب رغم ن أأن جميع أأسماء البلدان معروفة لجميع ميول المرء اإ . وعلاوة على ليس مؤكداً ذلك المس تهلكين في العالم، فاإ

قلّ احتمال ، 1 مجال التوافق الممكن رقمفي  المذكورةسم البلد لتلفة الم شكال متجهاً نحو الأ اسم البلد كلما ابتعد المرء عن ذلك، 
ن قائمولذلك . النقل الحرفيس يما الترجمة أأو  ، لمعرفة المس تهلك المحلي للمصطلحات دات الواردة ة فاإ مجال التوافق في المحُدِّّ
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ذا كانو . النطاق للغاية ةمع اسم البلد، واسعالتكافؤ ، التي يمكن اس تخدامها لفتراض 1 الممكن رقم لى أأن  تاإ شارة اإ هناك أأي اإ
 ُ دات اس تخدام هذه الم ثبات  يزييحأأن أأو مُضلِّّلًا في حد ذاته أأن يعُتبَر تجارية ينبغي  ةفي طلب تسجيل علامحدِّّ أأن عبء اإ

الاسم غير التي يكون فيها في تلك الحالت  تماماً س يكون خاطئاً أأن هذا الافتراض  فنلاحظ، الاس تخدام ليس مُضلِّّلاً 
تكون صيغة هذا وحصره في مجال التوافق الممكن تقترح الوليات المتحدة الأمريكية تضييق و لمس تهلك المحلي. ل معروف 

ليه على أأنه ن اسم البلد معروف للمس تهلك المحلي ويُ اإ قال يُ  أأنيمكن  أأي حينما، صحتها أأكثر ترجيحاً  لى يشير بالفعل نظر اإ اإ
 البلد.

 أأوزبكس تان
تمثل الأسماء التي التسميات و علامات الخدمة وتسميات المنشأأ على أأن ( من قانون العلامات التجارية 2)10 لمادةتنص ا

 تجارية. اتالرسمية للدول ل يمكن تسجيلها كعلام

 المنظمة الأفريقية للملكية الفكرية
لدول المرفق الثالث المتعلق بالعلامات التجارية وعلامات الخدمة، وهو قانون الملكية الفكرية الوطني لس يما  ، ل2اتفاق بانغي

مجال في  الوارد قتراحالا ويحظى التنفيذية ذات الصلة. اللائحة، أأو 3ة الأعضاء في المنظمة الأفريقية للملكية الفكريةس بع عشر ال 
الاسم الرسمي أأو الاسم بلد يمكن أأن يكون "أأي أأن اسم ال . المنظمة الأفريقية للملكية الفكريةوافقة بم 1 التوافق الممكن رقم

عن اس تخدامه في  فضلاً والاسم القصير للدولة، وترجمة ذلك الاسم ونقله الحرفي، ، العرفي للدولة، والاسم المتداول عموماً 
ن في مكتبنا، أأما . ضرورياً أأمراً ، في نظرنا، نقل الحرفي يعُتبردراج الترجمة وال واإ ". مختصرة أأو كصفةصيغة  أأي جزيء من فاإ

شارة نيكون ب مسجلة كعلامة اإ يجب  (المنظمة الأفريقية للملكية الفكرية عمل الغتوهما يزية )كللغة أأخرى غير الفرنس ية أأو الإ
 .داب العامةل  للس ياسة العامة و ل  امتثال ذلك الجزيءالفاحص كي يضمن  المودعبل من قِّ ينُقلَ نقلًا حرفياً م أأو ترجَ يُ أأن 

 2 مجال التوافق الممكن رقم

ذا اعتبُرت وصفية  استبعاد العلامة من التسجيل اإ

قل، ينبغي رفض تسجيل العلامات التجارية التي تتأألف من اسم بلد  غراض فحص العلامات على الأ فقط في حال أأسفر لأ
 اس تخدام ذلك الاسم عن وصف مكان منشأأ السلع أأو الخدمات.

 التعليقات الواردة

 الأرجنتين
"الأسماء  ه ل يجوز تسجيلبشأأن العلامات التجارية والأسماء التجارية على أأن 22.362 )أأ( من القانون رقم2 تنص المادة

 علىينطبق هذا الاس تثناء و الأخرى".  هاأأو خصائص  اصفاتهأأو  تهاوظيفالعلامة أأو والكلمات والإشارات" التي تصف "طبيعة 
لى مكان الصنع  ذا كان أأسماء البلدان التي تشير اإ وفيما عدا ذلك يجوز . السلع تلكعون مختلفون منشأأ يعتبره مُصنِّّ المكان  لكذاإ

ذا تسجيل  ل اإ ِّّ مُ كانت أأسماء البلدان، اإ  لة أأو تسميات منشأأ.ضل

 كندا
مقضية في  جغرافياً  الوصفيةلعلامات التجارية الت محكمة الاس تئناف الاتُادية اختبار ، عدَ 2016 رفبراي 23 في سي  شركة اإ

، ديث. وفي هذا القرار الحFCA 60 2016رقم ، (AFOD Ltd) المحدودة شركة أأفودضد  (MC Importsللاس تيراد )

                                                
2

 .1977مارس  2 بتاريخمهورية أأفريقيا الوسطى، ب بانغي الذي أُبرم في مدينة قية للملكية الفكرية التفاق المنشئ للمنظمة الأفري  
3

-غينياو غينيا، و غابون، و ، س توائيةالاغينيا و كوت ديفوار، و الكونغو، و جزير القمر، و تشاد، و جمهورية أأفريقيا الوسطى، و الكاميرون، و بوركينا فاسو، و بنن،  
 وتوغو. ،والس نغال، النيجرو موريتانيا، و مالي، و بيساو، 
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ذا كان  اً المحكمة اختبار وضعت  مكان منشأأ بوضوح صف يعلامة تجارية لأنه كغرافي غير قابل للتسجيل الجسم الالتحديد ما اإ
ذا  اً جغرافي اسماً تعُتبر العلامة التجارية وبالتالي أأصبحت . ذات الصلةالسلع أأو الخدمات  ليس لها  هالبحث أأن أأظهرفي كندا اإ

ذا كانت العتُديد  ختبار أأولً لزيم الايس تو غرافي. الج سمغير الاأأي معنى أ خر   اً ثانييس تلزيم ، و اً جغرافي لامة التجارية اسماً ما اإ
ذا كانت ال   علامة تجارية.المسُ تخدَم كأأو الخدمات تنشأأ من الموقع الجغرافي سلع تُديد ما اإ

سم تكون فيها لحالت قد توجد في كثير من الحالت، بس يطة وواضحة كون تفي حين أأن الخطوة الأولى من الاختبار قد و
ذا كانت العلامة التجارية  بشأأنغموض وما دام هناك . أأيضاً  معان أأخرىغرافي الجكان الم لى مكانبالفعل شير ت ما اإ ، ما أأم ل اإ

هو المس تهلك الذي ينبغي مراعاة منظوره المس تهلك  في الحالت التي يكون فيها، المس تهلك منظورسوف يركزي التحليل على ف 
 مة.علاالتي ترتبط بها اللمنتجات أأو الخدمات ل العادي 

ن  لى موقع جغرافي، يُ وما اإ أأو الخدمات. سلع منشأأ ال مُنصباًَ على تركيز التحليل يصبح س تنتج أأن العلامة التجارية تشير اإ
ذا ما السلع أأو الخدمات تنشأأ من موقع جغرافي الحكم بأأن ويمكن  أأو تقُدَم م صمَ تُ  تنُتجَ أأو تزُيرَع أأو تُجمَع أأوأأو كانت تصُنع اإ

ذا هناك تبُاع  أأو ذا كانت و الموقع الجغرافي. ذلك في  يصُنعالرئيسي أأو العنصر المكون كان أأو اإ ذات الصلة أأو الخدمات  السلعاإ
ليه العلامة التجارية،يرشت تنشأأ في المكان الذي  ن  اإ من ناحية أأخرى، و كان المنشأأ. لمبوضوح  تكون وصفيةالعلامة التجارية  فاإ

ذا  لى مكان جغرافي ليس هو  ةالعلامكانت اإ لا يمكن اعتبارها لسلع أأو الخدمات، فل الفعلي نشأأ الم مكان التجارية تشير اإ
جراء ، و نشأأ ح لمكان الم و وضوصفية ب ذا كانت العلامة التجارية يلزيم اإ وصفية بشكّ خاطئ يؤدي مزييد من التحليل لتحديد ما اإ

لى التضليل  .اإ

هذا ويؤدي الجغرافي.  التوصيفالاعتراضات نتيجة تفادي مودعي الطلبات ة وضوعي من صعوبالمختبار الايزييد هذا وسوف 
لى زيادة التيالتوضيح   قام. وقد سيئة نيةب  مس توى كاف من الحماية في كندا لمنع اس تخدام أأسماء البلدانمن وجود قن اإ

 ليعكس هذا القرار. الخاص به دليل الفحصبتحديث المكتب الكندي للملكية الفكرية 

 كولومبيا
6ادة بالتكليف المقُرَر في الم تفيمجموعة من الافتراضات التي  486 رقمالأنديزي  دول قرار جماعةيتضمن 

()خامساً 
من اتفاقية  

ليها فيما يلي باسم "اتفاقية باريس"(،  التي الإشارات تُظر تسجيل فهذه الافتراضات باريس لحماية الملكية الصناعية )المشار اإ
شارة بيد أأن. المتداولوالاس تخدام والعمومية في التوصيف  مما ينعكسالتميز، س توفي شرط ل ت   ، وهيالقدرة الوصفية للاإ

المراد تسجيلها علامة ال تتحقق حينما تكون، يمكن أأن 486 رقم)ه( من القرار 135 في المادةالمذكورة  المالفةأأحد أأس باب 
أأن  يالمنتج. ولكن في الواقع، ل يكفالمكان الذي تنبع منه جودة ر باعتباره من اسم جغرافي معروف للجمهو  ياً حصر مكونة

جودة بين ذلك المنشأأ و بالضرورة يربط ، لأن المس تهلك ل ةوصفي اجغرافي لنس تنتج أأنُأأو مكان لإشارة ذات منشأأ تكون ا
 ة المنتج.وجودنشأأ بين الم  يجوز منح العلامة في حالة عدم وجود صلةالمنتج، وعلاوة على ذلك 

شارة ت ويعتبر المكتب الوطني أأن أأي  لى فتقر اإ بشكّ مس تقل. ومع ذلك،  لكذيقُيَم و  وصفية، ل تكون،أأو ، كونتميز قد التّ اإ
ذا كانالإشارة ل يمكن اعتبار  ذا كانت مميزة.  ت الإشارة غيرعلامة صالحة اإ ل من العلامة التجارية واإ  علقاسم بلد يتل تتأألف اإ

طار المؤشرات الجغرافيةلمنتجات، با . ولذلك من الضروري التمييز في مجال فسوف يكون من الأنسب تناول هذه المسأألة في اإ
ذا لتباس الذي قد ينشأأ بين الطابع الوصفي للعلامة والا 2 التوافق الممكن رقم  ناحية،من  المذكوربلد ال يأأتي من كان المنتج ل اإ

 من ناحية أأخرى. تماماً  لتميزنعدم فيها اوالحالة التي ي 
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 كوس تاريكا
 لمنشأأ  وصفيابالضرورة  ل يكونأأن اسم البلد  2 في مجال التوافق الممكن رقم وضَح يالمكتب الوطني أأن من المناسب أأن يرى 

ل في حالة اعتبار ذلك البلد البلد، ولكن ذلكالمنتجات القادمة من  جميع نتاج السلع والخدمات ه ل يكون كذلك اإ مكان اإ
 .بحمايتها في الطلب المطالب

 فنلندا
ذا ال أأسماء الدول من  تسُتبعد مصدر ص لة فيما يخضلِّّ صفية أأو مُ و  اعتُبرت العلامةتسجيل كعلامات للسلع أأو الخدمات اإ

ما – العلامة التجارية التي تدلعلى أأن فنلندا في قانون العلامات التجارية وينص و الخدمات. سلع أأ ال  أأو مع بعض بمفردها  اإ
، ، على هذا النحو، مميزةً على جودة السلع أأو مكان تصنيعها ل تعُتبر – (من بين أأمور أأخرىالتعديلات أأو الإضافات )

لى العند تقييم التميز، و للتسجيل. تكون مؤهلة  لو ذا كانت العلامة تُتوي على عناصر مميزة أأخرى فاإ . في مجملهاعلامة ينُظَر اإ
فئة الأشخاص كتب مس توى وعي أأن يراعي الم علامة، يجب العند تقييم تميز و . في مجملها مميزةً  هايمكن اعتبار ف اسم البلد، غير 

ذا كان المس تهلك العادي قادراً  تُديد ما في تقييمتمثل ال ي فينبغي أأن اسم بلد في علامة، وحينما يدُرَج اللغوية.  مومهاراتهالمعنيين   اإ
 الوطنية. اتأأمثلة على الممارسرد في الصفحة الثانية من المرفق الثاني وت. أأم ل مصدر المنشأأ  على بالدللةيشعر أأن على 

 فرنسا
أأو الأسماء التي  الإشارات: ]...[ اً أأن "ما يلي ليس مميزّ بصفة خاصة على من قانون الملكية الفكرية  L 711-2(b) المادةتنص 

َ  وأأ الكمية  وودة أأ الجو أأ نوع س يما ال  لسمة من سمات المنتج أأو الخدمة،  لتحديد تسُ تخدمقد  دالم نشأأ الم  وأأ القيمة  وأأ  قِصِّ
نتاج السلع أأو تقديم الخدمة ]...[".  وأأ الجغرافي  ، كما هو الحال مع جميع التسميات ةمميزّ  انيجب أأن تكون أأسماء البلدو وقت اإ

لى  ،بحكم طبيعتهاشير، ت  ،الأسماء الجغرافية، وبالتالي أأسماء الدولبيد أأن المس تخدمة كعلامات.   ، ومن ثمَ أأماكن معينةاإ
ها عامة عتبر ي ل الأسماء الجغرافية التي : ةالجغرافي ءسمانوعين من الأ ب هذا ويتعلق تسجيل. ال عن طريق  هار يمكن احتكا ل

الأول في المقام الفحص  ولذلك يعتمدايدة في ذهن المس تهلك. المح الأسماء الجغرافية غير، من ذلك وحية، وعلى العكسمُ الناس 
 الوطنية. اتعلى الممارس لمثامن المرفق الثاني  2 يرد في الصفحة. و المعنيوصفي للمصطلح ال تقييم الطابع المميز وغير على

 أألمانيا
ذا كان  ضرفَ تُ أأن  التي تتأألف من اسم بلد فقط ينبغيأأن العلامات التجارية  صحيح منشأأ السلع  مكانيصف اسم البلد اإ

 اتعلى الممارس لمثامن المرفق الثاني  2 يرد في الصفحةبراءات هذا المبدأأ. و للالمحكمة الاتُادية  وتتبّع أأحكامالخدمات.  أأو
 الوطنية.

 يسلندااإ 
ل من اسم بلد بأأي صيغة مذكورة في علاماتترُفضَ ال ذا  1 مجال التوافق الممكن رقم التي ل تتأألف اإ للسلع اعتُبرت وصفية اإ

 .2 مجال التوافق الممكن رقمفي ه المبُيَن هو نفسالمبدأأ هذا و . يهماأأو كل أأو الخدمات المعنيةالمعنية 

 بيرو
لى  اتكعلامالإشارات  ه يجوز الامتناع عن تسجيلعلى أأن 486 قرار جماعة دول الأنديزي رقم ينص ذا كانت تفتقر اإ تجارية اإ

شارة أأو بيان قد يسُ تخدم  منحصريًا  كانت تتأألفالتميز أأو  غرض أأو ال تهاكميجودة السلع أأو الخدمات أأو  لوصففي التجارة اإ
المنشأأ الجغرافي للسلع  فيما يخصالتجارية أأو الجمهور  الأوساطضلل يُ أأو قد  ئها،منش أأو مكان  تهاقيم د منها أأوالمقصو 

 الخدمات. أأو
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 الفلبين
ذاتسجيل ال()ي( من قانون الملكية الفكرية في الفلبين، 1)123 للبند وفقاً  ل يمكن، شارات من  ياً صرتأألف حت  تكان علامة اإ اإ

 أأسماء البلدان. المنشأأ الجغرافي للسلع والخدمات. ويشمل هذا الحكمُ  بيانات قد تسُ تخدم في التجارة لتحديد أأو

 بولندا
أأو بصورة  ياً التي تتأألف حصرشارات الإ ل يمكن تسجيل " على أأنه بولندا فيمن قانون الملكية الصناعية  129 لمادةا تنص

الغرض أأو  تهاقيم وأأ  تهاكمي وجودتها أأ أأو منش ئها أأو السلع في التجارة، للدللة على نوع قد تسُ تخدم، رئيس ية من عناصر 
ذا و". تهاأأو فائد تهاوظيفأأو  تهاتركيبأأو  هاعملية تصنيع منها أأو  المقصود فقط،  تتأألف من اسم بلدكانت العلامة التجارية لذلك اإ

، PL ،FR: بولندا، فرنسا، مثلتسجيل )ل ل من ثَم تكون غير قابلة لمكان منشأأ السلع أأو الخدمات، و  يةفسوف تعُتبر وصف 
لى ذلك(.  ُ اللفظية  علامةكانت الذا واإ وما اإ للدللة على  أأيضاً س تخدم تُتوي على اسم بلد وبعض العناصر الأخرى التي قد ت

ليها  تسجيل )مثل: القهوة البولندية، ل ل ثَم تكون غير قابلة من ، و ةوصفيفسوف تعُتبر  أ نفاً،العناصر المشار اإ
لى ذلكةنكّهالم القهوة  ،الاصطناعية القهوة  (.12 الصنففي ضمن المركبات يابانية ال س يارات وال ؛ 30 الصنففي  ،، وما اإ

 البرتغال
من حصريًا  تتأألفالتي  الإشارات ل يمكن تسجيله البرتغال على أأن في()ج( من قانون الملكية الصناعية 1)223 المادةتنص 

نهأأسماء البلدان(. ويمكن القول ومنها للسلع والخدمات ) لمنشأأ الجغرافيا بين في حالة عدم وجود صلة  يجوز منح التسجيل اإ
. ل فوراً سجَ تُ سوف  اعلامة ل تتأألف من اسم بلد فقط ل يعني أأنُلكن كون الالاسم والمنتج أأو الخدمة المذكورة في الطلب. و 

 منشأأ المنتج أأو الخدمة وفقاً بشأأن ل المس تهلك تضلّ عائق يحول دون تسجيل الإشارة لأنُا أأيضاً يمكن أأن ينشأأ فقد 
 ()د( من قانون الملكية الصناعية.4)238 للمادة

 س نغافورة
وسوف . مميّز  طابععلامة تجارية تخلو من أأي تسجيل ()ب( من قانون العلامات التجارية، 1)7 البند، بموجب ل يجوز

ذا وُ التي تجارية ال علامة تسجيل ال()ج( من قانون العلامات التجارية، 1)7 بموجب البنديرُفض،   اد أأنُجِّ تضم اسم بلد اإ
شارات أأو من ياً تتأألف حصر المنشأأ الجغرافي لتقديم المنشأأ الجغرافي للسلع أأو  لدللة على، في التجارة، لس تخدمقد تُ  بيانات اإ

ذا كانت العلامة التجارية1)7 بندفي ال  الموانع الواردة ويمكن تفاديلخدمات. ا اكتسبت في الواقع، قبل تاريخ قد  ()ب( و)ج( اإ
 ( من قانون العلامات التجارية.2)7 بموجب البند، الس تخدامه نتيجةً  اً مميزّ  تقديم طلب التسجيل، طابعاً 

يجازتشير، فهيي سماء تدل على مواقع جغرافية علامات التي تضم أأ بشأأن الس نغافورة المتبعة في فحص ال اتممارسأأما  لى ، باإ اإ
ذا كان أأن فسوف ، ةوثيقذات صلة سلع أأو خدمات ب ب أأو لفي الطذكورة أأو الخدمات الم سلعل يش تهر باالموقع الجغرافي ه اإ

تكون سلع التي بال بات المتعلقة ل لط مع ا أأشد صرامة المكتب موقفاً وف يتخذ ، سوعلى وجه الخصوصفض هذا الطلب. يرُ 
 بسبب خصائصها أأن تكون مصدراً التي يُحتمل أأسماء الأماكن ومن المستبعد أأن تصلح للتسجيل منتجات طبيعية. عبارة عن 

عت لدى من المرفق الثاني مثال على علامة  3 الصفحةويرد في لمنتجات طبيعية.   س نغافورة.ل المكتب الوطني أُودِّ

ذا ل يش تمل بالسلع أأو الخدمات التي ل تش تهر الأماكن الجغرافية ية تسجيل وسوف تقُيَم وفقاً للمعيارين التاليين قابل  ب لالطواإ
تطبيق وب . حالياً بها المكان رتبط يالسلع والخدمات التي و )ب(  ،اسم الموقع الجغرافيمدى شهرة منتجات طبيعية: )أأ( على 

الخدمات من تكن هذه للخدمات، ما لم  عموماً  ورة مقبولةً خارج س نغافالموجودة أأسماء المواقع الجغرافية تعُتبر ، ينار يالمع ين هذ
رد في . وتالسفر الإقامة خلالالترفيه أأو  وأأ في س نغافورة من الخارج، مثل الخدمات المالية يقُدَم النوع الذي من المحتمل أأن 

المبادئ المذكورة  هذه الأمثلةُ  توضحو  ،س نغافورةل  المكتب الوطني لدىعة ودَ علامات مُ على  أأمثلةمن المرفق الثاني  3 الصفحة
 أأعلاه.
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شارة تدل على علامةويمكن تسجيل ال ذا كان التي تتأألف حصريًا من اإ  اً مميزّ  طابعاً  تاكتسبقد في واقع الأمر  تمنشأأ جغرافي اإ
دام على أأساس الاس تخهذا المانع  تجنبّيكون من المس تحيل يكاد للاس تخدام قبل تاريخ طلب التسجيل. ومع ذلك،  نتيجةً 

ذا كانت العلامة تتأألف حصر  اسم بلد.من  ياً اإ

 جنوب أأفريقيا
من أأسماء بلدان بغض النظر عن أأي اعتبار أألف التي تتشارات عام لتسجيل الإ من اس تثناء قانون العلامات التجارية يخلو 

ُ أ خر. ومع ذلك،  أأو الخدمات. سلع منشأأ ال  التي تدل على سماءالأ حظر اس تخدام في قانون ال()ب( من 2)10 بندال  س تخدمي
ذ ينص  ذا كانسجَ تُ : ل غير القابلة للتسجيل: "العلامات التجارية ما يلي علىاإ  تل العلامات ال تية كعلامات تجارية، أأو، اإ

تتأألف حصريًا ... )ب(  –( العلامة التي 2كون عرضة لشطبها من السجل: ... )ت، 70و 3 ينحكام البندطبقاً لأ ، لةسجَ مُ 
شارة المحاكم في جنوب أأفريقيا أأن رأأت وقد . الجغرافي ... "المنشأأ ...  لدللة علىفي التجارة، لأأو بيان قد يسُ تخدم،  من اإ

لى ايخدم المصلحة العامة، ويسعى  هولكن ،لتميّز يتعلق با()ب( ل 2)10 البند  ".ال خرينلحفاظ على حقوق التجار اإ

التاريخي للأحكام  يالمنطقوأأوضحت الأساس )ب(، (2)10 البندص  يخفيما حاسمةقدمت محكمة الاس تئناف العليا توجيهات و 
ن أأس باب هذه الأحكام ]هي، فقالتالمنشأأ الجغرافي للسلع أأو الخدماتالتي تُدد سماء الأ التي تُظر اس تخدام  [ أأن : "اإ

ن  أأن يس تخدموامن أأفراد المجتمع ال خرين نع الناس وينبغي أأل يسُمح لأحد بأأن يم لجميع عامة يزية ملكية كلمفردات اللغة الإ
لى سمة السلع أأو جودتها، كلمة  «وصفاللأغراض »  .4..." كذلكالأسماء الجغرافية ومن المفترض أأن تكون تشير اإ

حالة  فيفلا يطُبقَ  ذاتهفي حد سم جغرافي باقانون فيما يتعلق ال()ب( من 2)10 البندعلى  رفض لأس باب مطلقة بناءً أأما ال
ُ يمنح ي من القانون الذ 15 بندطلاع على ال الابة. وفي هذا الصدد، ل بد من ركّ الم اتعلامال تسمح ل سلطة تقديرية سجِّّ الم

التسجيل نح لم  ، التنازلَ عن هذا العنصرلتمييزعنصر غير قابل ل لى عتجارية ال علامة له بأأن يشترط، في حالة احتواء ال
ن اللذلك و .الاحتفاظ به أأو ضافي لن عنصر توي على اسم بلد مع تُ  تيعلامة الفاإ ل تسُجَل اإ ذا تنازل المودعاإ عن الحق في  اإ

 )أأ(.15 ، وذلك بناء على البندسم البلدس تئثاري باالا الانتفاع

غرض تُديد أأن يشترط من المودع أأن يقدم الإقرار اللازم لل، في مرحلة الفحص، سجِّّ لمُ ل  يجوز )ب(،15 وبناءً على البند
ن كان ذلك في ظروف اس تثنائية( فيما اإ ذه السلطة التقديرية )و بهالمحاكم في جنوب أأفريقيا أأقرت التسجيل. وقد  بمقتضىحقوقه 
 سماء جغرافية.حينما يتعلق الأمر بأأ أأشكال خاصة من التنازلت بيتعلق 

س بانيا  اإ
لى تشير فقط ، فهيي للقانون الوطني وفقاً  ا،أأسماء البلدان وصفية في حد ذاتهل تعُتبر  لمنتجات أأو خدمات  المنشأأ الجغرافياإ

بيان  ، وينبغي أأن يكون جداً ميّزِّ مُ  تصويريعنصر المصحوبة ب س بانيا" اإ علامة "تفاح بعلى سبيل المثال،  فسيسُمح،دة. حدَ مُ 
 س بانيا".اإ لسلع كما يلي: "تفاح قادم من ا

 السويد
( ما يمكن اعتباره PVRتسجيل )ال براءات و لل تب السويديك سوف يقُيّم الم التجارية،  ةطلب تسجيل العلامفي أأثناء متابعة 

محكمة العدل لمرجعي الصادر عن ا( Chiemsee) يعُتبر حُكم كيمزييالمعمول به. و القانوني الفقه للممارسة المتبعة و  اسم دولة وفقاً 
 هذه الممارسة.من  اً رئيس ي اً ( جزيءC-109/97و C-108/97 المشتركتان القضيتان( )EUCJ) التابعة للاتُاد الأوروبي

                                                
4

، محكمة SA 1 (3) 2010 رقم س ينشري سيتيرابطة مالكي عقارات ضد غيرها العقارية و لخدمات الشقق  س ينشري سيتييي" في قضية شركة پ "هارمزي دي  
 الاس تئناف العليا في جنوب أأفريقيا.
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ذا اعتُبر  ذا كان فيماالتحليل سوف يتمثل ، ف ينليين المح المس تهلكلعامة  اً اسم البلد معروفواإ قامة  اإ مقبولة أأي صلة من الممكن اإ
ذا كان الجواب بالنفي، و . أأم ل الاسم والسلع المشمولة بالطلب ذلكين في ظاهرها ب غير مُضلِّّلة علامة العتبر تُ وف سف اإ

مكانية ربطيمكن ف خرى، الأ الت الحفي أأما لك. لمس تهل  الفعلية أأو السمات الأخرى للسلع بالجودة الاسم الجغرافي  النظر في اإ
ذا كان  ماو  لى المرجح من اإ في حالة نفسه  الأمرالتجاري للمنتجات. وينطبق  فيما يخص المنشأأ تضليل المس تهلك أأن يؤدي ذلك اإ

 الوطنية ذات الصلة. اتلممارسعلى ا المرفق الثاني مثالمن  3 الصفحةيرد في علامات الخدمة. و 

 سويسرا
وتعُتبر . يصفالو طابعها  بسبب ، وذلكمن أأسماء بلدان ياً حصر التي تتأألفعلامات أأيضاً تسجيل الفي سويسرا يرُفضَ 

في هذا الصدد، انظر على وجه الخصوص والسلع أأو الخدمات ) عنموضوعية بيانات وصفي البيانات الدالة على الطابع ال
6ادة الم

()خامساً 
ليها  (،من اتفاقية باريس 2باء.  شارات الأطراف الم ول تنظر اإ لى أأي شركة بعينها )عنية على أأنُا اإ خالية من أأيِ اإ

 توفر(.ال شرط وهو السوق )أأطراف لجميع  مجاناً متاحة أأن تظل من حيث المبدأأ ينبغي (، و الطابع المميّز 

 تانطاجيكس  
ذا كانت الإشارة تدل علىب لطال( من قانون العلامات التجارية وعلامات الخدمة على رفض 3()1)8 نص المادةت  مكان  اإ

 .اً عتبر وصفياسم البلد الذي يُ  تسجيل سوف يرُفضَلذلك و. سلعمنشأأ ال 

 أأوكرانيا
حينما تسُ تخدم  يةتسميات أأو بيانات وصف أألف حصريًا من العلامات التجارية التي تتأأن ترُفضَ  ،للقانون الوطني وفقاً ينبغي، 

لى مكان حينما س يما  ب، للالطالمطالب بحمايتها في لسلع والخدمات بافيما يتعلق  أأو زمان تصنيع السلع أأو بيعها أأو مكان تشير اإ
لى جو علامة. الفي هذه التسمية  وضع المكتب يمّ قيُ وف سمع ذلك، . و أأو زمان تقديم الخدمات ب هذه القاعدة، ينص نااإ

يمكن . بيد أأن هذا الاسم بلد ماالتجارية التي تُتوي على الاسم الرسمي ل  ةمنفصل لرفض العلامعلى سبب  القانون الوطني
دراجه في  ل يحول وافقة السلطة المتصة. ومع ذلك، بشرط الحصول على مللحماية قابل عنصر غير على أأنه العلامة التجارية اإ

م . لتميّز من حيث االتجارية  ةفحص العلاما السبب دون هذ المذكور اسم الدولة على القانون الوطني سبب الرفض ول يعُمِّّ
ن . بصيغته النعتية  للسلعالجغرافي بمكان المنشأأ فيما يتعلق  أأم ل لةضلِّّ العلامة مُ  تذا كاناإ ا سوف يتحقق ممالفاحص بل اإ

 الخدمات. أأو

 الأمريكية الوليات المتحدة
 يبدو ظاهرياً  2 مجال التوافق الممكن رقمأأن ، يمكننا أأن نرى كيف فقط اسم بلدتتأألف من علامة تجارية لنموذجية ال الة الحفي 

 حينما تكون وصفيةض رفَ أأن تُ ينبغي علامة الأأن  تنص على عظم قوانين العلامات التجاريةفم ؛لنظم الوطنيةا توافقعكس ي هأأن
 عدم قابلية تسجيل العنصر الذي يكون وصفياً من الناحيةاس تثناءات لقاعدة لكن توجد أأو الخدمات. و سلع نشأأ ال لم 

 .مهمةالاس تثناءات هذه ، و الجغرافية

للتسجيل. مؤهلة س تكون من ثَم ، و أأن تكتسب طابعاً مميّزاً يمكن  جغرافياً  الوصفيةعلامة الأمريكي على أأن القانون وينص ال
ثبات التميّز المكتسبلأ  ؛في حالة وجود اسم بلداكتساب هذا الطابع المميّز ال، بطبيعة الحسوف يكون من الصعب، و   ن اإ

 ملكية عامة، انتعتبر أأسماء البلدو السلع أأو الخدمات. اس تئثاريًا لموضوع و  متواصلاً  اً اس تخدام اس تخدام العنصر يتطلب
قتصر تجارية ي أأن علامة  لى نحو مشروعع دعييعلامة تجارية أأن طلب تسجيل  من النادر أأن يس تطيع مودعلذلك س يكون 

ن لم يكن و ، ما ولية قضائيةلسلع أأو خدمات معينة في  بلد قد اكتسبت طابعا مميّزاعلى اسم تكوينها  ولكن . ذلك مس تحيلاً اإ
ثبات ، 1 مجال التوافق الممكن رقموارد في على النحو الاسم البلد للأشكال المتلفة التي يتخذها  اً نظر  أأصبح النجاح في اإ

 على نحو متزايد. ممكناً اكتساب طابع مميّز 
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 جغرافياً ؛ فالعنصر الوصفي ضرفَ أأن تُ ينبغي  جغرافياً  الوصفيةعلامات الأأن الذي يقضي بلمبدأأ ل اس تثناء أ خر ولكن يوجد 
لتسجيل في ظل ظروف معينة. ل قابلًا ، المؤشرات الجغرافيةأأنظمة العلامات التجارية المس تخدمة لحماية يعُتبر، بمقتضى 

لى أأن الوفود توافق  2 ويشير مجال التوافق الممكن رقم شكّ من أأو أأي  انبلدال ر تسجيل أأسماء ظَ ه ينبغي أأن يحُ أأنعلى اإ
المؤشرات وظيفة تقوم بعلامات جماعية أأو علامات تجارية كالمنشأأ الإقليمي، أأو على  تصديقكعلامات أأشكالها المتلفة 

رغم ذلك يقوض  هنتيجة غير مقصودة، ولكنذلك يكون وقد  البلد. في هذاتصديق لسلطة نفسه أأو  للبلدلوكة المم الجغرافية
نطاق مجال التوافق الممكن تقترح الوليات المتحدة الأمريكية تضييق و . اية المؤشرات الجغرافيةأأنظمة العلامات التجارية لحم

 .حينما يكون هذا المصطلح مميّزاً اسم بلد  الذي يحتوي علىقابلية تسجيل المصطلح الجغرافي لضمان  2 رقم

 أأوزبكس تان
ُ أأن  ،( من قانون العلامات التجارية8)10 للمادة وفقاً  ،ل يمكن تجارية علامات الخدمة وتسميات المنشأأ  اتل كعلامسجَ ت

 تها،وقيم منها غرضالو  هاوخصائص  تهاوكمي تهاوجود السلع السلع، بما في ذلك نوع سماتالتسميات المس تخدمة للدللة على و 
 ها.أأو بيع السلع تصنيع زمان وكذلك مكان و 

 المنظمة الأفريقية للملكية الفكرية
نفسه  الأمر. وينطبق تسجيلًا صحيحاً لدى المنظمة الأفريقية للملكية الفكرية أأي علامة تخلو من طابع مميّز  ل يمكن تسجيل

شارةعلى أأي  منش ئها أأو السلع أأو الخدمات المعنية أأو سماتها لطبيعة الإشارات الوصفية  فقط، ل س يما ةوصفي تكون اإ
ن  لذلكوالجغرافي.  ذا اس تُ اسم البلد لن يُ فاإ ذا كان خدِّ عتبر علامة صحيحة اإ عامة م لوصف مكان منشأأ السلع أأو الخدمات أأو اإ

لى  شارة اإ ل اإ  مكان منشأأ تلك السلع أأو الخدمات.الناس ل يرون فيه اإ

 3 فق الممكن رقممجال التوا

ذا اعتبُرت مضلّلة أأو خادعة أأو كاذبة  استبعاد العلامة من التسجيل اإ

قل، ينبغي رفض تسجيل العلامات التجارية التي تتأألف من اسم بلد أأو تتضمنه في حال  غراض فحص العلامات على الأ لأ
لى جعل العلامة في مجملها مضلّلة أأو خادعة أأو كاذبة  فيما يخص منشأأ السلع أأو الخدمات. أأدى اس تخدام ذلك الاسم اإ

 التعليقات الواردة

 كولومبيا
ُ أأن  486 من قرار جماعة دول الأنديزي رقم "1"135 تُظر المادة  ل مجتمع الأعمالالتي "قد تضلّ الإشارات ل كعلامة سجَ ت

ل تشترط القاعدة المذكورة لة، ضلّ مُ ولكي تعُتبر الإشارة  .الجغرافي ]...["فيما يخص المنشأأ س يما  ، لعامة الناسأأو  التجارية
عامة الناس فيما أأو  التجارية مجتمع الأعمال ا كفيلا بتضليلجزيء منهيكون يكفي أأن بل  ا مُضللّة؛برمّتهالإشارة كون تأأعلاه أأن 

شارة رفض تسجيل ول يشُترط لمنشأأ المنتج أأو خصائصه، من بين عوامل أأخرى. يخص  أأن يكون التضليل لهذا السبب اإ
لى مصدر ينبغي أأل تشير الفي ضوء ذلك، و. يشُترط أأن يكون جائزي الوقوع وقع، بلقد  من شأأنه أأن غير صحيح علامة اإ

ذا كان يضُفي على المنتج  يجابية اإ ذا  ولذلكلواقع. ذلك مخالفاً لسمات أأو دللت اإ ديريكاردوس ساعة المكتب الوطني " فحصاإ
 جودة ساعات اليدلأن  لاً ضلِّّ د هذا النوع من المنتجات مُ يجسوف ف تكنولوجيا كولومبية، ب في بوغوتا تصُنعَ "، التي ةالسويسري

 .السويسرية معروفة

 كوس تاريكا
نتاج السلع أأو الخدمات حينما يكون ذلك البلد معروفاً بأأنه مكان  لاً بلد مضلّ ال اسم يصبح   .المطالب بحمايتها في الطلباإ
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 فنلندا
ذا كان مضلّ ال يمكن استبعاد اسم البلد من  المطالب بحمايتها أأو الخدمات نشأأ السلع م  يخصفيما  لاً تسجيل كعلامة تجارية اإ

 .الطلب في

 فرنسا
على أأنه علامة أأو عنصر من ما يلي ل يجوز اعتماد " هأأنبصفة خاصة على من قانون الملكية الفكرية  L 711-3(c) نص المادةت 

السلع طبيعة تضليل الجمهور فيما يخص س يما  ل الجمهور، لشأأنُا أأن تضلّ من الإشارات التي علامة: ]...[ )ج( عناصر 
بحيث  ةسمعة معينحينما يكون البلد له بالفعل حالت الخداع ويزيداد ش يوع . "الجغرافي الخدمات أأو جودتها أأو منش ئها أأو
ظهر فيما يخص م الخداع مثل ، كثيرة مختلفة أأشكالً  الحالتهذه أأن تتخذ . ويمكن اً مشروع يبدو الاس تئثار به أأمراً  ل
 .ئهاأأو منش السلع  مصدرفيما يخص لسلع أأو ل رسمية الضمانات ال

من اسم بلد،  جزيئياً  أألفتتفي حالة الإشارات التي الخداع، حيال ( INPIالمعهد الوطني للملكية الصناعية ) والنهج الذي يتبعه
ذا تلفيخ  لى  حسب ما اإ ل يعُترض عليها  فقطلتمييز خدمات فالإشارات الموُدَعة خدمات.  مأأ  سلعكانت الإشارة المعنية تشير اإ

ن المعهد الوطني  سلع، يًا من أأجلحصرأأما الإشارات الموُدَعة لة. ضلّ أأنُا مُ بحجة ، جداً ما يعُتَرض عليها نادراً قط، أأو  يّز يمفاإ
 حدة.كل حالة على ، حسب شاملةال غير  بينها وفقاً لقائمة الافتراضات التالية

لى تُديد ما حدث في فرنسا، في عملية التصميم أأو ال اسم السلع صيغتها النعتية و الجمع بين اسم دولة أأو ل يؤدي  تصنيع اإ
 ، وفي هذا الاعتراضعلى التسجيل اعتراضاً المعهد الوطني للملكية الصناعية على أأساس هذا الغموض، يصدر و البيع.  أأو

لى الإحالة التقييديةوح بوض يشيرأأن  من المودعيطلب الفاحص   على" فرنسا في تنعصُ  أأو فرنسي أأصل من السلع جميع" اإ
عت الإشارة من أأجلها التي السلع قائمة ذاف. أُودِّ يرُفضَ تسجيل علامة السلع  ،أأن يدُرِّج هذه الإحالة التقييدية المودع رفض اإ

 الوطنية ذات الصلة. اتمن المرفق الثاني مثال على الممارس 4 صفحةيرد في ال. و محل الاعتراض

ذا كانت الدولة المعنية لها سمعة معينة و  لى تُديد ما اإ لسلع والخدمات فيما يخص اتسعى هذه القرارات في هذه الحالت اإ
ذا كانت تلك السلع والخدمات تُ المطالب بحمايتها في الطلب   اقطاعاته أأحد في تلك الدولة وتقع ضمن بالفعلم قدّ نتج أأو تُ أأو ما اإ

ذا كان الأمر كذلك، و دية. الاقتصا ُ اإ لى التميّز ل اعتراض سجَ ي شارة،  يةوصف والقدرة ال، بحجة الافتقار اإ  والخداع.للاإ

 س نغافورة
ذا وُ  التي تجاريةال علامة تسجيل ال()ب( من قانون العلامات التجارية، 4)7 بندبموجب ال سوف يرُفضَ،  د جِّ تضم اسم بلد اإ

 اتممارسوفيما يلي على سبيل المثال.  سلع أأو الخدماتلل المنشأأ الجغرافي يخص ، فيما لناسابع مُضلِّّل لعامة اذات طأأن العلامة 
ن السلع،  حالة فيأأما مكتب س نغافورة فيما يتعلق بالأسماء الجغرافية. التي يتبعها فحص ال اس تخدام اسم جغرافي في علامة فاإ

لى ال س تهلكينالم  سوف يجعلتجارية  لى علامة ينظرون اإ ذا كانت وضع اعتراض كون ميوس  سلع، مصدر ال على أأنُا تشير اإ اإ
ذا كان لكن . و الجغرافي الموقعهذا ل تنشأأ من سلع ال  ، تلازُم خياليفي العلامة التجارية يبدو مجرد المذكور سم الجغرافي الااإ
ن الخدمات، وأأما في حالة . هذا من شأأنه أأن يكون مقبولً ف   ما يكون أأكثر قبولً  مة تجارية عادةً اس تخدام اسم جغرافي في علافاإ

لى منشأأ الخدمات تكون لأن  شارة اإ من المرفق الثاني أأمثلة على الممارسات الوطنية  4 صفحةرد في الأأقل. وتاحتمالية اعتباره اإ
 ذات الصلة.

 السويد
ر الم  الاسم يؤدي يكون من المحتمل أأن حينما  لاً مضلّ  تجارياً منشأأ ( أأن هناك PVRتسجيل )ال براءات و لل كتب السويدييقُرِّّ

لى عقد صلة بين الجغرافي  ول بد أأن يكون . خصائصها الأخرىأأو السلع أأو الخدمات وجودة المطلوب تسجيلها الإشارة اإ
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ذا كان المكان يتمتع بسمعة مع تلفة، ها الم أأشكال وكذلك  ،أأسماء الأماكن الجغرافيةأأيضاً على ض ترَ يعُ. و الطابع المضللّ أأكيداً  ينة، اإ
ذا لم ي يتمتع بسمعة ما يخلق توقعاً لدى المس تهلك الذي قد يتعرض للخداع اس تخدام اسم مكان جغرافي لأن   .هتوقعتحقق اإ

 4 مجال التوافق الممكن رقم

خرى للعلامة  مراعاة العناصر الأ

قل، وما لم ينص القانون المنطبق على خلاف ذلك، ينبغي رفض تسجي غراض فحص العلامات على الأ ل العلامات التجارية لأ
لى جعل العلامة في مجملها غير مميّزة أأو مضلّلة  التي تتأألف من اسم بلد وعناصر أأخرى في حال أأدى اس تخدام ذلك الاسم اإ

 خادعة أأو كاذبة فيما يخص منشأأ السلع أأو الخدمات. أأو

 التعليقات الواردة

 كولومبيا
مكانية اعتبار خرى يجب أأن تؤخذ بعين الاعتبارالأ عناصر ال على أأن  486 قرار جماعة دول الأنديزي رقمينص   عند البت في اإ

بين خصائص  أأنُا قائمة المس تهلكيرى  تيالصلة ال ذلكعلى مثلة الأ لة. ومن أأو مضلّ  ةتُتوي على اسم بلد وصفيالتي  الإشارة
لى خأأو مصدره، أأو  ومنش ئهالمنتج  عامة الناس فيما يخص مصدر أأو ارية التجداع مجتمع الأعمال احتمال أأن تؤدي الإشارة اإ

 المنتج أأو خصائصه.

 فنلندا
ذا كانت العلامة تُتوي على عناصر مميزّ و . في مجملهاعلامة تقُيَم ال، عند تقييم التميّز  اسم البلد، فيمكن اعتبار غير ة أأخرى اإ

 .في مجملهاة مميزّ العلامة 

 فرنسا
غامضة.  محلّ اعتراض في حال كانت الرسالة المنقولة"فرنسا" مصحوب بكلمة اسم كيان تكون الإشارات التي تتأألف من 

ذا كان . غير موجود تصنيعال  ما لأن مفهوماسم كيان لكن ل يعُترض على الإشارات التي تجمع بين كلمة "فرنسي" و و  اسم واإ
ن يوحي بمفهوم ال كيان ال  كون تأأن  يجب في الواقعو اصر ككّ. عنال  قيّمِّ سوف يالمعهد الوطني للملكية الصناعية تصنيع، فاإ

لى مفهوم ال   ه"مصنع" ولكن سوف يقبل المعهد الوطني مصطلحتصنيع دقيقة بما فيه الكفاية. على سبيل المثال، الإشارات اإ
وسوف يعُترض على . حدَداسم منتج مُ كيان على اسم ال  يش تمليجب أأن و ". وحدة تجهيز"مصطلح سوف يعترض على 

لى   يداع.الإ  عندخرى سلع أأ الإشارات اإ

د  لى بعض التعبيرات التي تُتوي علىوتبُدِّّ شارات اإ . ، وهي ل تكون محل اعتراضلخداعجميع مخاطر التعرض لاسم بلد  اإ
غامضة اللتعبيرات لكن في حالة افرنسي. و  متجرع في فرنسا/ و صنم نع في فرنسا/ تصنيع فرنسي/ م في فرنسا/ صُ أأمثلة: صُّ 

ذا  المعهد الوطني للملكية الصناعية فسوف يعترضالفرنسي"، على الطراز فرنسي" أأو "ابتكار "أأو فرنسا"  ابتُكر فيمثل " اإ
لى  ذا كانت تلك المصطلحات ل تؤدي اإ ضافة العبارة الإحالية. أأم ل نع في فرنسام أأو صُ صُِّّ كان المنتج تُديد ما اإ  وتؤدي اإ

لى ة السلع في فرنسا" بعد قائم تنع"جميع السلع من أأصل فرنسي أأو صُ  ترد في الخداع. و  علّة تصحيح المعُترض عليها اإ
 من المرفق الثاني أأمثلة على الممارسات الوطنية ذات الصلة. 5 صفحةال
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 بولندا
ذا  على عناصر رسومية،  توي أأيضاً ولكنها تُ خرى الأ وصفية العناصر ال تجارية تُتوي على اسم بلد وبعض ال علامة كانت الاإ

في ترد ة بما فيه الكفاية للدللة على منشأأ السلع والخدمات. و العناصر الرسومية مميزّ تكون  فيجوز تسجيلها بشرط أأن
 هذا النوع.من لة سجَ علامات مُ  علىمن المرفق الثاني أأمثلة  5 الصفحة

 س نغافورة
لى جانب لعلامات التي تُتوي على اسم بلد في حالة ا ذا كانعلامة ككّ لتحديد ما الص فحَ سوف تُ عناصر أأخرى، اإ ة مميزّ  تاإ

ذا اعتُ من ثَم . و ل أأم علامة الوجود عناصر أأخرى في ف. في مجملهاة مميزّ  تبر ل يجوز رفض علامة تجارية تُتوي على اسم بلد اإ
ذا كانت  ماً مه ليس عاملاً   .مضللّة أأم لعلامة الفي تُديد ما اإ

 السويد
ذا  ذا كان أأي قيمَ أأن يُ عناصر أأخرى للعلامة، فمن المهم كان يجب النظر في اإ لمس تهلك ل  لاً ضلِّّ ممن تلك العناصر عنصر  ما اإ
نتاج السلعيخص فيما  ذا كانت العناصر الإضافية للعلامة التجارية مميزّ و . ل أأم مكان اإ ما يترتب على ذلك  غالباً ف، بشكّ فردية اإ
ككّ. فسوف تقُيَم  ما، كلمةالعلامات التي تتأألف من عناصر تصويرية أأو أأما . في مجملهاصفية غير و ة و العلامة مميزّ تكون أأن 

ذا تصويري يعرفه عنصر وفي حالة وجود  مبنى دار بلدية س توكهولم من كون تكانت العلامة ت المس تهلك، على سبيل المثال اإ
علامات على من المرفق الثاني أأمثلة  5 في الصفحةرد . وتالتميّز فلا يمكن استبعاد انعدام "السويد"، هو العنصر اللفظي كان و 
 هذا النوع.من سجلة مُ 

 طاجيكس تان
ذا كان ( من قانون العلامات التجارية وعلامات الخدمة2)8 للمادة وفقاً   ،(وقعه)م الأصلي للمودعبلد ال  )أأ(هو: اسم البلد ، اإ

ذا تم جالعلامة، من عناصر ا اً مهيمن اً ليس عنصر و  )ب(  ،موافقة السلطة المتصةالحصول على ز تسجيل العلامة التجارية اإ
 اسم البلد كعنصر غير محمي.حينئذ يدُرج و 

 5 مجال التوافق الممكن رقم

جراءات الإبطال والاعتراض  اإ

أأعلاه أأس بابا لإبطال علامات  4 ورقم 3 ورقم 2 ينبغي أأن تشكّّ أأس باب الرفض المذكورة في مجالت التوافق الممكنة رقم
 مُسجَلة وأأن تشكّّ أأيضا، حيثما نص القانون المنطبق على ذلك، أأس بابا للاعتراض.

 التعليقات الواردة

 تينرجن الأ 
من أأجل "ممارسة الحق في الاعتراض"  هالعلامات التجارية والأسماء التجارية أأنبشأأن  22.362 من القانون رقم 4 تنص المادة

نّ ، اأأو اس تخدامه تسجيل علامة تجاريةعلى  ن مصلحة مشروعة". وبالتالي، صاحب يكون أأو الخصم "يجب أأن  المودعفاإ فاإ
 وضع قائميثبت وجود حالة  شريطة أأن، تجارية ةيعترض على طلب تسجيل علامأأن  يمكنه"أأي شخص" له مصلحة مشروعة 

)أأ(  24 المادة وتنص. ةالمعني لعلامةاعدم منح يبّرر لى أأي سبب قانوني اإ  ويمكن أأن يستند الاعتراضجديرة بالحماية القانونية. 
على  ذلكويعود  .وباطلة ةالقانون لغي ذلك أأحكام"رق تخ" التسجيلات التيعلى أأن  المذكور من القانون الأرجنتيني

مكتب العلامات يعالج  لو. رغم ذلك هاالمكتب المعني منح  ولكن ،لسبب أأو ل خر، تسجيلهاينبغي لم يكن  التي علاماتال
لغاء التسجيلات لى المحكمة المدنية والتجارية الاتُاديتُيجب أأن بل : التجارية طلبات اإ  .ةال اإ
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 كندا
بطال تسجيل العلامات التجارية.  أأحكامفي كندا قانون العلامات التجارية  من 18 البندد دّ يح ، (1)18 البندنص وي اإ

على هذا و تسجيل. ال للتسجيل في تاريخ قابلة العلامة التجارية لم تكن  نعلى أأن تسجيل علامة تجارية غير صاح اإ  ،تُديدا
ن النحو،  م سي للاس تيراد  ةقضيمة تجارية، كما في تسجيل علاالتي تفصل في قابلية الأحكام القضائية فاإ شركة اإ

(MC Imports( ضد شركة أأفود المحدودة )AFOD Ltd)  فيطبق ن ت وصفية جغرافيا، تجارية علامات بخصوص 
جراءات  تسجيل على  ضاتر عالا لعلامات التجارية، أأن يستندمن قانون ا)ب( (2)38 البندبموجب يمكن كما  بطال.الإ اإ

ينطبق بطال، بالنس بة للاإ كما هو الحال و للتسجيل على النحو المبين أأعلاه. قابلة  غيرالعلامة التجارية  نكولى اإ علامة تجارية 
جراءات ل ية علامة تجارية قابل تقييم القضائية في السوابق نظام  باب رفض تسجيل أأس  ، فاإن عليهض. و اتر عالالتسجيل في اإ

جراءات الاعتراض و تطبّق ععلامة تجارية   كندا. بطال فيالإ لى اإ

 كولومبيا
الشروط القانونية من حيث اس توفى كامل ن نشر الطلب اإ  ،أأثناء عملية تسجيل علامة تجارية ،المكتب الوطنييطلب 

علامة وصفية الأأن  بزيعم، نشرال يوما بعد  30مدة خلال  تسجيلعلى ال ض تر عأأن تيجوز للأطراف الثالثة المهتمة و الشكّ. 
بحكم  لمكتب الوطنييجوز ل . وبالمثل، لها العلامة س تخدمستُ دمات التي افي للمنتجات أأو الخالجغر  صدرالم صلة فيما يخلّ مض أأو

 عقب يمكنو . هارفض تسجيل أأن يجيل العلامة التجارية، وبالتالي طلب تس بالخاص داري الإ قرار الذلك في  علنأأن ي منصبه
طلان بل باالدفع  لجماعة دول الأنديزي، 486 قمرار رأأحكام القالف ا يخبم تنحمُ أأنُّا  رااعتب في حالتسجيل علامة تجارية، 

 دارية في كولومبيا.الإ منازعات لل أأعلى محكمة  هومجلس الدولة، و العلامة أأمام الذي مُنحت بموجبه  داريالإ  المطلق للقرار

 فنلندا
لى ع مكتب العلامات التجارية تميس  و ض بعد التسجيل. اتر عالاتطبق فنلندا نظام   تجاريةكمة ال تعالج المحو ض اتر عالا حالتاإ

جراءات  يداع طلببشأأن دة أأحكام محدّ على فنلندا في قانون العلامات التجارية  نصل ي و .بطالالإ اإ بطال الإ و الاعتراض  اتاإ
لى التميّز  مفتقرةتجارية ال علامة الالدفع بأأن  الحالة تلكفي ويمكن اسم البلد. على العلامة التجارية  واءحتاالناجمة عن  ا أأنُ أأو اإ

جراءات خلالهذه الأسس  ،بحكم منصبه ،كتبالم يدرس و  .الاعتراضبطال أأو كأسس للاإ  لجمهورل  مضللّة تسجيل  طلب اإ
بالتالي اس تنتج و  ،ماعلامة  قد حكم خطأأً بتميّز  كتبيكون الم أأن  بطالالإ أأو  الاعتراضومن أأمثلة دوافع العلامات التجارية. 

لم يكن في  أأو أأن الدليل ةمكتس ب يةتمييز  بشأأن سمةس تخدام الا دليل فسّر قد  يكون، أأو أأن الأصلللتسجيل في  مؤهلة أأنُا
 .بما فيه الكفايةاته كافيا ودقيقا حد ذ

ن احتوت  صفيما يخللجمهور لة مضلّ أأن العلامة بطال الإ أأو  عتراضيمكن أأن يكون مبّرر الااسم بلد، على علامة التجارية ال واإ
لى بلد لأنُا  تسجيلها يكن ينبغي لة قبل التسجيل، أأي لمالعلامة التجارية مضلّ ن وقد تكو. نتجات أأو الخدماتمنشأأ الم  تشير اإ

 .الحالةتلك  فنلندافي من قانون العلامات التجارية  26 البندم نظّ ي لة بعد التسجيل. و مضلّ  تصبحأأو قد ، هامالك فيه  يميق ل

بطال  ناكم( عمكتب أأو قرارات المح ارساتمممكتب بأأي سوابق قضائية )علم لل  ول جراءات اعتراض أأو اإ علامة تجارية طالت اإ
 لة.أأو مضلّ  ةوصفيبما جعلها اسم بلد تُمل 

 فرنسا
ي طرف ذي مصلحة أأن يقدم لأ  عبارة تجيز : "يجب أأن يتضمن النشرأأنهّ من قانون الملكية الفكرية L712-3 المادةتنص 

لى مدير المعهد الوطني للملك  هملاحظات  المذكورقانون المن  R712- 9المادة  . ويرد فيية الصناعية"خلال فترة شهرين اإ
 يرفض أأو، L712-3 المادةبموجب  ةودعالململاحظات با المودعدون تأأخير المعهد الوطني للملكية الصناعية "يخطر : يلي ما

لأحكام التشريعية ت بصلة لل يمالمقررة أأو أأن موضوعها أأنُا قدمت بعد انتهاء المهلة  تأأكد نأأثر اإ أأي دون المعهد الملاحظات 
قانون  من L714-3 المادة اجراءات قضائية تُكمهلإ بطال حاليا الإ طلبات وتخضع  ."بذلكالملاحظات  ويخطر مقدّم. السارية
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بطال مطلق مفتوحة دعوى  بطالولما كانت دعوى الإ الملكية الفكرية.  مقدمي تلك على  وجب، ذي مصلحةأأي طرف  أأماماإ
ثبات أأن له ،ون الإجراءات الفرنسيوفقا لقان ،الدعوى  م صفة التقاضي.اإ

تقريب قوانين الدول بهدف  2015 ديسمبر 16الصادر في  2015/2436 رقممن توجيه الاتُاد الأوروبي  45 المادةوتنص 
عادة صياغة(،  يخصالأعضاء فيما  دراجها يجري التي العلامات التجارية )اإ جراء  وضعلى عحاليا في التشريعات الوطنية، اإ اإ

لغاء  داري لإ علان علامة اإ بشأأن المذكور من التوجيه  4 لى المادةاإ  ،تُديدا، لابطلاإ . ويستند هذا الإجراء الإداري لهال ابطاإ أأو اإ
ة، ييز يتم من أأية صفة العلامة خلو  منها جملة أأمور لابطلاإ الأس باب المطلقة ل وتخص. الإبطالس باب المطلقة للرفض أأو الأ 

شاراتسا من أأسا المكوّنةالعلامات و  ً  صفأأو مؤشرات ت اإ  لة.ضلّ المعلامات الو  اً جغرافي منشأأ

 أألمانيا
جراء على وجوب أأن يقُدم طلب تنفيذ ينص القانون الوطني  لى المكتب لغاء الإ اإ براءات والعلامات التجارية في للالألماني اإ

 الجمهور. كفيلا بخداعأأو  اكان اسم البلد وصفيو اسم بلد  علىالعلامة التجارية احتوت حال 

 يسلندااإ 
جراءات على يسلندا العلامات التجارية في اإ تشريعات تنص  دارية أأو اإ وتكون الأس باب عتراض والإبطال. ( للاقضائية)اإ

 .4و 3و 2 رقم ةالتوافق الممكن تمجالفي  ةوضحذاتها المعتمدة في الرفض، وتغطي الأس باب المالأس باب المعتمدة في كليهما هي 

 الفلبين
ل ابطل تعدد على وجه التحديد أأس باب الإ لئحته التنفيذية فلبين وفي ال لملكية الفكرية قانون اأأحكام من أأن  على الرغم

نُا تراعي تلك الأس باب لأنض، اتر عوالا  علامةلغاء لإ  التماستقديم جواز نص على ي لملكية الفكرية من قانون ا 151 البند فاإ
ذا ما  أأنهّ يأأ  لملكية الفكرية.االعلامة خلافا لأحكام قانون  تلسجّ في حال  ذو طبيعة أأو  وصفيرغم أأنه  سجل اسم البلداإ

لغاء ف ، سلعتعلق بالمنشأأ الجغرافي لل لة فيما ي مضلّ   134 ادةالموتنص لأحكام قانون الملكية الفكرية.  نه مخالفالتسجيل لأ يمكن اإ
 دةمحدّ  أأس باباالمادة  تقدّمل و. اضاتر عأأن يرفع ا من تسجيل العلامة رتضرّ ي شخص م لأ  ه يحقعلى أأن ضاتر عالا بشأأن

يطالي" على يطاليا" اإ علامة " تسجل نعلى سبيل المثال، اإ ف. للاعتراض من أ تية  السلعلم تكن المعكرونة أأو النبيذ وأأو "اإ
يطاليا،  لغاؤها أأو الاأأماإ  لة.لكونُا مضلّ عليها  ضاتر عكن اإ

 بولندا
بطال  فيمكن، ةوصفيتتأألف منه هي علامة  أأواسم بلد توي تُ علامة تجارية مسجلة دّر أأن قُ  ناإ  بناء على  العلامة تلكاإ

مكانية تقديم ل يتيح  وفي الوقت الراهن،. من قانون الملكية الصناعية 129 المادةبموجب  أأس باب الرفض  ضاتر عاالقانون اإ
أأن تقدّم علامة التجارية، تسجيل اليس بق  وقت في أأييحق ، لكنمطلقة. و  بابأأس   بناء علىجارية العلامات التعلى طلبات 

لى الم أأطراف ثالثة   .اريةالعلامة التجتسجيل التي ل تجيز  بابس  الأ تشرح  كتابيةملاحظات كتب اإ

 س نغافورة
 لسجّ الم  يخطرأأن دة من تاريخ نشر الطلب، محدّ ضمن فترة زمنية لأي شخص  من قانون العلامات التجارية 13 البند يزيج
 الأس باب الاعتراض. وتشمل أأس باب ذات الصلةوالمسائل  الاعتراضأأس باب ببيان ديم عبر تقلتسجيل على ا هضاتر عبا

 السلع أأو الخدمات. بشأأن منشأأ الجمهور  تخدع قد نشأأ السلع أأو الخدمات وعلاماتلم  يةصف و تسجيل علامات المطلقة لرفض 
بما  سجلةم رية على أأساس أأن العلامة تسجيل علامة تجابطلان  نعلااإ  من قانون العلامات التجارية 23 البندبموجب ويجوز 

 المطلقة للرفض. بابس  الأ رق يخ



SCT/37/3 
Annex I 
16 
 

 جنوب أأفريقيا
الاعتراض يمكن أأن يقوم  . وبالمثل،على حد سواءلمطلقة والنسبية ا لرفضاباب أأس  يشمل فحص العلامات التجارية 

 علىبلد اسم من حصري  بشكّمكوّنة  لى علامةالاعتراض ع ستندي يمكن أأن و . اباب ذاتهس  الأ على  التسجيل( قبل )ما
من ( 12)10 البندرفض لل ىخر الأ ب اس بمن الأ المنشأأ الجغرافي. و منها  لة أأمورلجموصفية مجرّد العلامة  كونهو مطلق سبب 

تمل يحُ بطبيعتها أأو  خادعة"... في حال كانت تسجلأأن نص على أأن العلامة التجارية ل يمكن ي  يقانون العلامات التجارية، الذ
اية الجمهور ضد كل لحموضع سبب الاعتراض هذا بشكّ خاص  ،وبصفة عامة. ..."اً لبسأأو  خداعاا س تخدامهاأأن يشكّّ 

في حال ع سلالجغرافي لل  المنشأأ  يشمليمكن أأن نشأأ الم بشأأن  الخداع به في قانون جنوب أأفريقيا أأن . ومن المسلمّ الخداعأأشكال 
 .الخداعهو في ذلك البلد  نتجلم ت  سلعاس تخدامه على د من وكان القص من بلد معين نشأأ بم لتجارية العلامة اأأوحت 

يمكن  ،عسلافي لل بطبيعتها فيما يتعلق بالمنشأأ الجغر  خادعةا أأنُفي مرحلة الفحص  قدّريُ العلامة التي حالة أأن  ومن الجدير بالذكر
لزيام  تسويتها دخال  المودعمن خلال اإ قرار ب باإ شارة حال  في ارالإقر  ذلكيجب طلب و . المنشأأ  مكان بلد أأواإ علامة الاحتمال اإ

لى مصدر   .هكربيأأو المس تهلك ل ضلّ يمنشأأ قد أأو اإ

أأن ينجم عن  تمليحُ  ول دون تسجيل علامةيح عتراضأ خر للا سببعلى ن قانون العلامات التجارية م( 13)10 البند وينص
نع تسجيل العلامات يم أأنه في  أأسماء البلدانالسبب الخاص بمع هذا السبب شترك ي و  .لبسأأو  خداعطريقة اس تخدامها 

 ةبمركّ من علامة  ةنالمكو  اتلطلبأأن يرد في اكن يم ،. ولذلكلمنشأأ فيما يتعلق با اً لبسأأو  خداعاً ا اس تخدامهيشكّّ  التجارية التي
هذين  نلأ بوضوح على السلع،  بلد المنشأأ يذكر أأن بهد تعّ و )ب( ؛ علامةالر في هاالمنشأأ الجغرافي الظبشأأن  ويهنت  : )أأ(ما يلي

 .تسجيللل المشمولة بالطلب العلامة  تُقيق قابليةفي  نسهماي  ولكنهما تلفين،ين مخ يخدمان غرض الإقرارين

س بانيا  اإ
، )ز( من قانون العلامات التجارية(1)5رفض المنصوص عليها في المادة لالمطلقة ل الأس بابعلى الاعتراض يقوم أأن  وزيج

شار ل يجوز تسجيل الأس باب  تلكوفقا ل ف ن كان من المحتمل أأن كعلامة تجارية  ةاإ  اتلمنتجاطبيعة ل  ور بالنس بةالجمه لتضلّ اإ
ن كان  س بانيا(اإ ل اسم دولة )يسج ويجوز ت . على سبيل المثال الجغرافي ئهامنش أأو  تهاودجأأو  اتالخدم أأو  ةعو مجمجزيءا من اإ

لى أأن ل الجمهو ضلّ يطالما أأنه ل و ، فكاعلى نحو  ةأأو مميزّ خصيصة بيانية أأو  ةلفظي  اهعلامة ضمان أأو ل  مة هيعلاالر أأو يشير اإ
أأن على سائد يشكّ دلئل عنصر رئيسي أأو ك  س بانيا" في علامةاإ كلمة "لكن اس تخدام . و كذلك الحالكن لم يو ةرسمي ايةعر 

عدة قا يمكن أأن يشكّّ ل  ذلكأأن رغم  من قانون العلامات التجارية،)ز( (1)5 ندرج ضمن نطاق المادةقد ت علامة ال تلك
 التحليل كل حالة على حدة. يراعيأأن  نبغيعامة وي 

 السويد
ر افتقعلى أأساس ا ااعتراض قدمأأن ي ة،في غضون ثلاثة أأشهر من نشر تسجيل العلام، مصلحةذي ي شخص يجوز لأ 

دراج  اجديد اقترحم لكنة. و لسمة مميزّ العلامة   2015 ديسمبر 16في  الصادر 2015/2436 رقم الاتُاد الأوروبيتوجيه باإ
مكانية  وطنيالقانون ضمن ال مكتب ويسمح . ةلسمة مميزّ ر افتقالا مطلقة مثل بابمبني على أأس   اعتراضتقديم س يلغى اإ

يداعالتسجيل السويد للبراءات و  لغاء علامةكيمصبح طرفا في الإجراءات. و ي ل  اتالملاحظ ودعن مغير أأ ملاحظات.  باإ  ن اإ
 .ا لهااحبهص اس تخدامفي حال أأصبحت غير مميّزة نتيجة 

 سويسرا
جراءات التسجيل، ويسري للملكية الفكريةالس الاتُاديالمعهد يبحث  حماية  رفضمطلقة ل بابأأس   ةأأي عن ،أأثناء اإ

مجال نة في يّ وصفية )أأس باب الرفض المب العلامات ويرفض تسجيل التسجيل. ال رفض طلب  وجدها، ناإ فالعلامات التجارية. 
 .واضحة ةسمة مميزّ ي لأ  هار افتقنتيجة ا )أأ( من قانون حماية العلامات2 ة( وفقا للماد2 رقمالتوافق الممكن 
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من قانون حماية )ج( 2 تسجيل وفقا للمادةمن ال الجغرافي المنشأأ  فيما يخص المس تهلكل تضلّ تمل أأن التي يحُ علامات رم الوتُُ 
بلدان تُتوي على أأسماء التي علامات الرم تُُ  (. وهكذا،4و 3 رقم نينالتوافق الممك  مجالينة في أأس باب الرفض المبيّ العلامات )

ليهال على  قائمة السلع والخدماتلم تقتصر  نتسجيل اإ من ال  ، في مجال التقييدات لمعهداوفقا لممارسات و . كبلد منشأأ  بلد المشار اإ
شارة ةأأييجوز تسجيل  مع  ةتطابقت الم الخدماأأو السلع اقتصرت على  نكعلامة فقط اإ  منشأأ جغرافي معيّن لى دللة عتضمن ت  اإ

عهد يفرض الم و  محتمل. أأي لبس تجنبل يتماشى مع توقعات المس تهلكين السلع أأو الخدمات بما قائمة  دقيّ تُ . وبالتالي الدللةتلك 
علامة على سبيل المثال، فجني.. الأ سويسري أأو للمنشأأ ال بس يطة  شراتمؤبغية وضع  على بلد المنشأأ  تقييدات

"SWISSPOR علامة( "رقم P-470286 ) سويسرا.منشؤها التي ع سلالخاص بال  17 صنفضمن ال في سويسرا مسجّلة 

فراد ويجوز ل قدّر يُ  لإبطال أأي علامة دعوى لدى السلطات القضائية المتصة وارفعأأن ي لهم مصلحة قانونيةممن يثبتون أأن لأ
 من التسجيل. لستبعادها على الرغم من وجود أأس باب مطلقة تلسُج ا أأنُ

 طاجيكس تان
بطالطلب أأن ي ،ةالخدمعلامات من قانون العلامات التجارية و  33 ةوفقا للماد ،ي شخصوز لأ يج  لعلامةأأو جزيئيا  كاملا اإ

ن كان  ،خلال فترة صلاحيتها وقت، في أأي تجارية لى  كونُا تفتقر) 8 المادةلشروط المنصوص عليها في مخالفا ل  علامةال منحُ اإ اإ
 .رسمية لدول(السماء الأ ل ثّ تم  حصرا من عناصر تتأألفأأو  ةسمة مميزّ 

 أأوكرانيا
ن قُ  للتسجيلتها يعدم قابل  وتُديداسجيل علامة، رفض ت  ببس على أأن لقانون الوطني ا ينص سببا  يشكّّ  ،فيةدّر أأنُا وص اإ

بطال ل  .عتراضمن أأس باب الاوهو أأيضا سبب لاإ

 الوليات المتحدة الأمريكية
أأس باب ذاتها  الفحص هي لدىأأس باب الرفض ينبغي أأن تكون  هعلى أأن ،لمبدأأ من حيث ا ،وافق الوليات المتحدة الأمريكيةت

 بطال.الإ أأو  الاعتراض

 أأوزبكس تان
شهادة تسجيل علامة بطلان ن علايجوز اإ وتسميات المنشأأ،  مةلخدمن قانون العلامات التجارية وعلامات ا 24 وفقا للمادة
( 2)2 دة في المادةلشروط المحدّ ارق بما يخ نحتقد مُ  كانت نخلال كامل مدة صلاحيتها اإ  ياأأو جزيئ  اتجارية كلي

لى  (1) 10 والمادة لى االتي ت ( 2)10س يما المادة  طلقة للرفض، وللأس باب المباتتعلق هذه الأحكام و . (12)اإ لأسماء شير اإ
تاريخ نشر ث س نوات من خلال ثلايا أأو جزيئ  اشهادة تسجيل علامة تجارية كليبطلان ن علااإ  وزيجكما الرسمية للدول. 

أأمام بطال الإ ت طلبا رفع. وتوفقا للأصول المقرّرةوعة مشر منافسة غير عن صاحب العلامة أأفعال أأسفرت في حال  التسجيل
جراءاتعلى  القانون الوطني ينص لومجلس الاس تئناف أأو المحكمة.   .للاعتراض اإ

 المنظمة الأفريقية للملكية الفكرية
جراءات  تتوخى، لكية الفكريةنظمة الأفريقية للم لنظام الم وفقا  ، هذات الهدفالمحاكم(  أأماملغاء )الإ المكتب( و لدى ) الاعتراضاإ

 لثالمرفق الثامن  3و 2 تيندالم صحة المنصوص عليها فيالشروط  س توفيت ل  أأي علامةاص الخسجل من ال ب أأن تشطأأي 
للاعتراض أأعلاه أأس بابا  4و 3و 2 ق الممكنة رقمالت التوافينبغي أأن تشكّّ أأس باب الرفض المذكورة في مجو  بانغي. تفاقل

لغائها علامات مُسجَلة على  .واإ
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 6مجال التوافق الممكن رقم 

 الاس تخدام كعلامة

ذا احتمُل أأن يؤدي ذلك الاس تخدام  تمنع اس تخدام أأسماء البلدان اإ تمة الوسائل القانونية المناس بة ل طراف المه ينبغي أأن تتُاح للأ
لى خداع الجمهور، بشأأ  تمس مصادرة السلع اإ ن طبيعة السلع أأو الخدمات أأو جودتها أأو منش ئها الجغرافي على سبيل المثال، وتل

تملة على بيانات كاذبة فيما يخص مصدرها.  المش 

 التعليقات الواردة

 الأرجنتين
جارية مات التالعلابشأأن  22.362 من القانون رقم 4 دةي شخص أأن يعترض على اس تخدام علامة بموجب المايجوز لأ 

نالمدني لحظر اس تخدام هو أأساس أأي أأمر الاعتراض . وهذا والأسماء التجارية له  مودعأأي أأمام  علامة. وبالتالي، فاإ
ن كان هذا  تخدام اسم بلدالوسائل اللازمة لمنع اس   "مصلحة مشروعة" ات الخدم بشأأن طبيعة السلع أأو لاالاس تخدام مضلّ اإ

أأصحاب في التشريعات لحماية مصاح س مكرّ فهو على أأسس سليمة:  ذا المبدأأ هويقوم . أأو جودتها أأو منش ئها الجغرافي
حر من تُقيق نمو التجارة السليمة، وبالتالي تمكين  وتعزييزي الممارسات التجاريةعلى حد سواء العلامات التجارية والمس تهلكين 

10 المادة، تشكّّ . وأأخيراونزييهتناغم وم 
)ثانيا(

المعيار المعمول ، 17.011 بالقانون رقمعليها بلدنا  دقاصالتي  ،من اتفاقية باريس 
 به مباشرة.

 كولومبيا
10 وعة في كولومبيا، وفقا للمادةالذي ينظم أأعمال المنافسة غير المشر  256 من القانون رقم 11 المادةتنص 

)ثانيا(
من  "3"(3) 

غفال الحقيق اس تخدام أأو نشر البيانات أأو الادعاءاتظر يُح ما يلي: "على اتفاقية باريس،  ة وأأي غير الصحيحة أأو الكاذبة، واإ
 نشاطال  نع همأأو تصل الذين توجّه لهم  شخاص، الأ دث فيهاتُبحكم الظروف التي  ل،قد تضلّ  مارسات التينوع أ خر من الم
أأو صلاحيتها للاس تعمال  بالنس بة لطبيعة السلع أأو طريقة تصنيعها أأو خصائصهاته أ  منشأأو  هخدمات والتجاري للغير أأ 

عمل أأو وقف منع بغية اتخاذها للمحكمة كن التدابير التي يم المذكورمن القانون  31 المادة دتُدّ ة على ذلك، ". وعلاو اكميته أأو
ثبات ارتكاب عمل من أأعمال المن عقباع، على النحو التالي: "]...[ عمال الخدكأ عمال المنافسة غير المشروعة من أأ  افسة غير اإ

، أأن تأأمر بوقف تهمسؤولي  بموجبو له صفة التقاضي  شخصيقدمه محكمة، بناء على طلب لل يجوز، محاولة ذلكالمشروعة أأو 
تفضيلي. بشكّ المحكمة  مهاالتي تقدالتدابير نتقى أأن تُ  ينبغيو ". "الأخرى ناس بةالم وقائية التدابير تتخذ ال ل و معقت لهذا المؤ 

أأربع دون سماع الطرف ال خر ويمكن أأن تصدر في غضون التدابير  ي وش يك، يمكن اعتمادفي حال وجود خطر جدف
 الذيالمكان  قاضيل الاختصاص كان ،التسجيل طلبديم التدابير قبل تق تطلب ناإ و تقديم الطلب. من وعشرين ساعة 

توفر  كولومبياتشريعات ، أأن 31و 11 المادتينس تخلص من . ويُ "اأ ثاره المنافسة غير المشروعة يحتمل أأن تنتج، فيه تنتج، أأو
ن ، هوقف أأو اس تخدام أأسماء البلداننونية المناس بة لمنع الوسائل القا  شخاصالأ تضليل  هوس تعمال الا من ذلكهدف كان ال اإ

 .هأأو صفات صائص منتجبخفيما يتعلق  المس تهدفين به

 فنلندا
على بلد، ول اسم  شملاس تخدام علامة تجارية ت بشأأن دة أأحكام محدّ على فنلندا في قانون العلامات التجارية  تويل يح 

الحقوق  تبُطل( من قانون العلامات التجارية على أأنه "2)(1)26 البندنص ي و العلامات.  تلكاس تخدام على دة محدّ  اتديقي ت 
لة أأو مخالفة للقانون والنظام مضلّ أأو تأأسيسها،  امنذ تسجيله ،أأصبحت العلامةن علامة تجارية اإ ب الاس تئثارية المرتبطة

 ."والأخلاق
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المالك  في الشكّ الذي يس تخدمه لامضلّ ه، صيرخ تنقله أأو جرى  ،رمزي تجاريأأصبح  في حالعلى أأنه " 36 البند نصوي 
نص ي ". و الرمزي ديد أأو المرخص له من اس تخدامنع المالك الجأأن تم حسب تقديرها،  محكمةلل جازالجديد أأو المرخص له، 

ذا  37 البند حى ميُ تأأمر بأأن أأن للمحكمة، حيثما كان ذلك ممكنا،  جاز، 36 بندال بموجب  يظر اس تخدام رمزي تجار حُ على أأنه" اإ
 ،36 البندللحظر بموجب  الفوغيرها والم والوثائق التجاريةنشرات ال و  كتيباتال و  ةفغلالأ ع و سلعلى ال الموضوع  التجاريالرمزي 

ن .ليضل بحيث ينتفي الت  لعدَ يُ أأو  تلاف أأن تأأمر  لمحكمةل جاز ،أأي طريقة أأخرىاس تحال فعل ما س بق ب واإ التي المواد باإ
ليها أأعلاه المواد الم صادر تُ ويجوز أأن دة. أأو تغييرها بطريقة محدّ علامة تُمل ال في و ،في انتظار تنفيذ الأمر المذكورشار اإ

 ".صادرة في القضايا الجنائيةالمتعلقة بالم الحالة تطبق القواعد العامة هذه

عطاء اإ  التجاري منشاطهفي  راجتال يحظر على و . عادلالالتسويق أأحكام  38/1978 رقمقانون حماية المس تهلك  ددّ يحو 
عادلة غير الالممارسات التجارية قانون د ويحدّ  السلع ومنش ئها من بين أأمور أأخرى.ة عن جود لةمعلومات خاطئة أأو مضلّ 

عطاء منها ر جملة أأموراجتال يحظر على و . الحميدةتجارية ال لممارسات اأأحكام  1061/1978 رقم عن  لأأو مضلّ  خاطئ وصف اإ
لذلك، تخضع وتاجر أ خر. أأعمال ب ضرّ يأأو  هعرضأأو طلب منتج على الوصف  ذلكؤثر يكان من المحتمل أأن  نالتجارية اإ  مأأعماله

العلامات التجارية.  تشريعات أأخرى من قانونلأحكام  س تخداماتتلك الامنع من أأجل ثالثة ال طراف لأ لالمتاحة دوات الأ 
 بلد.سم تُتوي على ا علامة تجارية خداماس تعن مكتب بأأي سوابق قضائية ل ل علم ل وللأسف، 

 فرنسا
لى  L 121-1 مند واالمتنص  ن  لةمضلّ هي ممارسة تجارية ال مارسة الممن قانون المس تهلك على أأن  L 121-7اإ في  تحدثاإ
حدى ن( 1الحالت التالية: ) اإ الأسماء التجارية أأو مات علاأأو ال وبين غيرها من السلع أأو الخدمات خلط بينهانتج عنها  اإ

تمل أأن يحُ صحيحة أأو غير  أأو عروض مؤشراتأأو على مزياعم  كانت مبنيةن اإ و ( 2)، ما نافسة لم المميزّ  شاراتالإ من غيرها  أأو
 ،الجوهرية اصفاتهسلع أأو الخدمات، وهي: لل  "الخصائص الأساس ية س يما ولأأو أأكثر من العناصر  اغطي واحدتل و ضلّ ت

نتاجها،وتاريخ وطريقة  ،تهاوكمي ،ومنشؤها ،اتهكمالياو  ،اهاومحتو   ،ى ملاءمتها للاس تخدامومد ،ااس تخدامهوشروط  اإ
أأجريت على السلع التي فحوصات الو  ،ختباراتلاوالنتائج والملامح الرئيس ية ل ،ااس تخدامهمن  ةالمتوقعنتائج وال  ،هاخصائص و 

 ".أأو الخدمات

لى   .وتسجيلهاالتعديات في سلطة التحقيق نافسة وشؤون المس تهلك وقمع الغش امة للم المسؤولين في المديرية العوتوكل اإ
 عيارصوص عليها في التوجيه، مثل "م منافية لمتطلبات العناية المهنية المن في ممارسات ضالعينالأفراد من المهنيين اليعاقب و 

سن لح أأو المبدأأ العام و/ النزيهةناسب مع ممارسات السوق يت بما  تهاتاجر ممارس المعقولة المتوقع من ال  هارات الخاصة والرعايةالم 
ما عن طريق قاضي التحقيق أأو المحكمة التي لةوقف الممارسات التجارية المضلّ بالمسؤول المرخص له مر أأ ز أأن ييجو و ". النية ، اإ

 تنظر في الدعوى.

 أألمانيا
ساءة اس ت تدخل المواد السلطات الجمركية هي المسؤولة عن و ادية. ضمن اختصاص المحاكم العخدام مؤشرات المنشأأ الجغرافي اإ

لمؤشرات المنشأأ الجغرافي للسلع أأو الخدمات ل س تخدام المضلّ الامن قانون العلامات التجارية  127 البندظر يح. و المصادَرة
 الخاصةسمعة ال  ذاتغرافي الجمؤشرات المنشأأ تتمتع و . في الإشارة ليم أأو البلد المعيّن التي ل تنشأأ من المكان أأو المنطقة أأو الإق

ضافية ضدّ  ن شكّّ  مختلفجغرافي منشأأ  ذات سلع وخدماتغراض لأ  امهاس تخدا بحماية اإ الاس تخدام فرصة لس تفادة  ذلكاإ
الأصلي ؤشر المف ير تُأأيضا في حالت  دأأينالمب كلانطبق وي . المميّز  هطابعمؤشر المنشأأ الجغرافي أأو  سمعةب  ضرّ أأ جائرة، أأو 

س تغلال غير الاتضليل أأو على ال  ةعلامالقدرة  تزييلضافات ل الإ فات أأو يحر تال وكانت  يه،عل  ةضافالإ أأو في لمنشأأ الجغرال 
من قانون العلامات التجارية  128 البندد دّ ويح. المميّز  هطابعلمنشأأ الجغرافي أأو الأصلي ل ؤشر المبسمعة  الإضرارنصف أأو الم 

 المطالبة بالتعويض عن الأضرار.و الحظر مر أأ  وخاصة طلب ،في مثل هذه الحالت س بل الانتصاف
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 يسلندااإ 
ذا احتُمل أأن ة الوسائل القانونية المناس بة لم ينبغي أأن تتُاح للأطراف المهتمأأنه على وافق أأيسلندا ت نع اس تخدام أأسماء البلدان اإ

لى خداع الجمهور تقديم  ،يسلندااإ في ، كنويم. 6 مجال التوافق الممكن رقمفي و المبين على النح يؤدي ذلك الاس تخدام اإ
لى  بابس  الأ  تلكبناء على  شكوى مارسات مراقبة المشأأن ب  57/2005رقم  القانون وجببم يةيسلندوكالة المس تهلك الإ اإ

 شفافية السوق.التجارية غير العادلة و 

 الفلبين
ذ ل. ضد الاس تخدام المضلّ س بل انتصاف فلبين في ال قانون الملكية الفكرية  ددّ يح كل نقاط رفض على  166 البندنص ي اإ

دخال الجمارك في الفلبين  ع في بلد أأجني. تصنّ السلعة  تلكأأن بلى الاعتقاد اإ الجمهور منها دفع  قصديُ مس توردة  ةعسل أأياإ
 169 البندد دّ يح منافسة غير عادلة و تي تشكّّ الأفعال ال 168 البند بيّن ي و . يالحقيقمكان التصنيع بلد أأو غير جهة أأخرى  أأو

 ،وفقا للقواعد المنصوص عليها ،وىوفر لمقدم الشكتُ و . والتمثيل الخاطئين صفالو و  الخاطئة نشأأ الم  تسميات تي تشكّّ الأفعال ال
 صادرة.المحث و بال  عن طريقل الانتصاف بس  

 بولندا
ذا احتُمل أأن يؤ لم ون المنافسة غير المشروعة د على قانعتماالاللأطراف المهتمة  كنيم دي ذلك نع اس تخدام أأسماء البلدان اإ

لى خداع الجمهور ل أأو مضلّ خاطئ  ؤشر جغرافيبموصف المنتجات يشكّّ ، المذكور من القانون 8 وفقا للمادةف. الاس تخدام اإ
لى بلد أأو منطقة أأو محلة مباشر أأو غير مباشربشكّ يشير  علانات  تلكأأو اس تخدام ، اإ المؤشرات في نشاط تجاري واإ

 هعلى أأنذاته من القانون  9 عملا من أأعمال المنافسة غير المشروعة. وتنص المادةئق، ورسائل تجارية وفواتير أأو غيرها من الوثا
شكّّ ، نشأأ الم  بذلكدة المحدّ  هاخصائص أأو  اميزاتهارتبطت الأصلي و  انش ئهمحمية في م  اتأأو الخدم اتالمنتجفي حال كانت 

ة كلموعة، حتى لو أأضيفت نافسة غير المشر عملا من أأعمال الم  لةأأو مضلّ بطريقة خاطئة المؤشرات الجغرافية اس تخدام 
 طريقة".ال" أأو "النمط"أأو  "النوع"

: ، طلب ما يليالانتهاكأأو للتهديد  مصلحته تخضعالذي  للمقاوليجوز من أأعمال المنافسة غير المشروعة،  كب عملارتُ  نواإ 
زالة و ( 2الممارسات المحظورة، ) التخلي عن( 1) واحد أأو أأكثر من بيان  وضعو ( 3ظورة، )لممارسات المحبارتبطة المثار ال  اإ
، ةالمس تحقفوائد غير التسليم و ( 5التعويض عن الأضرار وفقا للقواعد العامة، )و ( 4، )شكلاو محتوى  ةالمناس ب بياناتال 
ن  دعم الثقافة البولندية أأو حماية التراث الوطني(مثل دد )محومنح مبلغ كاف من المال لهدف اجتماعي  (6) العمل كان اإ
 .داً المنافسة غير المشروعة متعم لمندرج ضمنا

العلامات أأو المعلومات الموضوعة على المنتجات أأو عبواتها، أأو البيانات الواردة في صحة فيما يخص  عبء الإثباتويقع 
ليه اتهامات أأعمال المنافسة غير تعلى الشخص الذي ، تالإعلانا  .لضلّ الطابع الم ذاتة المشروعوجه اإ

 س نغافورة
ذا ة الوسائل القانونية المناس بة لم للأطراف المهتمتتيح أأحكام على قانون العلامات التجارية نص ي  ل نع اس تخدام أأسماء البلدان اإ

لى خداع الجمهور احتُمل أأن يؤدي الجغرافي على بشأأن طبيعة السلع أأو الخدمات أأو جودتها أأو منش ئها  ذلك الاس تخدام اإ
 ا.على بيانات كاذبة فيما يخص مصدرهلع المش تملة مصادرة الس أأو التماسسبيل المثال، 

 جنوب أأفريقيا
طار تشريعي  ددّ يحو . منش ئها الجغرافيبشأأن لة أأو خادعة اس تخدام علامة مضلّ  لجد الأطر التشريعية التي تعاعدّ تت كل اإ

جراءات لتجارية دون تسجيل من قانون العلامات ا( 13)10 البندول ويحس تخدام. على ذلك الالمعاقبة لبه خاصة وأ ليات  اإ
لى  طريقة اس تخدامهاتمل أأن تؤدي يحُ  علامة على أأيضا طبق تن  ةالفرعي ادةالم تلك به أأن تضليل ولبس. ومن المسلمّ اإ
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لى س تخدام الا تسجيل ل في السجل يتعلق باشرط  لكّعلامة تجارية لم تمتثل  ناإ و . تضليل ولبس بعد التسجيلالذي يؤدي اإ
أأن يرفع ، المذكور من القانون 26 البندبموجب  ،ي شخص مهملأ  ز، جا(المنشأأ  بلد/مكانب  رارالإقشرط )مثل عدم الامتثال ل 

لى المحكمة أأو الم  صدار ل سجّ اإ لغائالتسجيل بتغيير أأمر طلب اإ  .هأأو اإ

لى  6 من البنود وتشمل صلاحيات وال حكامالأ )وتعديلاته(  1941 لس نة بضائعال علامات بشأأن  17 من القانون 11اإ
 اتُمل أأوصاف وتغيير علامة تجارية وبيع واستئجار سلعخاطئ  : تطبيق وصف تجاريصنائية فيما يخالج عقوبات الو  قانونيةال

وبيع سلع  ة بمؤشر للمنشأأ،مصحوب غيرو  في جنوب أأفريقياأأو تاجر  مصنع خاتم س توردة تُمل اسم أأوم سلع بيع و ة، زائفة يتجار 
 دةالامتثال للمعايير المحدّ المنشأأ ودللة على  طلبوسلطة  ،بمؤشر للمنشأأ  ةغير مصحوبو لغة رسمية بتُمل علامات  مس توردة

 .لسلعيوضع على االمنشأأ ل  مؤشرنوع  وتُديدنة من السلع، معيّ  أأصناففي حالة 

لة مضلّ  ظر اس تخدام علامةتُ يمكن أأن على الأحكام التي 2008 حماية المس تهلك لعام من قانون 41و 29و 24 البنود نصوت 
، والحق في تسويق عادل يةالتجار أأوصافها المنتجات و بتسمية  حكامالأ  تلكوترتبط . منش ئها الجغرافيبشأأن  أأو خادعة
 .ادعالخأأو  لضلّ المأأو  الخاطئالتمثيل الخدمات( و و المعايير العامة لتسويق السلع ) ومسؤول

طار تشريعي خير هو  2003 لعام 59 رقم المشروبات الكحوليةقانون و  لى ت يهدمثال على اإ ذنة. نظيم صناعة معيّ ف اإ فرض ي اإ
أأو مشروبات  مشروبات كحولية)أأ( أأي  - عنشخص أأي  نعلل ي( 1: ")تالإعلاناعلى نة معيّ  تدايقي ت قانون المن  9 البند

 .بطريقة خاطئة أأو مضللة ..." "1" –روحية 

 السويد
 ينطبقالتجاري. و  هنشاطأأو أ خر ارة شخص تجبشأأن لة ضلّ المة الخاطئالبيانات  2008 بموجب قانون التسويق لعامظر تُُ 

اتخاذ في ثر على قدرة المس تفيد من البيان ل أأن تؤ حتمااؤثر أأو تمنشأأ المنتج، شريطة أأن منها أأوصاف  جملة أأمورعلى  ذلك
لى المتؤدي ل ينبغي أأن في س ياق الإعلان المقارن، على أأسس سليمة. و تجاريقرار  من  وجه حقغير ب نتفعت  وأأ ، لبسقارنة اإ

شاراتاسم أأعماله أأو أأو  طة بالعلامة التجارية للمنافسسمعة المرتبال  فيما يتعلق و . لسلع المعنيةاة أأخرى، أأو تسمية منشأأ مميزّ  اإ
 .هانفس  سلع من التسميةالمقارنة ب صر تُُ تُمل تسمية المنشأأ، يجب أأن التي  سلعبال 

 سويسرا
الوسائل ة هتمللأطراف الم  تيحت أأن لدول الأعضاء لنبغي ، ي تفاقية باريسمن ا 9 فيما يتعلق بالمادة 10 قتضيات المادةعملا بم 

دليل تطبيق اتفاقية  فيد هو محدّ ومثلما  عن مصدر المنتجات أأو الخدمات.لمنع اس تخدام بيانات كاذبة لقانونية المناس بة ا
بغض كاذبة عن مصدر المنتجات،  ؤشراتالمباشرة أأو غير المباشرة لمجميع الاس تخدامات "على باريس، ينطبق هذا الحكم 

لى  يفض أأ أأو  معيّن نة أأو بلد اسم محلة معيّ  المؤشر كان ذا اإ ماالنظر ع  .5"الغش نيةب وهمية أأو اس تخدم ذي سمة اسم تجاري اإ

أأي سلع  تس تفيدلذلك، ومس تقلة عن أأي تسجيل. و  من نوعها فريدة عامةحماية المؤشرات الجغرافية تمنح في سويسرا، و
من قانون يحمي وهو ، عليها في قانون حماية العلامات الشروط المنصوص س توفيت شريطة أأن من الحماية  هازراعية أأو غير 

 لة)بيانات كاذبة أأو مضلّ دمات الخلى الأصل الجغرافي للسلع أأو عمباشرة أأو غير مباشرة  دللةي لأ قانوني الاس تخدام غير ال
ووضع أأساس السويسرية مؤشرات المنشأأ قيمة ل  ةئماحماية دتوفير ( بهدف كورمن القانون المذ 47 ، المادةبشأأن المنشأأ الجغرافي

ن على سبيل المثال، و . مكافحة فعالة المسيئة س تخداماتلمكافحة الا شارة "سانت غالن" فاإ مدرجة أأنُا غير  تطريزي رغممحمية لل اإ
تيح القانون المذكور ، ي للمنشأأ يقة مؤشرات غير دق  تمخداس تُ وفي حال  .تكانتوناالتُاد أأو على مس توى الافي أأي سجل 

جراءات  ذ يحق لأ  دعوى مدنية.رفع قانونية من خلال اتخاذ اإ ق أأو علاقة بحرفع دعوى للاعتراف  مصلحة قانونيةله ي شخص اإ
ذلك  أأمر قضائي لمنعطلب المنشأأ على في دللة  هحقك يجوز لأي شخص انتهُ و . القانون المذكور من 52 بموجب المادة ،قانونية

                                                
5

 .145الصفحة لبروفسور جورج بودنُاوزن، ل، 1969لكية الصناعية، عام تطبيق اتفاقية باريس لحماية الم دليل   
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لغائه لتعدي ا وتعويض  لتعويضمطالبة باوى ر أأيضا رفع دعلمتضرّ طرف اويمكن لل. هذاتالقانون  من 55 بموجب المادةأأو اإ
 .نفسه القانون من (2)55 الية ومصادرة الأرباح بموجب المادةالملخسائر غير ا

 (1)64 المادةوفق حقة القضائية لملالتخضع، بحكم موقعها، هو أأيضا جريمة جنائية للمنشأأ  صحيحةس تخدام مؤشرات غير وا
لمدة تصل  سجنغرامة أأو عقوبة للمنشأأ ب صحيحةؤشرات غير لمس تخدام المتعمد على الايعاقب و قانون حماية العلامات. من 
لى  ن. ةواحدس نة اإ لى خمس س نوات.  سجنل باغرامة أأو بقب و الجاني تجاريا، عقصد  نكا واإ عقوبة الفي حال ولمدة تصل اإ

 .أأيضا غرامةقوبة بعصدر ت لسجنبا

 أأوكرانيا
لى التي يُحتمل أأن تات التجارية لس تخدام العلامد أأي حظر محدّ على أأوكرانيا في قانون العلامات التجارية  ينطويل  ؤدي اإ

غير قابلة العلامات التجارية  تلكو . بشأأن طبيعة السلع أأو الخدمات أأو جودتها أأو منش ئها الجغرافيوخاصة خداع الجمهور، 
ن هال ابط، ويمكن اإ يلللتسج  لة عن س يما بيانات مضلّ  ول لة للمس تهلكمعلومات مضلّ ج نتِّ في حال قدّم الم ، لكن. و تلسُجّ  اإ

ن ذلكس تفادة من المؤشرات في مزياولة التجارة، سلع مع الامنشأأ ال  ظر. وتؤيد يحُ منافسة غير مشروعة و عتبر يُ س  النشاط  فاإ
نع اس تخدام أأسماء ة الوسائل القانونية المناس بة لم ينبغي أأن تتُاح للأطراف المهتمأأنهّ ، وترى 6 مجال التوافق الممكن رقمأأوكرانيا 

لى خداع الجمهور ذا احتُمل أأن يؤدي ذلك الاس تخدام اإ  .للسلع والخدمات الجغرافي أأ نشالم  عةبشأأن طبي البلدان اإ

 الوليات المتحدة الأمريكية
ن  ذ ينقل ال عنوانه.  وللمدأأوسع بكثير من  "ام كعلامةالاس تخد: 6 مجال التوافق الممكن رقمنطاق نص "اإ بوضوح  نصاإ

نات مخالفة للحقيقة المصادرة عند الاس تيراد للمنتجات التي تُمل بيا)من اتفاقية باريس  10و 9 ادتينمن المت التزاما
10(، والمادة بخصوص مصدرها

)ثانيا(
ان أأسماء البلدلمسأألة اس تخدام الويبو  أأعضاءعالجة ملإدراجها في )المنافسة غير المشروعة(  

 تداعيات خطيرة.، وهو أأمر له في العلامات التجارية

ن ، أأولً ف دراج مفاهيم المنافسة غير المشروعة اإ أأو جودة"  طبيعة"يخدع الجمهور بشأأن بلد ام اسم اس تخدبما يجعل من  –اإ
قامة دعوى  اً موجبأأمراً السلع أأو الخدمات  المنشأأ أأبعد من مصدر تُديد تمكنّ من البلدان تراض أأن أأسماء اف نم نطلقي  –لإ

10المادة  شترطت و الجغرافي. 
)ثانيا(

 ة غير المشروعة بين المنافسينالمنافس أأعضاء الويبو جعل أأعمال مناتفاقية باريس من  
 ذلكيقتصر ل و .لإقامة دعوى ةموجب، ةيتجار نشطة ال مزياولة الأ عند  أأو تضليل المس تهلكينلنشر اللبس ادعاءات م اس تخدبا

 .نتحالختلاس أأو الاالابل يشمل مفاهيم مثل  ،المنشأأ الجغرافيبشأأن كاذبة الدعاءات الاعلى 

ل أأن النص المنشأأ الجغرافيغير  مصدرتُديد بلد على اسم تقتصر علامة تجارية تس تطيع النادر أأن من  ،هكر أأعلاذُ ومثلما  . اإ
ى، . وبعبارة أأخر الجغرافيا بمعزيل عن، حكومة بلد المنشأأ  مصدردات دّ محهي  ،د ذاتها، بحبأأن أأسماء البلدان اانطباعيعطي 
لى 6 مجال التوافق الممكن رقميشير  ساءة اس تخدام اسم بلداإ لى  ،تشكّّ   أأن اإ ضافة اإ لسلع ل  الجغرافي أأ نشالم  بشأأنالخداع اإ

على  المذكورالتوافق مجال يفسّر ويمكن أأن بلد ما. رتكب ضد حكومة يُ سة غير المشروعة من أأعمال المناف  عملا، الخدمات أأو
10 المادةالأطراف المعنية بموجب  أأن الحكومات هي

)ثانيا(
في دعاوى المنافسة غير المشروعة المتعلقة اتفاقية باريس من  

ساءة اس تخدام أأسماء البلدان في ا ن ال ،ذلكعلى  لعلامات التجارية. وعلاوةباس تخدام أأو اإ  وافقفي مجال التالمس تخدمة  لغةفاإ
10 من المادةمس توحاة 

)ثانيا(
لى السلع  شيرت  تيال" 3" (3)   وقد. أأيضا الخدمات وافقغطي نص مجال التيفي حين فقط، اإ

لى التشكيك ع التفسيري التوسّ  ذلك يدعو 10بموجب المادة  ملويبو للتزاماتهء افي تنفيذ بعض أأعضااإ
)ثانيا(

. 

 رافية في العلامات التجارية،جغزي كليا على مسأألة ركّ لأنهّ يلامة" وس تخدام كعالا"ي سمم مجال التوافق الممكن ثانيا، لأن 
لى فنحن قلقون من  ا،د ذاتهعلى التسميات بح ل على العلامة، بدل من  من اتفاقية باريس 10 المادةق يتطب وجوب الإشارة اإ

 المذكورة 10 ق المادةطبّ تحدة الأمريكية، تُ للوليات الم  العلامة التجارية. وبالنس بةعليها التي تظهر تُليل التسمية أأو العبوة 
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فقط، بل أأيضا عن طريق قانون التعريفات  قانون العلامات التجاريةعن طريق  ة متنوعة من القوانين واللوائح، لمجموععبر 
لى جانبوليات المتحدة الجمركية لل التفاعل ل يخفى أأن و. رة الجمارك ودائرة خدمات حماية الحدودالأنظمة الصادرة عن دائ اإ

لى العلامات التجارية  بين الأنظمة الجمركية وأأحكام  .ةمعقدمسأألة  المنشأأ بلد بشأأن الإشارة اإ

 المنظمة الأفريقية للملكية الفكرية
ذا احتُمل أأن يؤديسماء البلدان لأ اس تخدام أأي منع ينبغي  لى ذلك  اإ بشأأن طبيعة السلع وخاصة الجمهور،  تضليلاإ

اس تخدام العلامة عن  تي تهدف لمنعال الصكوك القانونية المناس بة وذلك بواسطة، دتها أأو منش ئها الجغرافيالخدمات أأو جو  أأو
بالس بل وأأية تعويضات أأخرى ينص عليها القانون المدني، دون المساس ات عن الأضرار تعويضالقضائية ودفع وامر الأ طريق 

 تشريعات العلامات التجارية.القانونية التي توفرها 

 المرفق الثاني[ذلك ]يلي 
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 مجموعة مختارة من الأمثلة التي قدمها أأعضاء اللجنة في بياناتهم.تشكّّ الأمثلة الواردة في هذا المرفق 

 1 مجال التوافق الممكن رقم

 اسم البلد مفهوم

 ابولند

 2004مايو  28المؤرخة  II SA433/03 6القضية 
الدولية لتوحيد المنظمة أأنه يتعذّر تسجيل علامة مؤلفة من الرمزي المكوّن من حرفين والمعرّف في أأحد معايير رأأت المحكمة 

 المقاييس وهو، في هذه القضية، رمزي جنوب أأفريقيا.

 جنوب أأفريقيا

 مس تخرجة من سجل العلامات التجارية: عدة علامات مركّبة

 2011/23006 عرفي: تسجيل العلامة التجارية رقمالرسمي أأو الدولة الاسم 
LE TOUR DE FRANCE تسجيل هذه العلامة التجارية أأي حق في "ل يمنح التالي:  بالتقييدرهنا  12 في الصنف
 وبمعزيل عن العلامة." بشكّ منفصل "FRANCEالاس تخدام الاس تئثاري لكلمة "

 2006/23002 : تسجيل العلامة التجارية رقمالمتداول عموماً سم الا
MZANSI FO SHO الاس تخدام في الشائع  المصطلح العاميالتالي فيما يخص  بالتقييدرهنا  41 في الصنف

" بشكّ MZANSI"ل يمنح تسجيل هذه العلامة التجارية أأي حق في الاس تخدام الاس تئثاري لكلمة "أأفريقيا:  جنوب
 منفصل وبمعزيل عن العلامة."

 2012/00265 الترجمة أأو النقل الحرفي لسم بلد: تسجيل العلامة التجاري رقم
CHINA TELECOM النقل الحرفي للعلامة بالحروف الصينية هو قرار بما يلي: رهنا بالإ  35 في الصنف" 

ZHONG GUO DIAN XIN  يعني وCHINA TELECOM  بالإنكليزية. ول يمنح تسجيل هذه العلامة التجارية
 " بمفهومها الجغرافي، بمعزيل عن العلامة."CHINAأأي حق في الاس تخدام الاس تئثاري لكلمة "

 2009/19989 لامة التجارية رقماس تخدام اسم البلد في صيغة مختصرة: تسجيل  الع
USA PRO  ل يمنح تسجيل هذه العلامة التجارية أأي حق في الاس تخدام رهنا بالتقييد التالي 28 الصنففي" :

 بشكّ منفصل وبمعزيل عن العلامة." USA الاس تئثاري لكلمة

 2000/13700 تسجيل العلامة التجارية رقماس تخدام اسم البلد كصفة: 
FLAMBOS~MEXICAN~FLAME GRILLED CHICKEN يمنح  "ل: رهنا بالتقييدات التالية 29 في الصنف

 MEXICANتسجيل هذه العلامة التجارية أأي حق في الاس تخدام الاس تئثاري لكلمة 
 بشكّ منفصل وبمعزيل عن العلامة." GRILLED CHICKEN كلمة أأو
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 2 مجال التوافق الممكن رقم

ذا اعتُ  استبعاد العلامة من  برت وصفيةالتسجيل اإ

 فنلندا

 .43و 39 بعض الخدمات في الصنفين –T201452470 NORWEGIAN (08/12/2014 ) الطلب رقم
اللغة  التي تعني من أأصل نرويجي أأو من مواطني النرويج أأو NORWEGIAN : ل تتأألف العلامة سوى من كلمةمُنحت

لى أأن العلامة وصفية لكّ الخدمات المندرجة في الصنفين النرويجية أأو شيئا يتعلق بالنرويج. وخلص المكتب لأنُا  43و 39 اإ
لى المنشأأ الجغرافي ونوعية الخدمات. وتبيَن  يرلنديا. تشير اإ  أأيضا أأن العلامة مضللّة فيما يخص منشأأ الخدمات لأن المودع كان اإ

والمتعلقة بالرحلات الجوية  39 في الصنف للاقتصار على بعض الخدمات المندرجةوأأنقص المودع من قائمة السلع والخدمات 
وقدم دليلا على اس تخدام العلامة. واعتُبر أأن العلامة كانت مس تخدمة لفترة كافية وعلى نطاق واسع لدرجة مكّنتها من 

 اكتساب الطابع المميّز عن طريق الاس تخدام الفعلي.

 فرنسا

 MOROKO( و073517015)رقم  MOROCCO( و073517019)رقم  MOROCOالطلبات: 
 .25و 18و 14و 9 في الأصناف (03517017 )رقم

 (.INPI)الصناعية دا لقرار المعهد الوطني للملكية من قبل محكمة الاس تئناف بباريس تأأكي رُفضت

 أألمانيا

 2001 أأبريل 25المؤرخ  BPatG, 26 W (pat) 052/99الطلب 
Germania –  21الصنف 

نتاج الاتُادية لكمة المح: قرّرت فضرُ  لى أألمانيا باعتبارها بلد الإ شارة اإ لبراءات أأن العلامة ليست مؤهلة للحماية، لمجرّد اإ
لى الإبقاء على  من  ، لتسُ تخدم بحرية"Germania" الترجمة الإيطالية لسم البلد، أأيالمعروف. وراعت المحكمة أأيضا الحاجة اإ

 قبل المنافسين في أأسواق الاس تيراد والتصدير.
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 س نغافورة

 40201505876V العلامة التجارية رقم

 

 29 بعض السلع في الصنف
لى أأنُا من نيوزيلندا )": مثيرة للاعتراض "(. وتعُد نيوزيلندا من أأكبر NZتصف العلامة المنشأأ الجغرافي للسلع، وتشير اإ

 كل عام.البلدان المصدرة لمنتجات الألبان في العالم، مما يمثلّ نحو ثلث حجم تجارة الألبان الدولية 

 40201505398Qالعلامة التجارية رقم 

 
 .43و 35 بعض الخدمات في الصنفين

 مقبولة

 T1205498I العلامة التجارية رقم
 

 .42و 40و 4بعض السلع والخدمات في الأصناف 
 .مثيرة للاعتراض

 السويد

 593-92 الاس تئناف في مجال البراءات رقممحكمة قضية 
(CHRYSLER) MONACO 

لى يوحي بأأن  مامعروف لدى المس تهلك السويدي، بالرغم من عدم ثبوت  MONACO الدولة أأن اسم خلصت المحكمة اإ
 منشأأ السلع )الس يارات وغير ذلك( هو موناكو وبالتالي اعتُبر أأن العلامة ل تتسببّ في تضليل المس تهلك.
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 3 مجال التوافق الممكن رقم

ذا اعتُبرت مضللّة أأو خادعة أأو كاذبةاستبعاد العلامة   من التسجيل اإ

 فرنسا

 
 34 الصنف

". وأأودع المودع بعد ذلك Franceاعتراضا موضوعيا بشأأن الطابع المضللّ لمصطلح " الصناعيةأأصدر المعهد الوطني للملكية 
 التقييد  التالي: "كل هذه السلع فرنس ية المنشأأ أأو فرنس ية الصنع".

 س نغافورة

 T1413659A التجارية رقمالعلامة 

 
 الصنف: شكولولته

لى اعتقاد أأن منشأأ السلع التي تنطبق عليها العلامة هو سويسرا. وتم حصر مثيرة للاعتراض : س تؤدي العلامة بالمس تهلكين اإ
 الطلب على "الشوكلولته السويسرية المنشأأ".

 40201510518Q العلامة التجارية رقم

 
 .35 الصنف خدمات في

 .مقبولة

  



SCT/37/3 
Annex II 
5 
 

 4 مجال التوافق الممكن رقم

 مراعاة العناصر الأخرى للعلامة

 فرنسا

 
 .25 في الصنف مُسجلة

 بولندا

 
 .35و 30 في الصنفين مُسجلة

 
 .43و 35و 31و 30و 29في الأصناف  مُسجلة

 السويد

SVENSK BYGGTJÄNST )خدمات البناء السويدية( 
 077-11 القضية رقم

ذا كان كلمة خلصت  لى أأن المكتب السويدي للبراءات والتسجيل لم يفحص ما اإ محكمة الاس تئناف في مجال البراءات اإ
رسال الطلب كي يفُحص بالتفصيل.  "السويدية" لها صلة بنوعية الخدمات المطلوبة، وأأبطلت قرار المكتب المذكور وأأعادت اإ

 ]نُاية المرفقين والوثيقة[


