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LA MARCA
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CONCEPTO DE MARCA EN LA DOCTRINA

La marca como signo indicador de la
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producto mismo
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La marca en función de la clientela
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CONCEPTO LEGAL DE MARCA

Análisis del art. 4.1. De la Ley de Marcas

Signos que pueden constituir marcas (art. 4.2
de la Ley de Marcas)

Especial referencia a las marcas sonoras,
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La marca envase y la forma del producto
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CONSECUENCIAS EN EL PLANO NORMA
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Carácter constitutivo del registro

Protección legal de las marcas realmente
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Infracción y riesgo de confusión.
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CLASES DE MARCAS (CONTINUACIÓN)
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CLASES DE MARCAS (CONTINUACIÓN)
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Diapositiva 10

CONDICIONES DE VALIDEZ DE LA MARCA

Referencia al principio de la especialidad. La
quiebra del principio de la especialidad

La distintividad

La denominada distintividad in abstracto y la
distintividad in concreto. Evolución
dogmática.
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La licitud. Referencia a las prohibiciones
absolutas.
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La función técnica y la marca
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