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STS de 11 de marzo de 2014, con cita de otras muchas, "los supuestos de los dos
preceptos [...] responden a perspectivas distintas, pues el art. 11 se refiere a la
imitación de las creaciones materiales, características de los productos o prestaciones,
en tanto el art. 6 alude a las creaciones formales, las formas de presentación, a los
signos distintivos, los instrumentos o medios de identificación o información sobre las
actividades, prestaciones o establecimientos".
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STS 2464/2019, del 18 de julio. Uso de signos “Rocinante” y otros gráficos, para
quesos no amparados por la DOP

La demandante ejerce acciones declarativas de competencia desleal por actos de
engaño, de confusión, de explotación indebida de reputación ajena + infracción de la
DOP y marcas.

“En el presente caso, los hechos en los que la demandante basa las acciones de
competencia desleal son coincidentes con los que sirven de base a las acciones
derivadas de la DOP. En la demanda no se alegan facetas de desvalor o efectos
anticoncurrenciales distintos de los que delimitan el alcance de la protección jurídica
conferida por la normativa que regula la DOP.

Se desestiman las acciones de competencia desleal”.
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STS 94/2017, de 15 de febrero. Caso ORONA

Uso del signo distintivo “Orona”, en el servicio de referenciación “AdWords”. Al introducir 
este termino en Google aparecía la página web de Citylift. 

“…si consiguen superar el control propio de la Ley de Marcas, no es posible que esos mismos hechos
constituyan competencia desleal por las mismas razones relevantes para realizar el enjuiciamiento de
la licitud de su conducta con base en la normativa marcaria.”

SAP TMUE 71/2019, de 24 de enero. Perfumes de equivalencia. GUCCI,
LACOSTE y HUGO BOSS.

Hechos y presupuestos diferentes que justifican la aplicación independiente de la LCD. Ventaja obtenida
por el anunciante empleando signos ajenos que han adquirido reputación en el mercado.

Se producen actos de aprovechamiento de la reputación ajena, de comparación
desleal y de publicidad ilitica.
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