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 اللجنة المعنية بالتنمية والملكية الفكرية
 

 العشرونالحادية والدورة 
لى  14جنيف، من   2018 مايو 18اإ

 
 

 الملكية الفكرية في شيليبشأن استخدام دراسة الملخص 

مانة عداد الأ  من اإ

طار ش يليالملكية الفكرية في التي أأجريت بشأأن اة تخدام راةة عن الد مرفق هذه الوثيقة ملخصا يتضمّن .1 ، في اإ
 (.CDIP/14/7)المرحلة الثانية  - مشروع الملكية الفكرية والتنمية الاجتماعية والاقتصادية

، شعبة علوم التكنولوجيا والاقتصادل، أأة تاذة الس يدة براونن ها مع بالتعاون الدراةة   أأمانة الويبو هذه تعدّ أأ قد و  .2
والس يد كريستيان هيلميرس، أأة تاذ مساعد، شعبة علوم  ،الاقتصاد، جامعة كاليفورنيا، بيركلي، الوليات المتحدة الأمريكية

ة بينوزاالس يد  وراجعها .را، الوليات المتحدة الأمريكيةالاقتصاد، جامعة ةانتا كلا  بشعبةأأة تاذ ، روبرتو أألفاريز اإ
عمل الويبو عن  ورقاتمن ضمن  43عمل رقم كورقة الدراةة هذه . وتتاح ش يلي، ةانتياغو دي قتصاد، جامعة ش يليالا

  (.http://www.wipo.int/econ_stat/en/economics على )البحوث الاقتصادية 

نمية .3 ن لجنة الت لى الإحاطة علمًا  اإ مدعوة اإ
 بالمعلومات الواردة في مرفق هذه الوثيقة.

 ]يلي ذلك المرفق[

 

http://www.wipo.int/econ_stat/en/economics
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 المرفق
 

 مقدمة

بشأأن الملكية الفكرية والتنمية الاجتماعية  لجنة التنميةمشروع المرحلة الأولى من المتضمنة في كانت ش يلي واحدة من البلدان 
كما هو مفصل في تقريره النهائي وتضمنت المرحلة الأولى من المشروع،  .(CDIP/5/7والاقتصادية )

(CDIP/11/INF/4) الويبو( والمنظمة العالمية للملكية الفكرية  معهد ش يلي الوطني للملكية الصناعية، مجهودات كل من(
البراءات لقاعدة جميع الإيداعات وتشمل هذه ا الملكية الفكرية في ش يلي.بشأأن اة تخدام  شاملةلبناء قاعدة بيانات 

ن وم .2010و 1991ش يلي على مدى الفترة الممتدة بين ب  الخاصةونماذج المنفعة والتصاميم الصناعية والعلامات التجارية 
جميع  فيما يخص مميّز بشكل  همتحديدالطلبات و  مودعيمواءمة أأةماء تأأةيس القاعدة أأعمال بها  المساهمات الأةاة ية التي أأتت

جراء البحوث المتعلقةو . الأربعة لملكية الفكريةاأأشكال  السطو على العلامات التجارية  بوقوع مكّنت قاعدة البيانات هذه من اإ
طار أأجريت أأيضا، والتي لبراءات الصيدلنية في ش يليبا المتعلقة البحوث في ش يلي وكذلكه ونتائج المرحلة الأولى من  في اإ

الأولى  تهمرحل في  لمشروعل  وتتمثل النتيجة الأخرىعلى التوالي(. ،CDIP/15/INF/2و CDIP/14/INF/3) المشروع
حصاءات ب ب الملكية الفكرية باة تخدام البيانات المتعلقة  ربط في  ومنها –يانات سجل الشركات الذي يمسكه المعهد الوطني للاإ

( بشأأن 2008-1997خمس حملات اة تطلاعية )المتأأتية من بيانات ال و  (ENIA) الخاص بالتصنيعتحديدا بيانات الإحصاء 
 .(INNOVACION) الابتكار في ش يلي

نجازات المرحلة الأولىوب  الملكية نظام اة تخدام  محددات، تضمنت المرحلة الثانية من المشروع دراةة متابعة بشأأن ناءً على اإ
حداث مدى الفكرية في ش يلي و  ةهام ذلك الاة تخدام في اإ  بشأأنشركات. وقد أأجريت دراةات مماثلة في أأداء ال  فارقاإ

أأن أأقل من  خلصت الدراةات، باختصارو 1لوليات المتحدة والمملكة المتحدة.ا بخصوصة يما  ل، الدخل ةالمرتفعلبلدان ا
أأن معدلت اة تخدام تلك الشركات للعلامات التجارية أأعلى و ، براءات تودععشرة في المائة من الشركات في تلك البلدان 

لى لى أأن الشركات التي تس تخدم البراءات والعلامات  المرتفعةمن الاقتصادات المس تمدة . وتشير الأدلة حد ما اإ الدخل اإ
نتاجية وأأكثر قيمة تبدوالتجارية  الأول من نوعه في بلد  - ش يليكان الهدف الرئيسي من البحث الجديد في و . من غيرها أأكثر اإ
بشأأن  المطابقة البيانات مجموعة على التحقيق اعتمدو . مختلفة النتائج بها تكونقد التي  الطرق اة تكشاف هو - الدخلمتوةط 

 .المشروع من الأولى المرحلة خلال اة تُحدثت التي الشركات أأداء وبيانات الملكية الفكرية اة تخدام

لقاعدة البيانات  المميّزةالتي أأجريت خلال المرحلة الثانية. ويصف السمات  البحوثيقدم هذا الملخص لمحة موجزة عن و 
لى بعض الدروس  ،، ويلخص النتائج الرئيس يةالنهج التجريبي المعتمد ، ويوضحش يليفي  التي أأنشئتالمصغرة  ويشير اإ

 .المس تفادة

 الملكية الفكرية وأأداء الشركاتاة تخدام قاعدة البيانات المصغرة بشأأن 

 لبيانات:من اثلاثة مصادر مختلفة بين رحلة الأولى خلال الم التي أأنشئتقاعدة البيانات المصغرة  تجمع

  الصناعية  والتصاميمبراءات ونماذج المنفعة لبا المتعلقةهذا المعهد بيانات . تحتوي ني للملكية الصناعيةالوط ش يليمعهد
لى معلومات حول  والوضع القانوني  السجل التاريخي للمعالجةوالعلامات التجارية على معلومات ببليوغرافية بالإضافة اإ

والمعرف  ،الأةماءالطلبات بالعتماد على خوارزميات مطابقة  مودعيأأةماء  وقد تمت مواءمةلحقوق الملكية الفكرية. 
 والفحوص اليدوية. ،في ش يلي الضريبي المحلي

                                                
1

 الإحصاءدليل جديد من بيانات (: ما الذي يحدث عندما تس تخدم الشركات البراءات؟ 2011) جاجاديش ة يفاداةان، و ناتاراجان بالةوبرامانيانانظر  
ند ة تاتيكتكس مجلة، الاقتصادي الأمريكي يكونميكس أأ  ،مارك روجرز، و كريستيان هيلميرس، و براونن هال؛ و 146-126(: الصفحات 1، العدد 93)مجلد  اإ

يكونوميكس بايبرز(: أأهمية )أأو عدم أأهمية( البراءات للشركات البريطانية، مجلة 2013) وفانيا ةينا  .629-603(: الصفحات 3، العدد 65)المجلد  أأوكسفور اإ
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  الخاص بالتصنيعالإحصاء (ENIA). الش يلي الخاص بالتصنيعالإحصاء  يس تقصي (ENIA) شركات ال كل  ة نويا
على على معلومات مفصلة  بالتصنيعالخاص بيانات الإحصاء توي وتح موظفين على الأقل.  10التي تضم  المصنعة

في ذلك الانتماء الصناعي  المعني، بماالمدخلات والمخرجات وكذلك خصائص المصنع  فيما يخص مس توى المصنع
 الجغرافي. والموقع

 لبتكارالخاص باة تقصاء الا(INNOVACION) صُُمالذي  - في لبتكارالخاص باالش يلي  ة تقصاءالا. يطرح 
ة مجموعة كبيرة من الأة ئلة ش يليعلى الشركات ال  - لبتكارالخاص با اة تقصاء الجماعة الأوروبيةنموذج  غرار على

لى  3كل  وظلّ يُُرى 1995عام  الاة تقصاء وقد انطلق هذا. الابتكاريةا حول أأنشطته جمعت و ة نوات.  4اإ
 كل من على مس توىت البيانا 5و 4 نالجولتا، وجمعت لأولى البيانات على مس توى المصنعالجولت الثلاث ا

ن ايول الأ  الجولتان تقد شملفبمرور الوقت.  هتغطيتنطاق  منبشكل كبير  ءالاة تقصاهذا  عالمصنع. كما وةّ و الشركة 
الجولت اللاحقة الشركات  غطتو ، التعدين والمرافق لتشمل 4و 3الجولتان  تسعتاو ، فقط الصناعة التحويلية

 جميع الصناعات. في

 كل مجموعاتالمتاح في  المميّز في قاعدة بيانات واحدة باة تخدام المعرّف الضريبي  مصادر البيانات الثلاثة المختلفة تمجدُ و 
حصاءوتولى البيانات الثلاثة.   هوية كتمعلى  ينباحثل بيانات الصادرة ل ال قاعدة  وحُرص فيمطابقة البيانات  المعهد الوطني للاإ

البيانات المماثلة  مقارنة بمجموعاتميزة كبرى  مميّز ل الاعتماد على معرف ضريبي يمثّ و لحماية السرية الإحصائية. شركة  كل
لى  الدخل المرتفعةفي البلدان  المسُ تحدثة  .الأةماء طابقةلمأأقل موثوقية  تقنياتوالتي تستند اإ

 الخاصالإحصاء بيانات  فيفي المتوةط شركة   5000لي وجود حوا ظهرويُ البيانات المتاحة.  عننظرة عامة  1يقدم الجدول و 
ةشركة  9279، لما مجموعه 2005و 1995 عاميبين  (ENIA) بالتصنيع بيانات ب يختلف عدد الشركات المشمولة و  .مميزز

ذ تصاعد ، مرور الوقت أأكبر بكثير معبشكل  لبتكارالخاص باة تقصاء الا لى 2لجولة شركة في ا 443من اإ شركة  4243 اإ
الإحصاء ، وهو عدد كبير مع الأخذ في الاعتبار أأن مجموعتي البيانات كلتيهماشركة في  2000 يقاربما  يوجدو . 6الجولة  في

 (INNOVACION)لبتكارالخاص باة تقصاء الا يغطيفي حين  يقتصر على قطاع التصنيع (ENIA) علتصنيبا الخاص
 فصاعدًا. 3نطاقاً أأوةع من القطاعات بدءًا من الجولة 
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 عامة عن التغطية بالبيانات نظرة: 1الجدول 

  (INNOVACION) لبتكارالخاص با ة تقصاءالا (ENIA) الخاص بالتصنيعالإحصاء  

 لبتكارالخاص باة تقصاء الاو (ENIA) يعلتصن با الخاصالإحصاء 

(INNOVACION) هماكلا 

 الس نة

جميع 

 البيانات

بيانات 

 البراءات

بيانات 

التصاميم 

 الصناعية

بيانات 

نموذج 

 المنفعة

بيانات 

العلامات 

 التجارية

جميع 

 البيانات

بيانات 

 البراءات

بيانات 

التصاميم 

 الصناعية

بيانات 

 نموذج المنفعة

بيانات 

العلامات 

 التجارية

جميع 

 البيانات

بيانات 

 البراءات

بيانات التصاميم 

 الصناعية

بيانات 

 نموذج المنفعة

بيانات 

العلامات 

 التجارية

1995 4957 19 15 3 572 

          1996 5275 27 18 6 556 

          1997 5044 22 11 4 551 443 11 5 4 128 418 11 5 3 120 

1998 4785 29 12 7 508 443 15 7 3 120 401 15 7 3 114 

1999 4671 21 13 7 471 

          2000 4544 21 12 3 444 631 8 7 1 118 560 8 7 1 112 

2001 4464 20 17 5 434 631 10 10 5 130 527 9 9 4 118 

2002 4785 24 17 3 452 

          2003 4766 27 16 2 438 2602 20 10 1 337 1082 14 9 1 168 

2004 4993 31 13 4 461 2602 27 7 1 356 1067 19 7 1 165 

2005 5034 33 21 3 507 3194 30 14 2 378 1247 18 13 2 194 

2006 

     

3194 25 9 3 343 

     2007 

     

4243 15 7 2 417 

     2008 

     

4243 20 9 3 391 

العدد      

 991 15 57 94 5302 2718 25 85 181 22226 5394 47 165 274 53318 #الإجمالي

العدد 

 480 11 34 52 1995 1524 16 45 100 8017 2502 36 70 141 9279 *المميّز 

جمالي #  .ة نوياً  للشركات المشمولة العدد الإ

 للشركات المميّز العدد  *

 النهج التجريبي

لى ثلاثة أأجزاء التجريبيينقسم التحقيق  يقدم الجزء الأول مجموعة من الإحصائيات الوصفية لرسم صورة شاملة و  .للدراةة اإ
الملكية الفكرية اة تخدام يس تكشف الجزء الثاني محددات و الش يلية.  المصنعةشركات ال  من قبل الملكية الفكريةلة تخدام 

لى أأي درجة  على وجه الخصوص رويقدّ  دار الوصفي. ش يلية على أأةاس تحليل الانحالشركات ال  من قبل  صائصالخ تبيّن اإ
ذا كانت الشركات تس تخد اتوالصناع تلشركال  المختلفة . بأأي وتيرة تقوم بذلكالفكرية و م أأشكالً مختلفة من الملكية ما اإ

ذا كانت تملكها جهات محلية أأو أأجنبية، مالهارأأس  ومدى كثافة، حجم الشركات المذكورةوتشمل الخصائص  ذا ، وما اإ وما اإ
 .تختص فيهاالصناعة التي  ونوع ،في ش يلي وموقعها، من الشركات المصدّرة كانت

ذا كان ع ويتساءللملكية الفكرية ل الشركات  اة تخدامالجزء الثالث في  ويتعمق تلك في أأداء  فارقايحدث  الاة تخدام ذلكما اإ
ن مجرد وجود الخصوصيعتبر تحديد أأي علاقة ة ببية لهذا التأأثير تحديًا من الناحية التجريبية. وعلى وجه و . تالشركا ، فاإ

حصائية بين  لى أأن الشركات الناجحة في  تلك الشركاتة الفكرية وأأداء لملكياة تخدام الشركات ل علاقة اإ قد يشير ببساطة اإ
 ةعياً و  .الفارقيُحدث هو الذي  في حد ذاتهأأن الحق القانوني ذلك  عنييل وتحقق نجاحًا أأكبر في السوق.  مجال الابتكار

ذا كان بيان ز الدراةة على ، تركّ نهج الأدبيات السابقةل اً واتباع الشأأنعالجة هذا لم أأدوات الملكية الفكرية المختلفة اة تخدام ما اإ
عزل أأي مساهمة مباشرة لنظام الملكية يسُهلّ ة لأول مرّ  الاة تخدامالتركيز على و في أأداء الشركة.  فارقاً ة قد أأحدث لأول مرّ 

 .لحقاً  شركاتال  الفكرية في أأداء
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 النتائج الرئيس ية

 لنحو التالي:يمكن تلخيص النتائج الرئيس ية للدراةة على ا

 2.4  ترة الزمنية قيد النظر. وبالمثلأأو أأكثر في الفواحد طلب براءة  أأودعت المصنعةشركات ال من فقط في المائة ،
 أأودعت ،قيض من ذلكعلى الن و . ةميم الصناعياالتصذج المنفعة و انم تلُاحظ نس بة منخفضة فيما يخص اة تخدام

 علامة تجارية واحدة على الأقل.طلب  المصنعةشركات ال ئة من افي الم 51.9

   لى حد كب ،ش يليالملكية الفكرية في اة تخدام تعكس محددات على فالدخل.  ةالمرتفعالخاصة بالبلدان  المحددات، يراإ
وشركات التصدير وتلك الموجودة في منطقة ةانتياغو  الكبرى، من الأرجح أأن تس تخدم الشركات وجه الخصوص

 والتصاميملعلامات التجارية الحقوق المرتبطة بايزداد اة تخدام و حماية الملكية الفكرية. الحضرية شكًلا من أأشكال 
يداعو الصناعة. نوع الحجم و  ويعتمد على، كثافة رأأس المال بازدياد لطلبات أأجانب التي يملكها الشركات  يفوق احتمال اإ

يداع ، بكثير، احتمالبراءاتال أأقل  لعلامات التجاريةل اة تخدامها احتمال لكنو ، لتلك الطلبات الشركات المحلية اإ
 .مقارنة بالبراءات

  في انعدامه و والس يارات.  ،والمعادن والآلت ،اد الكيميائيةالمو  تمجال  فيبرأأكبصورة اءات يلُاحظ اة تخدام البر
س تخدم تُ و اة تخداما مكثفا للبراءات في البلدان المرتفعة الدخل.  شهدي  الذي، قطاع الكهرباء والإلكترونيات

المواد قطاع في ، ويسُجّل أأكبر معدل لذلك الاة تخدام بشكل أأكثر اتساقاً عبر القطاعات العلامات التجارية
 شمل المس تحضرات الصيدلنية.ي  الذيالكيميائية 

  لى يبيّن  يداع الأول للعلامة التجارية أأو البراءة. غير أأن ذلكالإ هناك دليل واضح على أأن الشركات تزداد حجماً بعد  اإ
تبدي  فهيي ،الأسرع نمواحد كبير أأن الشركات التي تس تخدم نظام الملكية الفكرية خلال فترة التحليل هي الشركات 

بعبارة بس يطة، و . نموها مسار ل يغيّر ذلك الاة تخدام ، و للمرة الأولى الملكية الفكريةاة تخدام نموا أأسرع قبل  فعلا
 للمرة الأولى، وليس العكس. لكية الفكريةالم الدافع لة تخدام  هو الأعمالنجاح أأن يبدو 

  ًم ، مما يوحي بأأن الشركات الش يلية تس تخدتكار المنتجات الجديدةباب تجارية ، يرتبط اة تخدام العلامة ال أأخيرا
الصلة  بشأأنتتسق هذه النتيجة مع الأدلة و عائدات لةتثماراتها في ابتكار المنتجات. اللجلب  التوة يماةتراتيجيات 

 البلدان المتقدمة. فيالابتكار بين التوة يم والموجودة 

 الدروس المس تفادة

الأعمال ، يوحي المفهوم الذي يقضي بأأن نجاح ففي المقام الأولة ياةة الملكية الفكرية.  لفائدةدرةين نتائج الدراةة  تتضمن
الشركات التي ية الفكرية لملك باحملات التوعية أأن تس تهدف  ه يفُضّللأولى بأأنالملكية الفكرية للمرة اما يدفع اة تخدام  هو

، وليس عموم الشركات. لأدوات الملكية الفكرية المختلفة من المس تخدمين المحتملينحافظة أأصولها غير الملموةة المتنامية  هاتجعل 
لى أأن اة تخدام العلامات التجارية وفي المقام الثاني  بالقتران مع –ات جديدة بتكار منتجبا يرتبط، توحي النتيجة التي تشير اإ

لى ة أأكثر أأهمية كون طريقيقد  التوة يمأأن ب -لبراءات من قبل الشركات الش يلية لنسبياً  الضئيلالاة تخدام  بالنس بة اإ
لى و  .لابتكارل العائداتالاقتصادات المتوةطة الدخل لجلب ش يلي وغيرها من لشركات في ا وجود يشير هذا الاة تنتاج اإ

 .المراحل الأولى للتنميةنظام العلامات التجارية في  على نس بيتركيز ، مع كية الفكريةة ياةات المل  في تسلسل
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بيانات  مطابقةمن خلال الاعتماد على  الملكية الفكريةاة تخدام دراةة أأداء في  منافع واعدةهناك ، المنظور المنهجي منو 
جراءفي ش يلي  المسُ تحدثةقاعدة البيانات  تتيح، . وبالفعلالشركاتوبيانات أأداء الملكية الفكرية  اة تخدام مكانية اإ ث و البح اإ

ضافية حول كيفية ارتباط الأ  بشأأن الملكية الفكرية والنتائج التجارية ببعضها البعض. واة تخدام  الابتكارية نشطةأأة ئلة اإ
التي ش يلية ت ال عدد قليل فقط من الشركافهناك  .كبيرة، تواجه دراةات من هذا النوع أأيضًا قيودًا الوقت نفسه فيو

ل بصورة متقطعة. تس تخدم ال العديد من البلدان  فيالنمط نفسه  ينتشر ،وعلى نفس المنوالبراءات ومعظمها ل يفعل ذلك اإ
هذا يضعف موثوقية العلاقات الإحصائية وبالتالي قدرة الباحثين على اة تخلاص اة تنتاجات و المتوةطة الدخل. الأخرى 

النهج التجريبي للدراةة على مقارنة الشركات التي تس تخدم الملكية الفكرية مع تلك  اعتمادفهو الثاني المهم  التنبيه. أأما قاطعة
 لابتكار في جميع الشركات.لفيز قوانين الملكية الفكرية عن مدى تح معلومات ة، ل تقدم النتائج أأيوبالتالي .ذلك فعلالتي ل ت

تجد أأنه من المفيد حماية أأصولها غير الملموةة من خلال الملكية  لناميةاأأن الشركات  ش يلي، أأظهرت الدراةة في وأأخيًرا
لى كيفية تناةب اةتراتيجيات الملكية عن  مفصلة معلوماتتقديم  تتمكن من ، لم البيانات المس تخدمةالفكرية. وبالنظر اإ

الاةتراتيجيات على خصائص المنتجات والتكنولوجيا  تلك اعتماد يةبالشركات وكيف  ةالفكرية المتطورة مع نماذج الأعمال الخاص
من الملكية الفكرية  اة تخدامنتائج فهم أأة باب و تحسين يمكن أأن يساهم المزيد من البحث حول هذه الأة ئلة في و والصناعة. 
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