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WIPO/ACE/13/4 

 بالإنكليزيةالأصل: 

 2018يوليو  25 التاريخ:

 بالإنفاذ المعنية الاستشارية اللجنة

 عشرة الثالثة الدورة

لى  3جنيف، من   2018سبتمبر  5اإ

بوصفها وسيلة لإذكاء أنشطة التوعية والحملات الاستراتيجية 

 الاحترام للملكية الفكرية

عداد  الرابطة الإس بانية لحماية العلامات التجاريةوتايلند والوليات المتحدة الأمريكية؛ و  كازاخس تانكرواتيا و  مساهمات من اإ

 المصنفات الموس يقيةالجمعية السويسرية لحقوق المؤلفين في ؛ و اتحاد المصنعينو  معهد س نتروماركا لمكافحة التقليدو 

نفاذ في دورتها ال وافقت اللجنة الاستشارية  .1 لى  4ية عشرة التي عقدت في الفترة من ثان المعنية بالإ ، 2017سبتمبر  6اإ

بقاء بند "تبادل المعلومات حول التجارب الوطنية الخاصة بأأنشطة التوعية والحملات الاستراتيجية بوصفها وس يلة لإذكاء  على اإ

ية الفكرية بين الجمهور عموما والش باب خصوصا، طبقا لأولويات الدول الأعضاء التعليمية وغيرها من الاحترام للملك 

 .تها دول أأعضاء وجمعيات وطنيةالأولويات" كأحد بنود برنامج عملها. وتعرض هذه الوثيقة مساهمات عن هذا الموضوع أأعد  

وتقدم مساهمة كل من في العديد من الوثائق.  ش بابالتي تس تهدف ال وتتجلى الأهمية التي أأوليت لأنشطة التوعية  .2

وصفاً لبرنامجين مس تمرين لفائدة الش باب يدوم كل  منهما  الجمعية السويسرية لحقوق المؤلفين في المصنفات الموس يقيةكرواتيا و 

لفة ولفائدة مجموعات مختلفة. يوماً واحداً وفقاً لجدول أأعمال مصمم بعناية فائقة، ويمكن تقديمهما مراراً وتكراراً في مناطق مخت

مت بالتزامن مع موضوع اليوم العالمي للملكية الفكرية. وتصف مساهمة  وعلاوة على ذلك، تصف كرواتيا مسابقة للش باب نظُ 

كازاخس تان جملة من الأنشطة، منها الحملة الوطنية لمكافحة القرصنة، شمل ذلك منافسات لأفضل اللافتات وأأفضل مدونات 

تم  حففل لتوزيع الجواز  وحفل موس يقي رفيع المس توى ائدة الش باب، تجرى على الصعيدين الإقليمي والوطني، وتُ الفيديو لف

 بمشاركة أأبرز وسائل الإعلام.



WIPO/ACE/13/4 
2 
 

لى الجمهور العام فما  خص  احترام الملكية الجتصال الواس تفادت الدول الأعضاء من وسائل  .3 ديدة هددف تبلي  رسائل اإ

دارة الملكية الفكرية ت، اس تفادالفكرية. ففي تايلند أأيما اس تفادة من ش بكات  ،لإذكاء الوعي لدى الجمهور العام افي سعيه ،اإ

دارة نقاشات حول الملكية الفكرية وتششر المعلومات ذات الصلة من للال تلك الإ على الإنترنت. وترصد  يالتواصل الاجتماع

قنوات على ش بكة الإنترنت. بيد أأن الأساليب التقليدية، على غرار حساباتها على ش بكات التواصل الاجتماعي وغيرها من ال 

ذ أأجرت الوليات المتحدة  السمعية البصريةدمات الخاللافتات والحملات والإعلانات عبر  العامة ل ت ال تعتبر مجدية. اإ

للتشديد على أأهمية الملكية الفكرية  ،سواء على الصعيد المحلي أأو في الخارج ،الأدوات تلكالأمريكية حملات باس تخدام 

ة. ويجري للال الس نة الحالية تنظيم منافسة  بالشس بة للابتكار والمخاطر التي تحدق برفاهية المس تهلك من جراء السلع المقلّ 

علانات عبر ل علامية واسعة النطاق لفائدة الجمهور العام العامة السمعية البصريةدمات الخلاإ مع نهاية  تمهيداً لإقامة حملة اإ

 .2019/ مطلع  2018

عداد ويبرز الدور الذي تضطلع به السلطات  .4 س بانية تعنى حفماية البلّية في مساهمة من اإ يطالية واإ مؤسسات فرنس ية واإ

صالة، تقدم  وصفاً العلامات التجارية المرصد الأوروبي للتعديات على حقوق وهو مشروع تعاوني أُطلق بدعم من ، لمدن الأ

لى حماية التجارة المحلية من أأثر التقليد،  ،للملكية الفكرية الأوروبيية التابع لمكتب الاتحاد الملكية الفكر  لإذكاء الوعي بالحاجة اإ

نفاذ المحلية.عوتع ي  ف  الية سلطات الإ

 ساهمات بالترتبب التاي:الم وترد  .5

ذكاء الوعي التي تس ته  3 ..............................................................................دف التلاميذ المنفذة في كرواتياأأنشطة اإ

 :العامة والتواصل مع الجمهور في مجال حقوق الملكية الفكريةأأعمال التوعية 

 11 .......................................................................................... الحملة الوطنية لمكافحة القرصنة -تجربة كازاخس تان 

 17 ..................................................................... التوعية بالملكية الفكرية عبر ش بكات التواصل الاجتماعي في تايلند

 22 ................................................................... حملات توعية الجمهور بالملكية الفكرية في الوليات المتحدة الأمريكية

 26 ............................................................................................................................. الأصالةمشروع مدن 

ذكاء الوعي حفقوق المؤلف بين صفوف التلاميذ -احترام حقوق المؤلف!   31 ............................................................. اإ

 ]تلي ذلك المساهمات[
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ذكاء الوعي التي تس تهدف التلاميذ المنفذة في كرواتيا.  أأنشطة اإ

عداد الس يدة أأنا  كي مارينوكوفيتش، نائبة المدير العام، مكتب الدولة للملكية الفكرية لجمهورية كرواتيا، شرامساهمة من اإ
 *زغرب، كرواتيا

 لخ م

نفاذ حقوق الملكية الفكرية  ضمنقاد مكتب الملكية الفكرية في جمهورية كرواتيا مبادرة  أأجه ة التشس يق الوطنية من أأجل اإ

الآخر هما: مسابقة  أأحدهماطفال والش باب. وتقرر تنفيذ نشاطين يكمل ف الأ هددف الاضطلاع بأأنشطة لإذكاء الوعي تس تهد

طار مسابقات الويبو لإذكاء الوعي بالملكية الفكرية لفائدة المدارس ومشروع بعنوان  من أأجل يوم الملكية الأطفال تجري في اإ

ذكاء وعي الأطفال والش باب. طفالجل الأ أأ الفكرية من   يس تهدف اإ

على الصعيد الوطني وأأنج ت أأيضاً للال الششاط التكميلي  نفذتناس بة اليوم العالمي للملكية الفكرية و وأأطلقت المسابقة بم 

، في 2017مايو  30لأطفال"، وكذلك للال التغطية الإعلامية لهذا الششاط، الذي نظم في فائدة ا"يوم الملكية الفكرية ل

دورة أأخرى من  التابع للّولة أأطلق مكتب الملكية الفكرية ،2018. وفي عام زدين، في فارا2017 نوفمبر 14في و، زغرب

 .2018أأبريل  11المسابقة. ونظم حدثًا لفائدة الأطفال في ريجيكا في 

 مقدمة أأولً 

نفاذ حقوق الملكية الفكرية أأ من  .1 آلية دائمة لتشس يق اإ نفاذ حقوق الملكية الفكرية، أأنشئت أ جل تحسين فعالية نظام اإ

نفاذ الملكية الفكرية. وتنفذ 2010للال عام  الجمهور بأأهمية من بين مسؤوليات أأخرى، أأنشطة لإذكاء وعي ، أأجه ة تشس يق اإ

 ، تقرر تنفيذ أأنشطة لإذكاء الوعي تس تهدف الأطفال والش باب.2017وبموجب خطة عمله لعام  .حماية حقوق الملكية الفكرية

أأجه ة التشس يق الوطنية  ضمنية التابع للّولة مبادرة ، قاد مكتب الملكية الفكر 2017وأأوائل عام  2016وفي نهاية عام  .2

نفاذ الملكية الفكرية من أأجل تصميم أأنشطة لإذكاء الوعي تس تهدف الأطفال والش باب يمكن تنفيذها كشروع تجريبي طوال  لإ

 العام.

 وتقرر تنفيذ نشاطين متكاملين هما: .3

الملكية الفكرية  حتراممع مسابقات الويبو لإذكاء امسابقة لفائدة تلاميذ التعليم الابتدائي والثانوي بالتعاون  –

 .2017 في عام المدارس لفائدة

طفال" يموله مكتب الاتحاد الأوروبي للملكية الفكرية بموجب ومشروع بعنوان "يوم الملكية الفكرية لفائدة الأ  –

للملكية الفكرية، وهدفه  الأوروبياتفاق تعاون ثنائي بين مكتب الملكية الفكرية التابع للّولة ومكتب الاتحاد 

                                         
*

ن الآراء   آراء الأمانة أأو الدول الأعضاء في الويبواإ آراء المؤلف ولبست بالضرورة أ  . المعرب عنها في هذه الوثيقة هي أ
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آخر يناسب أأعمارهم، و  أألعاب جل تثقيفهم من للالأأ ذكاء الوعي بين صفوف الأطفال والش باب، من اإ  محتوى أ

 بشأأن أأهمية حماية حقوق الملكية الفكرية واحترامها.

 لفائدة تلاميذ التعليم الابتدائي والثانوي. الابتكار من أأجل حياة أأفضل مسابقة ثانياً 

تبادل للمعلومات التقنية بين مكتب الملكية الفكرية التابع للّولة ومكتب الاتحاد الأوروبي للملكية الفكرية، عقب  .4

نفاذ حقوق الملكية الفكرية نطاق المسابقة  حدد مكتب الملكية الفكرية التابع للّولة وشركاؤه من أأجه ة التشس يق الوطنية لإ

لخ  (.)المجموعات المس تهدفة والشروط والمدة اإ

. 2017نوفمبر  30مفتوحة حتى  تركهاوتقرر الإعلان عن انطلاق المسابقة بمناس بة اليوم العالمي للملكية الفكرية و  .5

لى  1ثلاث فئات هي: تلاميذ التعليم الابتدائي في الأقسام من جري المسابقة وس تُ  ، وتلاميذ التعليم الابتدائي من الأقسام 4اإ

لى  5من  المسابقة قطع من عمل أأدبي أأو فيديو أأو  ارك فينوي على الصعيد الوطني. ويمكن أأن تش، وتلاميذ التعليم الثا8اإ

". وسبم  تقييم الأعمال وفقاً الابتكار من أأجل حياة أأفضلو فن جميل أأو رسوم متحركة حول موضوع "أأ تأأليف موس يقي 

 للمعايير التالية: التعامل بشكل ملائم مع الموضوع والإبداع.

ريل بمناس بة اليوم العالمي للملكية الفكرية. ونشرت على موقع مكتب الملكية الفكرية أأبنبسان/ 26في وأأطلقت المسابقة  .6

التابع للّولة
1

نفاذ حقوق الملكية الفكرية  والمواقع الش بكية لهيئات التشس يق من أأجل اإ
2

فبس بوك حسابي وتم الترويج لها عبر  

لى ذلكوقف التقليد والقرصنةوتويتر " المسابقة انطلاق  علن عنأأ وبالتعاون مع وزارة العلوم والتعليم،  ،". وبالإضافة اإ

لكترونية باسم الوزارة واسطة ب  قائمة اتصال بمديري المدارس الابتدائية والثانوية في كرواتيا. من للالرسالة اإ

وكذلك للال التغطية طفال" الأ  لفائدةوتم الترويج للمسابقة بشكل أأكبر للال الششاط التكميلي "يوم الملكية الفكرية  .7

طفال وبعض مع بين شعار يوم الملكية الفكرية لفائدة الأ يج مششور أأعدلمسابقة، با لنهوضالإعلامية لهذا الششاط. وهددف ا

ر على جميع التلاميذ المشاركين في الأحداث و ششالمعلومات الأساس ية بشأأن المسابقة وروابط نحو قواعد المشاركة. ووزع الم 

 وكذلك على الأساتذة المرافقين لهم. 2017عام  للال فذتالتي ن

                                         
1

 http://www.dziv.hr/en/news/%e2%80%9cinnovation-for-a-better-life%e2%80%9d---prize-competition-for-primary-

and-secondary,489.htm. 
2

 http://www.stop-krivotvorinama-i-piratstvu.hr/en/news-and-information/%e2%80%9cinnovation-for-a-better-

life%e2%80%9d---prize-competition-for-primary-and-secondary,129.html. 

http://www.stop-krivotvorinama-i-piratstvu.hr/en/news-and-information/%e2%80%9cinnovation-for-a-better-life%e2%80%9d---prize-competition-for-primary-and-secondary,129.html
http://www.stop-krivotvorinama-i-piratstvu.hr/en/news-and-information/%e2%80%9cinnovation-for-a-better-life%e2%80%9d---prize-competition-for-primary-and-secondary,129.html
http://www.stop-krivotvorinama-i-piratstvu.hr/en/news-and-information/%e2%80%9cinnovation-for-a-better-life%e2%80%9d---prize-competition-for-primary-and-secondary,129.html
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، عند بداية الس نة الدراس ية الجديدة، وزع تذكير بشأأن المسابقة الجاري تنفيذها عبر رسالة 2017 سبتمبر وفي .8

لى جميع مديري المدارس الابتدائية والثانوية في كرواتيا. لكترونية باسم الوزارة وجهت اإ  اإ

ذكاء الوعي بشأأن  ثالثاً   طفاليوم الملكية الفكرية لفائدة الأ نشاط اإ

ذكاء ال .9 لى تثقيف الأطفال والش باب بشأأن أأهمية حماية وعي "يوم الملكية الفكرية لفائدة الأ يهدف نشاط اإ طفال" اإ

حقوق الملكية الفكرية واحترامها من للال محتوى يناسب مجموعتهم العمرية وبشكل أأوسع بشأأن كيفية اس تخدام الملكية الفكرية 

بداعاتهم، ابتكاراته ا، بما فيهةعمال الابتكارية والإبداعيفي تطوير الأ  تب كامن للال تشجيعهم على تصور أأنفسهم في دور م واإ

 Danباللغة الكرواتية، التي هي أأيضاً اختصار لكلمات  DIJ" )كن مبدعاً، كن مبتكراً، كن عملاقاً ترع وتنفذ تحت شعار "مخو أأ 

Intelektualnog Vlasništva.)أأي يوم الملكية الفكرية ، 



WIPO/ACE/13/4 
6 
 

كل واحدة من  توى ليناسبوالش باب من المدارس الابتدائية والثانوية. وطور المح طفال ويرك  الششاط على الأ  .10

لى الفصل  10و 6المحددة: الأطفال بين  الثلاث المس تهدفة المجموعات عاماً )أأقسام التعليم الابتدائي الدنيا، من الفصل الأول اإ

لى الثامن(، والش باب الذين تتراوح عاماً )أأقسام التعليم الابتدائي العلي 14و 10الرابع(، والأطفال بين  ا، من الفصل الخامس اإ

 عاماً )فصول التعليم الثانوي(. 18و 14أأعمارهم بين 

 متحف/مسرح/تحديد لكل واحدة من المجموعات العمرية الثلاث ونظم الواحد تلو الآخر في سبنمابال وطورت البرامج  .11

لى مكان واحد، بدلً من عرض المحتوى الأ  عموماً  يتمتع بمساحة ملائمة. ويجلب البرنامج مناسب طفال من مختلف المدارس اإ

شراك الم يد من المجتمعات المحلية في تنظيم الحدث  ذي الصلة في مدرسة محددة. ويتيح ذلك مشاركة الم يد من المدارس واإ

لى تحسين ال أأيضاً  ؤديوي  علامية.الإ تغطية اإ

أأكبر من الأطفال  اً عدد تس تهدفمحورية تدوم ساعة واحدة كل مجموعة عمرية، دورة ب ، فما  يتعلقويشمل الحدث .12

 تقريباً( تنظم في المدلل تليها ثلاث ورشات عمل مختلفة، تنظم بالتوازي مع تناوب المشاركين. 200و 150بين  )ما

 

لى  6وبالشس بة للمجموعة العمرية من .13 ؟"، يعرف بالمخترعين هالترع الذي أأعوام، يقدم عرض بعنوان "من 10اإ

بشأأن البراءات، يصنع الأطفال نماذج مضلات لاصة هدم  عملرواتيين وأأشهر التراعاتهم بطريقة مسلية. وفي ورشة الك

لى بشأأنه للال العرض( باس تخدام  حصلوا على معلومات( )الذي Faust Vrančić)تشتش فران  ستالتراع فو  تستند اإ

المخصصة  براءة. وفي ورشة العمل الثالثةالس تمارة طلب نموذج ل فيصفيحة بلاستيكية وخيوط ويرسمون بعد ذلك التراعهم 

حتى  الهم والتوقيع عليهعماأأ طفال أألغاز متاهات تربط المؤلفين بأأعمالهم ويشجعون بعد ذلك على رسم لحقوق المؤلف، يحل الأ 

العلامات التجارية  الأطفال الروابط بين بعض ددالتجارية، يح علاماتبشأأن ال عمليعتبروا أأنفسهم كمؤلفين. وفي ورشة ال

 س تمارة طلب علامة تجارية.ل نموذجوالمنتجات ويرسمون بعد ذلك علاماتهم التجارية في 
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عبر سلسلة من الأفلام القصيرة والاكتشافات والعناصر المتحركة  العليا التعليم الابتدائي أأقسامتلاميذ  وجه مرشدوي .14

طفال منتجات بشأأن المنتجات المقلّة تعرض على الأ  ة العمل ورش"لدي فكرة!" وفيعنوانه وتفاعل  غوصكج ء من برنامج 

دارة الجمارك الكرواتية )من قبيل اللعب والملابس الرياضية وما شاهدها(، في حين للال ورشة تهمقلّة احتج   بشأأن  العملا اإ

يق لعبة كاهوت مصممة ساس ية بشأأن الاس تعمال المسموح به لحق المؤلف عن طر الأ بعض الوقائع  طلعون علىحق المؤلف ي

 منالموظفون  ضخصيصاً لهذا الغرض، ويشاركون فيها بششاط باس تخدام هواتفهم النقالة. وفي ورشة العمل الثالثة، يعر 

 الأجه ة الآلية.مجال دور تراخي  برامج الحاسوب في  لتفسيرجامعة الهندسة الكهربائية والحوس بة كيفية عمل الروبوتات 

 

كرواتيين ش باب، تليه حلقة نقاش مع ضيف  التعليم الثانوي فيلماً وثائقياً عن مبتكرين وفنانينويشاهد أأطفال  .15

يتقاسمون لبراتهم في مباشرة أأعمالهم التجارية. وبالإضافة الذين مصممين أأو مبتكرين ش باب،  وأأ )ضيوف(، من قبيل مؤلفين 

لى ورشات العمل بشأأن حق المؤلف وكيفية التعرف على سلعة مقلّ ة، يشارك تلامذة مدارس التعليم الثانوي في اختبارات اإ

كيفية التمييز بين مختلف  علمخصيصاً لهذا الغرض باس تخدام هواتفهم النقالة، من أأجل ت تصمم الكاهوتقصيرة من لعبة 

 حقوق الملكية الفكرية )العلامات التجارية والتصاميم وحقوق المؤلف والبراءات(.
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رية، فما  يوزع اقمصان وشارات تحمل شعار الحدث، وكذلك معلومات عن مسابقة المدارس الجوتوزع على المشاركين  .16

على المدرسين المرافقين لهم كتببات ومواد ترويجية أأعدها مكتب الملكية الفكرية التابع للّولة تتضمن معلومات مفصلة عن 

م القصيرة والصور المتحركة والشرائط الوثائقية( المعروضة حقوق الملكية الفكرية. وتتاح جميع المواد السمعية والبصرية )الأفلا

يس تخدمها المدرسون في أأعقاب هذه الأحداث للال  لكيب مكتب الملكية الفكرية التابع للّولة و في المشروع على قناة يوتي

 الفصل.

 بششاط في تنظيمه. وقامت وزارة العلوم والتربية لجمهورية كرواتيا بتقييم المشروع وأأوصت به المدارس وشاركت .17

لى جمهور أأوسع. .18 يصاله اإ  وتم الترويج للحدث والإعلان عنه في الوسائط الإعلامية من أأجل اإ

 ضطلع هدانتائج الأنشطة الم رابعاً 

لى حدود  من أأجل حياة أأفضل الابتكارأأطلقت مسابقة  .19 رسال 2017نوفمبر  30في البداية اإ ، وتم تمديدها ليتس نى اإ

مشاركة، وترد في الجدول أأدناه أأنواع الأعمال والمجموعات  150ديسمبر. وتم التوصل بما مجموعه  15حتى  فيها طلبات المشاركة

 العمرية التي اس تلمت طلبات مشاركة من قبلها.

 الرسوم المتحركة الفنون الجميلة التأأليف الفيديو العمل الأدبي المجموع 

التعليم الابتدائي 

 1)الفصول من 

لى   (4اإ

53 0 1 0 50 2 

التعليم الابتدائي 

 5)الفصول من 

لى   (8اإ

65 15 1 0 35 14 

 4 7 1 1 19 32 التعليم الثانوي

 20 92 1 3 34 150 المجموع
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وشكلت لجنة تقييم لتقييم الأعمال المقدمة للمشاركة في المسابقة، واختير ثلاثة متبارين نهائيين من كل فئة. وكان الفاز   .20

الابتكار عمال الفاز ة التي دللت المسابقة من كل مجموعة هو عمل الفيديو بعنوان "من بين جميع الأ  الأكبر على الصعيد الوطني

عداد جل حياة أأفضلأأ من  من مدرسة  Una Vekić وKarlo Domančić و Nura Bićanić و Vučetić" من اإ

Hvar .الابتدائية
3

  

، في متحف الفنون 2017مايو  30" في الأطفاليوم الملكية الفكرية لفائدة وعقد أأول حدث من أأحداث مشروع " .21

(.Museum of Modern Art) زغربالعصرية في 
4

خباري  11ث تم بطفل وشاب. و 350وحضره ما ي يد على   تقرير اإ

" يوم الملكية الفكرية لفائدة الأطفالنترنت. وعقد ثاني حدث من "لإ وبلاغ في محطات الراديو والتلف يون الوطنية وبوابات ا

ومباني بلّية فرازدين Gaj، في سبنما 2017اني/نوفمبر ثتشرين ال  14في 
5

مشارك من مدارس التعليم الابتدائي  550وحضره  

يلاء وسائط الإعلام المحلية للحدث ال ي الحدث بنفس التغطية الإعلامية ظوالثانوي في فرازدين ومقاطعاتها. وح سابق، مع اإ

 اهتماماً أأكبر له.

الثقافي  المرك أأبريل في  11أأيضاً، مع تنظيم حدث في  2018طفال في عام الملكية الفكرية لفائدة الأ وتواصل تنظيم يوم  .22

الكرواتي في ريجيكا.
6

طفل ومراهق من مدراس التعليم الابتدائي والثانوي، مصحوبين  600وحضر الحدث ما ي يد على  

 بمعلميهم وأأساتذتهم.

 الخطط المس تقبلية لامساً 

نفاذ حقوق الملكية الفكرية تنظيم أأنشطة س يواصل مكتب الم  .23 لكية الفكرية التابع للّولة وهيئات التشس يق الوطنية لإ

 (حدثا المسابقة ويوم الملكية الفكرية لفائدة الأطفال، اللذين برهنا على أأنهما متكاملان)لإذكاء الوعي لفائدة الأطفال والش باب 

لى الم يد من المناطق والمدن من جم  يع أأنحاء كرواتيا في الأعوام القادمة. وسوف يم  تحسين المحتوى وتكييفه هددف الوصول اإ

 وفقاً لتقييم المعلمين المشاركين.

" بمناس بة اليوم العالمي للملكية ما هو أأصلي أأفضل دائماً لفائدة التلاميذ تحت عنوان " 2018وأأطلقت مسابقة عام  .24

كتب الملكية الفكرية التابع للّولة معرضاً للأعمال التي اس تلمت وفي نفس المناس بة، افتتح م  2018أأبريل  26الفكرية في 

في مرك ه الإعلامي ونظم حفلًا لعرض الجواز  التي حصل عليها التلاميذ من طرف الويبو والجواز   2017للال مسابقة عام 

آخر يوم ملكية فك2018المقدمة لمجموع الفاز ين على المس توى الوطني. وفي خريف عام  آخر لفائدة الأطفال في ، سبنظم أ رية أ

 كارلوفاك.

                                         
3

 .https://app.box.com/s/qcpedrwqt6efxxv166n2cm18i5pt7luqتتاح الفيديو بعناوين جانبية باللغة الإنجليزية على الرابط   
4

 http://www.dziv.hr/en/news/intellectual-property-day-for-children-and-youth-held,499.html. 
5

  http://www.dziv.hr/en/news/intellectual-property-day-for-children-and-youth-held-in-varazdin-on-

14,2542.html. 
6

 http://www.dziv.hr/en/news/intellectual-property-day-for-children-and-youth-held-in-rijeka-on-11,3591.html. 

https://app.box.com/s/qcpedrwqt6efxxv166n2cm18i5pt7luq
http://www.dziv.hr/en/news/intellectual-property-day-for-children-and-youth-held,499.html
http://www.dziv.hr/en/news/intellectual-property-day-for-children-and-youth-held-in-varazdin-on-14,2542.html
http://www.dziv.hr/en/news/intellectual-property-day-for-children-and-youth-held-in-varazdin-on-14,2542.html
http://www.dziv.hr/en/news/intellectual-property-day-for-children-and-youth-held-in-varazdin-on-14,2542.html
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الحملة الوطنية  -الجمهور في مجال حقوق الملكية الفكرية: تجربة كازاخس تان  التوعية العامة والتواصل معأأعمال 

 لمكافحة القرصنة

عداد الس يدة غولنارا  دارة حقوق الملكية الفكرية، وزارة العدل، أأس تانا، كازاخس تان.مساهمة من اإ  * كاكين، نائب المدير، اإ

 ملخ 

تصف هذه الوثيقة تجربة وزارة العدل بكازاخس تان في نشر المعارف بشأأن الملكية الفكرية وتع ي  احترام الملكية الفكرية من 

لى الششء  نفاذ القانون وغير ذلك من للال حملات التوعية العامة والمسابقات الموجهة اإ والقطاع الخاص وموظفي سلطات اإ

 الوكالت المهتمة.

 مقدمة أأولً.

نفاذ حقوق الملكية الفكرية وحمايتها وعن  .1 تتحمل وزارة العدل بكازاخس تان المسؤولية عن تنفيذ س ياسة الحكومة في اإ

نفاذ حقوق الملكية الفكرية وحمايتها. وقد أأحيلت الوظائف المتعلقة  تشس يق التعاون بين الوكالت المعتمدة والمنظمات المهتمة باإ

لى وزارة العدل  . 2001س نة  بالملكية الفكرية اإ

نجاز أأعمال التوعية العامة في مجال حقوق الملكية الفكرية بين أأصحاب  .2 ومن الوظائف التي تؤديها وزارة العدل تنظيم واإ

 حقوق الملكية الفكرية ورواد الأعمال الذين يس تخدمون تلك الحقوق.

ة الفكرية تغطية مختلف الشرائح ومن التحديات التي تعرض للال أأداء أأعمال التوعية العامة في مجال حقوق الملكي .3

السكانية، لاصةً المس تخدمين المحتملين، بغية منع انتهاكات حقوق الملكية الفكرية وترس يخ احترام الملكية الفكرية وعدم 

زاء انتهاكات هذه الحقوق.  التسامح مطلقاً اإ

قليمية لتغطي .4 ة البلاد كاملة، كما أأشركت وكالت وقد سيرت وزارة العدل هذه الأعمال من للال السلطات القضائية الإ

حكومية مهتمة في الأعمال، منتفعة في ذلك بالتليف يون، والإذاعة، والمواقع الإلكترونية لوزارة العدل ووكالت حكومية 

دارة جماعية.  قليمية ومنظمات اإ  وسلطات قضائية اإ

 وتتمثل أأهداف الحملة الوطنية لمكافحة القرصنة فما  يلي: .5

 ود المبذولة لمكافحة السلع المقرصنة وتع ي  تلك الجهود؛التعريف بالجه –

نفاذ حقوق الملكية الفكرية؛ – شراك العامة في أأعمال التوعية العامة المتعلقة باإ  واإ

 ومعرفتهم بمشكلة توزيع السلع المقرصنة في السوق المحلية. وزيادة وعي الجمهور –

                                         
*

ن   آراء المؤلفهي الآراء الواردة في هذه الوثيقة اإ آراء أأمانة الويبو أأو الدول الأعضاء فيها. تعكسول  ةأ  بالضرورة أ
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 الحملة الوطنية لمكافحة القرصنة ثانياً.

رساء احترام وظفت وزارة  .6 لى مكافحة توزيع السلع المقرصنة واإ بداعية متنوعة لتع ي  الجهود الرامية اإ العدل أأدوات اإ

الملكية الفكرية، مما يتضمن توظيف ش بكات التواصل الاجتماعي لعقد مسابقات، ومنح جواز  للفاز ين بالمسابقات الوطنية، 

 وحفل موس يقي شارك فيه عدد من النجوم.

ستراتيجيات مختلفة في الحملة لتوعية الجمهور، بما في ذلك تنظيم مسابقات، وعقد مؤتمرات عبر وقد اس تُخدمت ا .7

من أأقاليم البلاد ومؤتمر صحفي لإعطاء نظرة عامة على  16الإنترنت ومائدة مس تديرة وحلقات عمل لرواد الأعمال الجدد في 

نفاذ القانون والقضاء لحماي  ة حقوق الملكية الفكرية ضمن الحملة.التدابير المتخذة من قِبل سلطات اإ

 المسابقات الوطنية أألف.

 موضوع بشأأن فيديو مدونة وأأفضل مقال لأفضل وطنية مسابقات عن 2018 يناير شهر في العدل وزارة أأعلنت .8

علانية للوحة تصميم ولأفضل الفكرية، الملكية حقوق حماية  مواطني ادلآح مفتوحاً  المسابقة باب وكان للقرصنة". "ل بعنوان اإ

 س نة. 14 عن المتسابق عمر يقل أأل على كازاخس تان

دارة منظمات من بدعم المسابقات نظُمت وقد .9  وتولت والرياضة. الثقافة ووزارة الأعمال لرواد الوطنية والغرفة جماعية اإ

قليمية قضائية سلطات دارة ومنظمات اإ لكترونية مواقعها على والمسابقات بالحملة التعريف جماعية اإ   الإعلام. وسائل وفي الإ

حدى وكانت .10 دارات العدل ةوزار  تنظيم من المسابقات اإ  ذلك وجرى وأألماتي، أأس تانا مديشتي وفي الأقاليم في العدل واإ

 مرحلتين: على

قفال باب  – دارات العدل في الأقاليم وفي مديشتي أأس تانا وأألماتي المرحلة الأولى. وللال يومين من تاريخ اإ عقدت اإ

دارات العدل لس تعراض المساهمات بمعرفة هيئة تحكيم،  ثم أأرسِلت أأفضل الأعمال، قبول الوثائق، رتبت اإ

لى وزارة العدل؛ لى نتائج ذلك الاس تعراض، اإ  استناداً اإ

 وعقدت وزارة العدل المرحلة الثانية على الصعيد الوطني تمهيداً لختيار الفاز ين. –

أأما مسابقة أأفضل مدونة فيديو فكانت من مرحلة واحدة وكان تنظيمها من للال ش بكة تواصل اجتماعي. وكُونت لجنة  .11

 لتحكيم من ممثلين لوكالت حكومية وسلطات حكومية تنفيذية محلية وأأفراد من الجمهور.ا

وقد اختير المشاركين في المسابقات لتنفيذ بعض من أأعمال التوعية العامة. وكما يتبين من المثالين التاليين، فقد أأعربوا  .12

آرائهم بشأأن السلع المقرصنة في مساهماتهم.  عن أ
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لشعار "ل للقرصنة!" وتعرض رسائل من قبيل "السلع المقلّة تبلى سريعاً"، و"انتهاكات حق المؤلف تروج هذه المساهمة 

 تضر باقتصاد البلاد"، و"التكنولوجيا المقلّة خطر"، و"الأدوية المقلّة تسبب المغ ".

 

 مس تحيل!!!". -أأما هذه اللافتة فتعلنها: "سلع مقرصنة 

تسمح باس تخدام منظمي المسابقات للمساهمات نسخاً وتوزيعاً وبثاً أأثيريًا أأو وقد تضمنت قواعد المسابقات بنوداً  .13

 سلكياً ونشراً عاماً. كما تسمح هذه البنود باس تخدام المساهمات مس تقبلًا لأعمال التوعية العامة. 

واللافتات،  ووظفت السطات القضائية الإقليمية ضمن الحملة وسائل الإعلان الخارجي، بما ذلك اللوحات الإعلانية .14

 للترويج لحماية حقوق الملكية الفكرية. وقد نصُبت هذه اللوحات واللافتات في المدن والطرق السريعة في البلاد.

 حفل ختامي لحملة مكافحة القرصنة وحفل موس يقي للترويج لحماية حقوق الملكية الفكرية باء.

باس تكمال الحملة الوطنية لمكافحة القرصنة. وتلا ذلك حفل  نظمت وزارة العدل حفلًا ختامياً في العاصمة أأس تانا احتفاءً  .15

 موس يقي للترويج لحماية حقوق الملكية الفكرية ومؤتمر صحفي. 
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لى ممثلين لوزارة الثقافة والرياضة ووزارة الشؤون الداللية  .16 لى الفاز ين في المسابقات، وُجهت الدعوة اإ وبالإضافة اإ

قليمية ومؤسسات تعليم عالٍ ومنظمات مجتمعية.ووزارة المالية ووزارة الإعلام وال  تصالت وسلطات اإ

وعُرض للال ذلك اس تعراض للحملة ونتائج المسابقات وقُدمت الجواز  والشهادات، حيث تلقى الفاز ون أأجه ة  .17

دارة جماعية وأأصحاب حقوق.  حاسوبية محمولة مقدمة من منظمات اإ

 

 لتوثيق أأنشطة الحملة. مكافحة القرصنةيوميات حملة وقد أأنتِج فيلم قصير اسمه  .18

 وعُرضت المساهمات الفاز ة للال الحفل، وحظي عرض مدونة الفيديو باهتمام لاص.  .19

واختم  الحفل حففل موس يقي للترويج لحماية حقوق الملكية الفكرية، حيث دعا المؤدون من على مسرح قاعة  .20

لى حماية حقوق الملكية، كما نوشد أأصحاب ا لحقوق أأنفسهم أأن يشاركوا في أأعمال التوعية العامة. ونالت الفعالية الاحتفالت اإ

لكترونية. علامية من ش بكات التواصل الاجتماعي والصحف والإذاعة والتليف يون ومواقع اإ  تغطية اإ

 حلقات العمل لرواد الأعمال الجدد جيم

الملكية الفكرية نقطة تركيز مهمة لأنشطة التوعية تمثل حلقات العمل التي تعُقد لرواد الأعمال الذين يُحتمل اس تخدامهم  .21

قليمية لرواد الأعمال المحل الأساسي لهذه الأعمال للال س نة   .2018العامة. وقد كانت الغرف الإ



WIPO/ACE/13/4 
15 
 

وتلقى رواد الأعمال للال حلقات الأعمال عروضاً عملية لس بل اس تخدام الملكية الفكرية وطرق حل المسائل المتعلقة  .22

وع لهذه الحقوق. وطُرحت توصيات تتعلق بتسجيل العلامات التجارية وغير ذلك من حقوق الملكية بالس تخدام المشر 

 الفكرية.

دارة جماعية للمشاركة في  .23 ووقع الاختيار على عددٍ من أأصحاب الحقوق والمحامين المتخصصين في البراءات ومنظمات اإ

نفاذ ال لى ممثلين لسلطات اإ قانون للحضور. وقد تناقشوا مع المشاركين في طرقٍ لحماية حلقات العمل، كما وُجهت الدعوة اإ

 حقوق الملكية الفكرية.

 الموائد المس تديرة دال.

نفاذ القانون للتناقش في حماية حقوق الملكية  .24 تعقد وزارة العدل موائد مس تديرة مع ممثلي أأصحاب الحقوق وسلطات اإ

نفاذ القانون.  الفكرية وممارسات اإ

ديو لتمكين أأشخاص من أأرجاء البلاد كافة من المشاركة في النقاش، مما يتيح جمع ممثلين لجميع وتسُ تخدم مؤتمرات الفي .25

الأقاليم في نفس الوقت للتناقش حول المسائل التي تششأأ للال مكافحة توزيع السلع المقرصنة. وقد غطت وسائل الإعلام 

 هذه الفعاليات.

 

ائل الملحة التي تواجه المس تخدمين وأأصحاب الحقوق وطرح توصيات وتتيح المؤتمرات عبر الإنترنت الوقوف على المس .26

يجاد س بل لمعالجة المشاكل دون الخضوع لقيود ال مان  للتصدي للمشاكل التي تششأأ. وتمك ِن المنصة الإلكترونية المشاركين من اإ

 والمكان.
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 الخلاصة ثالثاً.

الوكالت المعتمدة المتعلقة حفماية حقوق الملكية الفكرية  توحد وزارة العدل، بصفتها الكيان المسؤول عن تشس يق أأنشطة .27

نفاذها، جهود السلطات الحكومية في تنفيذ أأعمال التوعية العامة. كما تشُرك الجمهور وأأصحاب الحقوق في هذه الأعمال.  واإ

من وزارة الشؤون  وقد شملت الحملة الوطنية لمكافحة القرصنة أأراضي جمهورية كازاخس تان كافة. وشارك في الحملة كلل  .28

قليمية التابعة لها، والحكومات المحلية  الداللية ووزارة الثقافة والرياضة والغرفة الوطنية لرواد الأعمال )أأتاميكين( والغرف الإ

قاليم  قليمية، ووسائل الإعلام.  ولمديشتيللأ  أأس تانا وأألماتي، والسلطات القضائية الإ

اهيرية بالمسائل التي تؤثر في حماية حقوق الملكية الفكرية. وبمعالجة مسائل وس تواصل وزارة العدل عملها للتوعية الجم .29

قامة هذه الحملة س نويًا. دارة جماعية وأأصحاب الحقوق ومنظمات مجتمعية، من المتوقع اإ  التمويل من للال مشاركة منظمات اإ



WIPO/ACE/13/4 
17 
 

 التوعية بالملكية الفكرية عبر ش بكات التواصل الاجتماعي في تايلند

عداد الس يد بورش جارومون، مسؤول تجاري أأول، مكتب تع ي  وتطوير الملكية الفكرية، والس يد ساس يوات  مساهمة من اإ

دارة الملكية الفكرية، وزارة التج  * ارة، نونثابوري، تايلندراتانافان، مسؤول العلاقات العامة، مكتب الإدارة المرك ية، اإ

 ملخ 

مكانية توصيل الناس بالإنترنت وسهولة في تبادل المعلومات والمعارف عبر ش بكة الحاس بات. وقد  يشهد العالم اليوم ت ايداً في اإ

فكرية على لاس تقر الاعتقاد بأأنه يشبغي من أأجل مواكبة التقدم التكنولوجي والرقمي عدم الاقتصار في التوعية بالملكية الملكية ا

وتؤدي ش بكات التواصل الإلكتروني والاجتماعي هذه الأيام دوراً معتبراً في تمكين القطاعين العام الأساليب التقليدية. 

والخاص ورواد الأعمال والشركات الصغيرة والمتوسطة والمؤسسات والجامعات والمدارس ومس تخدمي الإنترنت، لاصة الجيل 

دراكها للسلوكيات نشطة ذات صلة بالملكية الفكرية. ية بشكل أأفضل والانخراط في أأ الناشئ، من فهم الملكية الفكر  وبناءً على اإ

دارة الملكية الفكرية )الإدارة( تدابير  الديناميكية لمس تخدمي الإنترنت واتجاهات الملكية الفكرية على الصعيد العالمي، اتذت اإ

فكرية وتع ي  المعرفة بالملكية الفكرية بين عموم الجماهير عن طريق جديدة على المس توى الاستراتيجي للتوعية بالملكية ال

لى ذلك. نس تغرام وما اإ  ش بكات التواصل الاجتماعي، بما في ذلك حملات فبس بوك ونشر المعلومات على اإ

 مقدمة أأولً.

لى حدٍ بعيد. .1 ويتزايد اس تخدام الأجه ة التكنولوجية من قبيل  أأصبحت التكنولوجيا اليوم ملازمة لحياة الناس اليومية اإ

الحاس بات والهواتف الذكية والأجه ة اللوحية ش يوعاً، مما يتيح للناس في مختلف أأرجاء العالم التواصل والتوصيل فما  ببنهم 

التكنولوجيات كما يس تطيع الناس مع توافر هذه  بسهولة دون أأن تعيقهم حدود جغرافية، وذلك فما  يسمى بالببئة الرقمية.

نترنت بمجرد النقر على روابط في  لى جميع أأشكال المحتوى الرقمي والمعلومات على الإ الوصول من للال الش بكات الإلكترونية اإ

لكترونية أأو باس تخدام بعض التطبيقات.   مواقع اإ

هائلًا في استراتيجيات وتُحدث التكنولوجيات المتقدمة والأدوات الرقمية تغيرات معتبرة في شكل حياة الناس وأأثراً  .2

ررة يومياً بين وفي تايلند، سادت الأنشطة المنفذة عبر الإنترنت وأأصبحت ج ءاً من المهام المتك التسويق لدى الشركات.

لكترونياً مع المحتوى الإبداعي من قبيل الأفلام والموس يقى والألعاب والمسلسلات  الشعب التايلندي. وقد بات التعامل اإ

ويمكن القول بأأن تايلند بلّ يرتفع فيه مس توى  الكتب وغيرها من المششورات أأعم بين الناس من التعامل المادي.التليف يونية و 

ول يقتصر الاس تخدام الششط لهذه الش بكات على الأفراد، بل يشمل كذلك  اس تخدام ش بكات التواصل الاجتماعي.

فمن حيث عدد مس تخدمي فبس بوك على سبيل المثال، تصنف  الجهات الحكومية والبنوك والمؤسسات الأكاديمية والصناعات.

أأما عدد  مليون مس تخدم لفبس بوك. 24تايلند في المرتبة الثامنة عالمياً، وعلى وجه التخصي ، تضم بانكوك وحدها نحواً من 

                                         
*
آراء المؤلف   آراء أأمانة الويبو أأو الدول الأعضاء فيها. لبستو  ينالآراء الواردة في هذه الوثيقة أ  بالضرورة أ
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نس تغرام في تايلند فيبل  حواي  لى تسعة ملايين  11مس تخدمي اإ تقريباً من عدد مليونًا، ببنما يصل عدد مس تخدمي تويتر اإ

 مليون نسمة. 69السكان البال  نحواً من 

دارة الملكية الفكرية )الإدارة( بتايلند أأهمية التصالت الإلكترونية، بما في ذلك ش بكات التواصل  .3 وقد أأدركت اإ

 2014لإدارة س نة واس تحدثت ا الاجتماعي، باعتبارها أأداة لتوعية عموم الجماهير بالملكية الفكرية وتع ي  معرفتهم بالموضوع.

لكترونية. لى  خطة لإرساء احترام الملكية الفكرية وتعميم معلومات ومعارف بشأأن الملكية الفكرية عبر عدة قنوات اإ واستناداً اإ

نس تغرام وتويتر ويوتيوب  هذا الخطة، وظفت الإدارة على وجه التحديد ش بكات تواصل اجتماعي متنوعة مثل فبس بوك واإ

دارة من أأجل تعميم معلومات وأأخبار وأأنشطة وحملات ذات صلة بالملكية الفكرية بين والمواقع الإلكترونية  التابعة للاإ

لكترونية جديدة تتيح للمؤسسات التجارية والشركات الصغيرة  مس تخدمي الش بكات الإلكترونية. كما طورت الإدارة مرافق اإ

لى معلومات مفيدة لتسويق الملكية الفكرية.والمتوسطة والمستثمرين والمبدعين والباحثين وعموم الجماهير الوص  ول اإ

 التوعية بالملكية الفكرية عبر ش بكات التواصل الاجتماعي في تايلند ثانياً.

 صفحة فبس بوكأألف. 

وقد أأطلقت الإدارة صفحتها على فبس بوك  تمثل صفحة الإدارة على فبس بوك أأحد قنواتها المهمة للتواصل الإلكتروني. .4

وصُنفت  أألف. 200مرات التعبير عن الإعجاب بصفحة الإدارة ومتابعيها على فبس بوك حالياً أأكثر من  ويبل  عدد .2015س نة 

حدى جواز  ش بكات  100من بين أأهم  2017صفحة الإدارة على فبس بوك س نة  صفحة على فبس بوك في تايلند، كما فازت باإ

 التواصل الاجتماعي التايلندية. 

مين ومتابعين لصفحة الإدارة على فبس بوك لمواد من معلومات الملكية الفكرية ويكثر نشر ومشاركة الإدارة ومس تخد .5

ويمكن القول بأأن صفحة الإدارة على فبس بوك تمثل منتديًا نشطاً وفعالً لمشاركة معلومات الملكية  وأأخبارها وأأنشطتها وحملاتها.

 لصلة بالملكية الفكرية بين عموم الجماهير.الفكرية وتبادلها، فضلًا عن تعميم الأنشطة والفعاليات والندوات ذات ا

وكثيراً ما توظف الإدارة الرسوم البيانية ومقاطع الفيديو في صفحتها على فبس بوك وموقعها الإلكتروني لتوصيل  .6

معلومات الملكية الفكرية لكونها جذابة ومساعدة على تبس يط مسائل الملكية الفكرية المعقدة التي يصعب على عموم الجماهير 

 استيعاهدا في العادة.

 ومن أأمثلة ذلك ما يلي: .7

لكترونيةأأنشأأت الإدارة رسماً بيانياً عن  – ونشرتها على صفحة الإدارة على  الأنشطة الخمسة التي تعُتبر قرصنة اإ

 فبس بوك؛

المخاطر العالية للبرمجيات الخببثة الناش ئة عن ونشُرت في صفحة الإدارة على فبس بوك رسوم بيانية بشأأن  –

عداد تحالف برامج الأعمال اس تخدام برامج مقرصنة وم ايا اس تخدام البرامج المحمية حفق المؤلف ، وهي من اإ

BSA. 
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 (DIP_THAILANDتويتر )@ باء.

من ش بكات التواصل الاجتماعي الأخرى المس تخدمة لتعميم معلومات الملكية الفكرية بين عموم الجماهير منذ س نة  .8

وتششئ الإدارة بشكل عام  أألف متابع. 12ولحساب الإدارة على تويتر حالياً أأكثر من  .حساب الإدارة على تويتر 2015

لع عدة  رسائل تتعلق بمسائل وفعاليات وأأنشطة مهمة تتعلق بالملكية الفكرية وتتواصل مع عموم الجماهير عبر التغريدات. وتطَّ

علامية في تايلند على هذه الرسائل وتوسع نطاق نشرها بانت  ظام.منافذ اإ

نس تغرام جيم.  اإ

نس تغرام لتعميم أأخبار ومعلومات تتعلق بالملكية الفكرية والتعريف بالأنشطة منذ س نة  .9 بدأأت الإدارة في اس تخدام اإ

نس تغرام نفس الرسوم البيانية ومقاطع  .1500، وبل  عدد متابعيها عليه حالياً نحواً من 2016 وبشكل عام، تششر الإدارة على اإ

 في صفحتها على فبس بوك.الفيديو المس تخدمة 

دارة ) دال.  (WWW.IPTHAILAND.GO.THالموقع الإلكتروني للاإ

نس تغرام لتعميم أأخبار ومعلومات تتعلق بالملكية الفكرية والتعريف بالأنشطة منذ س نة  .10 بدأأت الإدارة في اس تخدام اإ

نس تغرام نفس الرسوم البيانية ومقاطع وبشكل عام، تششر الإدارة ع .1500، وبل  عدد متابعيها عليه حالياً نحواً من 2016 لى اإ

 الفيديو المس تخدمة في صفحتها على فبس بوك.

لى الخدمات الإلكترونية التي تقدمها، مما يمك ِن الأفراد والشركات من الوصول  .11 كما يتيح موقعها الإلكتروني هذا الوصول اإ

لى تلك الخدمات في أأي وقت ومن أأي مكان من للال التوصيل بالإنترنت، وذلك اتساقاً مع الس ياسة الوطنية للاقتصاد  اإ

 .4.0تايلند الرقمي 

وتتضمن الخدمات الإلكترونية التي تقدمها الإدارة نظام الإيداع الإلكتروني لتسجيل العلامات التجارية والبراءات  .12

وتشمل الخدمات  دارة.والرسوم والنماذج الصناعية وحقوق المؤلف، مما يريح المودع من تقديم نسخ ورقية من الوثائق للاإ 

دارة ما يلي:  الإلكترونية الأخرى المتاحة من للال الموقع الإلكتروني للاإ

 سوقاً تعُرض فيها مجانًا لدمات شراء منتجات الملكية الفكرية وبيعها؛ –

 وتعلماً عن بعد مفتوحاً لأي شخ  مهم  بتحسين فهمه للملكية الفكرية؛ –

جابات سريعة عن الأس ئلة ومحادثات مباشرة تتيح للناس وصولً  – لى موظفي الدعم للحصول على اإ فوريًا اإ

 المتعلقة بالملكية الفكرية؛

لكترونية ومجلات  – لكترونية تضم مصادر معرفية كثيرة بشأأن الملكية الفكرية من للال كتب اإ ومكتبة اإ

لكترونية.  اإ

 أأساليب التواصل ثالثاً.

 ت التواصل الاجتماعي، وتتضمن تلك الأساليب ما يلي:وظفت الإدارة أأساليب كثيرة لإنجاح اس تخدامها لش بكا .13
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 اختيار المواضيع المطروحة للنقاش عبر ش بكات التواصل الاجتماعي أألف.

ومع ذلك، فكثيراً ما  تتعلق عدة موضوعات مما يدور حوله مناقشات حامية في المجتمع التايلندي بالملكية الفكرية. .14

وهم يتناقشون أأحيانًا حول مسائل تتعلق بالملكية الفكرية بشكل غير  ة وحمايتها.تلتبس على الناس أأنواع الملكية الفكري

آراء غير صحيحة وتعميمها بشكل سريع.  صحيح، لاصة عبر الإنترنت، حيث يمكن نشر أ

وترصد الإدارة الموضوعات ذات الصلة بالملكية الفكرية التي تدور حولها مناقشات حامية وتطرحها للنقاش على  .15

تواصل الاجتماعي القوية الخاصة هدا، مثل فبس بوك وتويتر، مس تخدمةً هذه الش بكات كمنتدى لتقديم المعلومات ش بكات ال 

الصحيحة عن الملكية الفكرية لعموم الجماهير، مما يشجع الناس على زيارة ش بكات التواصل الاجتماعي الخاصة بالإدارة 

 للحصول على معلومات دقيقة عن الملكية الفكرية. 

 تبس يط مسائل الملكية الفكرية .باء

لى حدٍ ما، لاصة في بعض المجالت. .16 وتطرح الإدارة هذه المسائل بشكل  تتسم مسائل الملكية الفكرية بالتعقيد اإ

طلاق هذه  بس يط يسهل فهمه باس تخدام الرسوم البيانية ومقاطع الفيديو. لى ذلك، تتخير الإدارة توقيت اإ وبالإضافة اإ

 تضمن أأكبر عدد من مرات الدخول عبر ش بكات التواصل الاجتماعي.الأدوات بعناية حفيث 

 التحالفات من أأجل الانتشار الاجتماعي جيم.

نشاء المحتوى الإلكتروني المتعلق بالملكية الفكرية، بل تبني أأيضاً علاقات مع جهات أأخرى مشهورة  .17 ل تكتفي الإدارة باإ

لى مشاركة الأخبار والمعلومات والمحتويات المتعلقة بالملكية  توصلاً  ،وفاعلة مؤثرة على ش بكات التواصل الاجتماعي بذلك اإ

 ومن هذه الجهات المؤثرة الأساس ية: الفكرية على نطاق أأوسع بين عموم الجماهير.

– Sudlokomteen  مليون متابع؛ 2.87)صفحة على فبس بوك( لها 

 مليون متابع؛ 1.97)صفحة على فبس بوك( لها  Drama-addictو –

 مليون متابع؛ 1.10)صفحة على فبس بوك( لها  Nut.pedو –

 أألف متابع؛ 220)صفحة على فبس بوك( لها  Dramalawyerو –

 أألف متابع؛ 717)صفحة على فبس بوك( لها  Gluta Storyو –

 أألف متابع؛ 216)تويتر( له  yowareو@ –

 أألف متابع؛ 163)تويتر( له  khaosonو@ –

 أألف متابع؛ 35)تويتر( له  mybraceteethو@ –

 .أألف متابع 20)تويتر( له  9tanaو@ –
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 الخلاصة رابعاً.

كانت الإدارة قبل اس تخدام ش بكات التواصل الاجتماعي توي اهتماماً كبيراً للأنشطة الفعلية للتوعية بالملكية الفكرية  .18

أأخبار  من قبيل عقد الندوات وتقديم المعلومات من للال مكاتب الترخي  التكنولوجي واس تخدام الوسائط التقليدية مثل

 التليف يون والصحف لتزويد عموم الجماهير بالمعلومات.

وبمجرد تحقق الأثر الهائل لش بكات التواصل الاجتماعي في تايلند، أأدركت الإدارة أأهميتها وشرعت فوراً في  .19

ومس تخدمي اس تخدامها، متخذة من ذلك استراتيجية نشطة للتواصل مع مجموعات مس تهدفة جديدة مثل المراهقين والطلاب 

وقد أأثبتت النتائج، مثل عدد متابعي صفحة فبس بوك وغير ذلك من التفاعلات الجماهيرية، أأن الأساليب الإلكترونية  الإنترنت.

دارة أأن تدير أأدوات التواصل الاجتماعي هذه حفكمة، مس تمرةً  التي اتبعتها الإدارة كانت قوية وفعالة. نه من الأهم للاإ وبالتاي فاإ

 ومات ومحتويات جيدة حتى تتمكن من توصيل رسالتها للمجموعات المس تهدفة بشكل مباشر وفعال.في تقديم معل
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 الأمريكيةحملات توعية الجمهور بالملكية الفكرية في الوليات المتحدة 

مساهمة أأعدها الس يد بيتر، ن، فولر، مستشار رئبسي، مكتب الشؤون الس ياس ية والدولية، مكتب الوليات المتحدة 

 *الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية، أألكساندريا، فرجينيا، الوليات المتحدة الأمريكية

 

 ملخ 

ذكاء الوعي بالملكية الفكرية والحملات الاستراتيجية الأليرة والراهنة والمخطط لها في الوليات  تلخ  هذه الوثيقة أأنشطة اإ

المتحدة الأمريكية، ول س ما  تلك التي تنظمها الوكالت الحكومية الأمريكية أأو تلك التي تنفذها بشراكة مع وكالت حكومية. 

تحدة الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية، ج ئياً، بالطلبات الأليرة المقدمة للجنة الويبو واسترشد مكتب الوليات الم 

نفاذ وخصطط حالياً لتنفيذ حملة توعية تتعلق بالسلع المقلّة. وس يطلق مكتب الوليات المتحدة  الاستشارية المعنية بالإ

أأمام الش باب وطلبة المدارس الثانوية وطلبة الكليات وعامة الناس الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية مسابقة فيديو تفتح 

جراء هذه المسابقة في صيف  بشأأن هذا الموضوع. ويتوقع مكتب الوليات المتحدة الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية اإ

نفاذ.2018عام  وسوف تس تخدم المشاركات  ، ومن المنتظر أأن تكون في طور التنفيذ للال الدورة الثالثة عشرة للجنة الإ

الفاز ة كج ء من حملة توعية أأوسع نطاقاً سبنفذها مكتب الوليات المتحدة الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية على امتداد 

 العام المقبل. 

 أأحدث الحملات -أأولً 

 حملات مكتب الوليات المتحدة الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية -أألف

الوليات المتحدة الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية، مس تلهماً ج ئياً بالحملات الإبداعية التي  أأعطى مكتب .1

ذكاء الوعي بالملكية الفكرية والحملات الاستراتيجية في  نفاذ، أأولوية لتحليل وتقييم أأحدث أأنشطة اإ عرضت قبل دورة لجنة الإ

وكالت الحكومية الأمريكية هددف تحديد أأي الحملات هي أأجدى ولماذا، الوليات المتحدة، ول س ما  تلك التي نظمتها ال

 ولتحديد س بل الاس تفادة بطريقة أأفضل من موارد الوكالة من أأجل شن حملات في المس تقبل.

آخر مرة نفذ فيها مكتب الوليات المتحدة الأمريكية للبراءات والعلامات التجارية حملة واسعة لتوعية الجمهور  .2 وكانت أ

. ومن أأجل تنفيذ هذه الحملة، أأبرم مكتب البراءات والعلامات التجارية شراكات مع متحف 2009-2007لكية الفكرية في بالم 

علانات لتوعية الجماهير وحملة مطبوعة بعنوان "التراع  مشاهير المخترعين الوطنيين وهيئة الإعلانات بشأأن لدمة عامة للاإ

يل الجديد من الأطفال في الالتراع والابتكار. واتذت الحملة شكل مسابقة لإشراك الج  (Inspiring Invention)ملهم" 

لى منح جواز   فتحت أأمام مجموعات المدارس على المس تويات الأساسي والمتوسط والعاي في جميع أأنحاء البلّ. وبالإضافة اإ

تاحة المشاركة الفاز ة لو  نتاج فيديوهات وتسجيلات صوتية تمت اإ سائط الإعلام في جميع أأنحاء البلّ. تشمل برامج وأأجه ة اإ

بلاغ الأطفال عن كيفية حماية  لى جعل الالتراع وتطوير أأفكار جديدة ج ءاً من حياة الأطفال الأمريكيين، واإ وتسعى الحملة اإ

                                         
*

آراء المؤلف ول تعكس بالضرورة وجهات نظر الأمانة العامة أأو الدول الأعضاء في الويبو.   الآراء المعرب عنها في هذه الوثيقة هي أ
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لى  الالتراعات ببراءات وعلامات تجارية وأأشكال أأخرى من حقوق الملكية الفكرية. ورك ت الحملة في البداية على الوصول اإ

عاماً، هددف تشجيعهم على مواصلة الالتراع والابتكار كج ء من تعليمهم، وفي  11و 8الأطفال الذين تتراوح أأعمارهم بين 

آذار/مارس  15طفل على موقع الحملة عند اختتامها في  85000مساراتهم المهنية لحقاً. وتم تسجيل ما ي يد على   .2009أ

علانات مطبوعة وعلى الراديو وفي فيديو  "Lost Cat Magnet"وتحمل المشاركة الفاز ة عنوان  .3 وظهرت في شكل اإ

 وزعت في الوليات المتحدة في وسائط الإعلام المطبوعة والمرئية. 

 

 
Lost Cat Magnet Still Image Advertisement 

ومؤخراً، رك  مكتب الوليات المتحدة للبراءات والعلامات التجارية على شن حملات تعكس الواقع المحلي بقدر أأكبر  .4

طلاق حملة بعنوان "الأدوية  في الأسواق الدولية من للال البرنامج الإقليمي الملحق بالملكية الفكرية. وكان من بين الأمثلة اإ

تايلند من قبل المكتب الملحق بالملكية الفكرية التابع لمكتب الوليات المتحدة  في (Fake Drugs Kill)المقلّة تقتل" 

آس يا في أأواخر عام  ، التي نفذت لمدة شهرين في الأماكن والمواقع التي 2015للبراءات والعلامات التجارية لفائدة جنوب شرق أ

يلند. وأأطلقت الحملة للال حلقة دراس ية ترتادها نس بة عالية من الس ياح، وكذلك في أأكبر مطار دوي في بانكوك، تا

آمنة.  عمومية، تم تنظيمها بالشتراك مع جمعية الصيادلة في تايلند، وجمعية مستشفى بانكوك الخاص والشراكة من أأجل أأدوية أ

ذكا ء وعي وباس تخدام شعار "الأدوية المقلّة تقتل" في الملصقات والإعلانات، صممت هذه الحملة المحددة الأهداف ل يادة اإ

الس ياح الأجانب الذين ي ورون تايلند بأأن صحتهم تتعرض للخطر بشرائهم لأدوية مقلّة من صيدليات غير مرخ  لها 

والبائعين في الشوارع. وتمت الدعاية للحملة باس تخدام لفتات وشاشات رقمية في الأماكن والمواقع التي يرتادها عدد كبير من 

 الدوي عند مدلل المهاجرين والجمارك ومناطق اس تلام الأمتعة وأأماكن التسوق في الس ياح، بما فيها مطار سوفارناموبي

قليم شونبوري وش يان  مي.  بانكوك وباتايا سبتي واإ
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لى أأقصى حد وعلى المقيمين كذلك.  .5 وحددت الأماكن المس تهدفة من أأجل عرض الرسالة على الس ياح الأجانب اإ

مليون مرة حسب التقديرات،  40.5في جميع مختلف الأماكن، وشوهدت  مرة 412703وعرضت ملصقات الحملة ما مجموعه 

دون الألذ في الاعتبار نشر أأي وس يط من الوسائط الاجتماعية للرسالة في يوتبب وعبر الموقع الش بكي لسفارة الوليات 

 المتحدة وحساهدا على فبس بوك وتويتر.

 
Fake Drugs Kill Poster Advertisements 

الوليات المتحدة للبراءات والعلامات التجارية حملات دولية أأخرى عن طريق البرنامج الإقليمي الملحق وشن مكتب  .6

بالملكية الفكرية واستشارته وكالت حكومية ومنظمات أأخرى، من قبيل مكتب الأمم المتحدة للمخدرات والجريمة المنظمة، 

 بشأأن حملات توعية عامة أأخرى.

 لأمريكيةحملات أأخرى للحكومة ا-باء

دارة الجمارك وحماية الحدود، التي ششت حملة  .7 اضطلعت وكالت حكومية أأمريكية أأخرى حفملات حديثة، بما فيها اإ

. واس تهدفت حملة التوعية والتثقيف لإدارة الجمارك المسافرين الدوليين في س تة 2017أأليرة للال موسم التسوق في عام 

تيمور وش يكاغو ودلس/فورت ورث ولوس أأنجلس ونيويورك وواش نطن دي سي مطارات دولية في الوليات المتحدة في بال 

لى الآثار  (Fake Goods, Real Dangers)تحت شعار "سلع مقلّة، مخاطر حقيقية"  وأأعدت الحملة لشد الانتباه اإ

الحملة بالأساس شكل المتزايدة لشراء سلع مقلّة، بما فيها فقدان وظائف الأمريكيين ودعم الأنشطة الإجرامية، واتذت هذه 

نترنت مصاحبة  علانات مطبوعة ورقمية وكذلك صفحة اإ  .http://www.cbp.gov/FakeGoodsRealDangersاإ

http://www.cbp.gov/FakeGoodsRealDangers
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Sample Fake Goods. Real Dangers. Poster Advertisement 

الوليات وحكومات محلية، حملات مكتب عمدة مدينة نيويورك وتشمل حملات شهيرة أأخرى نظمتها حكومات  .8

وكذلك شراكات بين القطاعين العام والخاص قامت بين الحكومات البلّية وحكومات الوليات ومكتب المساعدة القانونية 

نفاذ لشؤون الهجرة والديوان ومرك  التشس يق الوطني لحقوق الم  لكية الفكرية والوكالة التابع لوزارة العدل الأمريكية وهيئة الإ

الأمريكية للتنمية الدولية. ومن بين شراكات القطاع الخاص في هذه البرامج، المجلس الوطني لمنع الجريمة، والتحالف الدوي 

ات لمكافحة التقليد والجمعية الأمريكية لقطاع الأفلام السبنمائية. وتكمن أأكبر الم ايا لإقامة شراكات مع جمعيات الصناعة ومجموع

مكانية توس يع نطاق الحملات من للال الإشهار، ول س ما  عبر الوسائط الاجتماعية، حيث أأن لهذه  أأصحاب المصلحة، في اإ

 المنظمات في أأغلب الأحيان عدد أأكبر من المتابعين بالمقارنة مع وكالت الحكومة الأمريكية.

 الحملات الراهنة/المخطط لها ثانياً 

لتها حكومة الوليات المتحدة في الماضي، حدد مكتب الوليات المتحدة للبراءات عقب اس تعراض الجهود التي بذ .9

لى تجديد الجهود لمكافحة سرقة الملكية الفكرية والتقليد، اللذين يس تهدفان السوق المحلية  والعلامات التجارية الحاجة اإ

لى طلبات عامة س تمكن من تثقيف عام والمس تهلكين على الإنترنت المحليين بوجه لاص. وسبنفذ ذلك من للال حملة تس  تند اإ

 أأفضل لجمهور أأوسع، مع الاس تفادة من الموارد الداللية المحدودة المخصصة لهذا النوع من المبادرات.

، للتماس 2018ووفقاً لذلك، س يطلق مكتب الوليات المتحدة للبراءات والعلامات التجارية مسابقة في أأواخر يوليه  .10

علانات قصيرة حول مو  ضوع التقليد ومنحها جواز ، مع دعوة وكالت حكومية أأخرى ووكالت محلية ووكالت الوليات اإ

لى الترويج لهذه المسابقة والحملة العمومية الناجمة عنها. وسوف تفتح المسابقة أأمام الش باب وطلبة الجامعات  والقطاع العام اإ

لى اختيار مشاركة واحدة بالفيديو أأو أأكثر  والكليات والجمهور. وخصطط مكتب الوليات المتحدة للبراءات والعلامات التجارية اإ

دماجها في حملة عامة أأكبر لمكافحة التقليد في أأواخر عام  . وسوف تعرض م يد من 2019وأأوائل عام  2018من أأجل اإ

ل الدورة الثالثة عشرة المعلومات بشأأن الجهود التي يبذلها حالياً مكتب الوليات المتحدة للبراءات والعلامات التجارية للا

نفاذ.  للجنة الإ
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 مشروع مدن الأصالة

عداد الس يد هوزيه أأنتونيو مورينو كامبوس ، مدير عام الرابطة الإس بانية لحماية العلامات التجارية )أأنديما(، مساهمة من اإ

يطاليا، والس يدة  نديكام(، ميلانو، اإ س بانيا، والس يد كلوديو بيرغون ي، مدير عام معهد س نتروماركا لمكافحة التقليد )اإ مدريد، اإ

 * دلفين سرفاتي، مدير عام اتحاد المصنعين )يونيفاب(، باريس، فرنسا.

 ملخ 

س بانية تعنى حفماية العلامات التجارية يس تهدف مدن ا يطالية واإ لأصالة مشروع توعوي من تنفيذ مؤسسات فرنس ية واإ

لى حماية المنتجات الأصلية والتجارة المحلية ضد توزيع السلع المقلّة وبيعها، وذلك عن طريق اس تحداث  التوعية بالحاجة اإ

ويمكن للمدن  عم العلامات التجارية والتجارة المحلية حفمايتها من التقليد.علامة تمييز يمكن اس تخدامها للمدن التي تششط في د

المهتمة أأن تصبح "مدن أأصالة" من للال توقيع مذكرة تفاهم تعبيراً عن اس تعدادها للتعاون مع تلك المؤسسات الثلاث بغية 

 تبادل أأفضل الممارسات في ضبط الاضطلاع حفملات توعية وتدريب الشرطة المحلية والتعاون مع "مدن أأصالة" أأخرى في

كما يس تهدف هذا المشروع، الذي كان ممولً في أأول الأمر من المرصد الأوروبي للتعديات على حقوق  المنتجات المقلّة.

يطاليا، وهو يربط حالياً بين مدن  س بانيا واإ الملكية الفكرية، تكوين ش بكة من المدن التي تراعي الملكية الفكرية في فرنسا واإ

 ما وباريس وتشرفيا ومالقة وأأليكانتي.رو

 مقدمةأأولً. 

للال المنتدى الأوروبي للملكية  2014انطلقت الشرارة الأولى لمشروع مدن الأصالة بمدينة باريس في شهر فبراير  .1

ت عامةً، الفكرية، وكان ذلك تحديداً في اجتماع بين ممثلي ثلاث مؤسسات وطنية تعنى حفماية العلامات التجارية من التعديا

وعلى الأخ  من توزيع المنتجات المقلّة وبيعها، وهذه المؤسسات هي اتحاد المصنعين )يونيفاب( بفرنسا ومعهد س نتروماركا 

س بانيا.  يطاليا ورابطة حماية العلامات التجارية )أأنديما( باإ نديكام( باإ  لمكافحة التقليد )اإ

يمانًا راسخاً حفماية العلامات التجارية والشركات والتجارة وكانت الفكرة بس يطة للغاية مدارها على وجود بلّيات ت .2 ؤمن اإ

ويشبغي لأصحاب الحقوق ورابطاتهم تمييز المدن التي تتبع هذه  المحلية من المنافسة غير العادلة الناجمة عن بيع سلع مقلّة.

 الس ياسة من للال اس تحداث علامة اعتماد "مدينة أأصالة".

 الفرضياتثانياً. 

لى المواطنين، ويشمل ذلك بطبيعة الحال أأسواق الشوارع.للأسواق  .3 لى المدن واإ ذا تتبعنا  أأهمية حيوية بالشس بة اإ واإ

أأصول معظم المدن الأوروبية وجدنا أأن السبب الأصلي لإنشاء كل منها كان احتضان معارض وأأسواق كانت تقام عند 

 تقرة. مفترقات طرق فتطورت حتى أأصبحت في نهاية المطاف مدنًا صغيرة مس  

                                         
*

آراء المؤلف  آراء أأمانة الو  ينالآراء الواردة في هذه الوثيقة أ  يبو أأو الدول الأعضاء فيها.ول تتطابق بالضرورة مع أ
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ليه القرار فما  يشتري وأأين  .4 وللمواطن في عالمنا اليوم دور محوري في الخيارات المتعلقة بالس تهلاك، حيث يرجع اإ

كما أأن له الخيار المحض بين الشراء من  يشتريه ومتى يشتريه سواء كان ذلك من باب سد الاحتياجات اليومية أأو للاس تمتاع.

ل كترونية، وبين شراء المنتجات ذات علامات تجارية أأو غيرها، وبين شراء منتجات متجر حقيقي شرعي أأو منصة تجارة اإ

 أأصلية أأو مقلّة.

وتت  السلطات البلّية عادةً بتنظيم ما يقع في نطاقها الجغرافي من تجارة،  والإدارة العامة الأقرب للمواطن هي بلّيته. .5

لى ذلك.سواء كانت في متاجر حقيقية أأو أأسواق شوارع أأس بوعية أأو أأس يكولوجي وما اإ وقد تحكم اللوائح التنظيمية  واق طعام اإ

التي تطبقها السلطات المحلية أأوقات العمل والأماكن التي يجوز بيع السلع فيها واستيفاء السلع للمتطلبات القانونية، بما في ذلك 

 لمحلية.وتقع انتهاكات تلك المتطلبات عادةً ضمن حدود البلّيات ا قوانين الملكية الفكرية.

عمال العلامات  .6 لى نفس النتيجة: أأن للبلّيات دور حيوي في التمكين من اإ آنفاً اإ وتؤدي جميع الاعتبارات المذكورة أ

 التجارية لما وضعت له وحمايتها من التعديات، ول س ما  توزيع السلع المقلّة وبيعها.

 شروعالم ثالثاً. 

نديكام ويونيفاب من لبراتها  .7 لى أأن ثمة بلّيات ل تضع الحماية من التقليد ضمن للصت مؤسسات أأنديما واإ الطويلة اإ

 أأولوياتها، ببنما تعتبر بلّيات أأخرى تلك الحماية من المقومات الأساس ية لحماية تجارتها المحلية من أأي شكل من أأشكال التعدي

ة، بل تشمل كذلك حماية الصحة وأأن نتيجة اتباعها لهذه الس ياسة ل تقتصر على حماية العلامات التجارية والتجارة المحلي

 العامة والأمن العام، ووجود مساحات عامة مشتركة لالية من البائعين غير القانونيين، بل وصورة مدنها.

يمانًا منها بأأن هذه هي الس ياسة القويمة التي يشبغي  .8 وتحمي هذه البلّيات من النوع الثاني العلامات التجارية والتجارة اإ

قد ارتأأت المؤسسات الثلاث أأنه يشبغي الإعراب عن التقدير للصناعات الأصلية من للال الإشادة هدذه ومع ذلك، ف اتباعها.

 الجهود بأأسلوب مناسب.

وقد أأطلق المرصد الأوروبي للتعديات على حقوق الملكية الفكرية التابع لمكتب الاتحاد الاوروبي للملكية الفكرية  .9

وتقدمت  لكية الفكرية ومكافحة التقليد، معطياً أأولوية للأنشطة المتعلقة بالبلّيات،برنامجاً لتمويل أأنشطة التوعية حفقوق الم 

حدى هذه المنح. نديكام ويونيفاب بطلب مشترك للحصول على اإ مشروعاً قُدمت لها  120ولم يقع الاختيار من بين  أأنديما واإ

ل على   مشروعاً كان منها مشروع مدن الأصالة.  11طلبات اإ

 مشروع مدن الأصالة أأهدافرابعاً. 

 تس تهدف المؤسسات الثلاث بتنفيذها العملي لمشروع مدن الأصالة تحقيق ثلاثة أأهداف رئبس ية: .10

شادة بالبلّيات المشهورة بششاطها لصالح التجارة الأصلية ومكافحة توزيع  – اس تحداث شعار يمثل علامة مميزة للاإ

ذلك الشعار في صفحاتها الإلكترونية المؤسس ية وخطاباتها  السلع المقلّة وبيعها، حيث يمكن لتلك البلّيات اس تخدام

 وهذا هو الشعار: الرسمية ومستنداتها.
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نديكام ويونيفاب – وبين المدن الراغبة في اكتساب صفة "مدن الأصالة" بغية  وتوقيع مذكرة تفاهم بين أأنديما واإ

لى ذلك. جراءات ضبط المنتجات المقلّة وما اإ  تنفيذ حملات توعية وتدريب الشرطة المحلية وتحسين اإ

والإيطالية والإس بانية تعقد اجتماعات لتبادل الممارسات الجيدة  الفرنس يةوتكوين ش بكة من "مدن الأصالة"  –

 ة التقليد.وتتعاون على مكافح

 الأنشطة الأولىلامساً. 

م العرض الرسمي لمشروع مدن الأصالة في شهر سبتمبر  .11 بمدينة كان الفرنس ية، كما أأذيع أأمر المشروع منذ  2015قُد ِ

 ذلك الحين في كثير من المدن والمؤسسات.

س بانيا، عُرض مشروع مدن الأصالة أأولً على ائتلاف المدن والمقاطعات الإس بانية .12 وعلى الرابطة الكاتالونية  ففي اإ

رسال خطابات لعمد أأكثف المدن سكانًا، عُقدت اجتماعات مع بلّيات كثيرة، منها بلّيات  للبلّيات. ثر اإ وبعد ذلك، واإ

شبيلية وأأوفييدو وخيخون ول كورونيا والبس يط وقصرش ومالقة وأأليكانتي وبلشس ية وسانتا كروث دي تيشيريفه وسانتاتاندير  اإ

وأأما في فرنسا، فقد عُرض المشروع على بلّيات  ا دي مايوركا وبالنثيا وبطليوس وشقوبية ولوغرونيو وقونكة.وبلباو وبالم

باريس وكان ولو كانيه وماندليو ل نابول وموغا وثيول سور مير وأأنتبب ومنتو ونبس وسان لوران دو فار وسان تروبيز 

يطاليا، عُرض المشروع على مدينة روما وحاكم روما ووزارة التنمية وفي اإ  وفالوريس وفيلنوف لوبيه وجوا ي با ومارس يليا.

 الاقتصادية.

وأأصبحت أأليكانتي الإس بانية أأول "مدينة أأصالة"، وتعاقبت بعدها مدن أأعربت عن اهتمامهابالمشاركة في المشروع منها  .13

 مالقة وباريس وروما وتشرفيا. 

 سادساً. المواد

لى مذكرة التفاهم وشعار .14 مدن الأصالة، طورت المؤسسات الثلاث عنصرين مهمين لششر المشروع أأحدهما  بالإضافة اإ

آخر حملة بعنوان الأصلي يدوم. معاً ضد المنتجات المقلّة باللغات الثلاث الإس بانية والإيطالية والفرنس ية. لكترونية وال  صفحة اإ

والأنشطة التي يمكن تنفيذها ضمن  شرحاً للمشروع، ومدنه، http://authenti-city.euوتضم الصفحة الإلكترونية  .15

 المشروع.
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صلي يدوم. ودُششت حملة  .16 ، حيث علُقت لفتات للحملة في 2016رسمياً في شهر أأكتوبر  معاً ضد المنتجات المقلّةالأ

شبيلية وبرشلونة ومدريد. 2016الفترة السابقة لأعياد الميلاد س نة  وفي  في محطات القطارات السريعة في بلشس ية ومالقة واإ

يطاليا، أأقيمت  علانية للحملة في شوارع روما. 1500اإ  9وأأما في فرنسا فقد أأذيع أأمر الحملة في مترو باريس في افترة من  لوحة اإ

لى   .2016نوفمبر  13اإ

 

وفي العالم الرقمي، أأذيع أأمر الحملة في الصفحة الإلكترونية لمدن الأصالة وفي الصفحات الإلكترونية لأعضائنا ومن للال  .17

س بانيا. 4.2بكات التواصل الاجتماعي، لاصة فبس بوك، مما بل  أأكثر من ش   يطاليا واإ  مليون شخ  في فرنسا واإ
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 مس تقبل المشروعسابعاً. 

وعلى الرغم من تمويل المشروع أأول الأمر من المرصد الأوروبي وتنفيذه للال . لقى مشروع مدن الأصالة نجاحاً باهراً  .18

 المشروع تتوالى. ، فما زالت نتائج2016-2015سشتي 

وقد عرض مكتب الاتحاد الاوروبي للملكية الفكرية على مكاتب الملكية الفكرية الوطنية دعماً من أأجل هذا  .19

 المشروع، وأأعربت بعض هذه المكاتب الوطنية، مثل مكاتب أألمانيا ومالطة وبولندا، عن اهتمامها بتطوير المشروع في بلّانها.

أأقيمت مائدة مس تديرة  في برشلونة، 2017ة الدولية للعلامات التجارية الذي عُقد س نة وللال المؤتمر العالمي للمنظم .20

وأأعرب ملحق الوليات المتحدة  تعاملت مع مشروع "مدن الأصالة" باعتباره عنصراً أأساس ياً لمكافحة المنتجات المقلّة.

لى بلاده.الأمريكية المعني بالملكية الفكرية للال اجتماع المائدة المس تديرة عن اه ن المنظمة الدولية  تمام بنقل المشروع اإ بل اإ

 للعلامات التجارية نفسها أأعربت عن اهتمام بتصدير المشروع لارج نطاق الوليات المتحدة.

لى  .21 وللاصة القول أأن مس تقبل المشروع يبدو م دهراً، حيث يتيح فرصة لش بكة متزايدة من "مدن الأصالة" ترمي اإ

 بة وغير المتعادلة لمكافحة التقليد.التعاون في المعركة الصع 
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ذكاء الوعي حفقوق المؤلف بين صفوف التلاميذ. - احترام حقوق المؤلف!  اإ

رئبسة فرع الأعضاء في الجمعية السويسرية لحقوق المؤلفين في المصنفات الموس يقية  مساهمة أأعدتها الس يدة كلاوديا كامف

(SUISAزوريخ، سويسرا ،)*  

 لخ م

احترام حق المؤلف مشروع تربوي صممته خمس شركات تس يير سويسرية من أأجل توعية الش باب بشأأن حق المؤلف وقيمة 

لى حق  16و 12ويقدم مشروع احترام حق المؤلف للمراهقين الذين تتراوح أأعمارهم بين  .العمل الإبداعي عاماً مدللًا تفاعلياً اإ

وبذلك يم   وأألف التلاميذ أأغنية مع الفنان الذي تناقشوا معه بشأأنها. المؤلف ويجري تنفيذه للال ساعات الفصل الاعتيادية.

نتاج التي ي واجهها الفنانون والمشهد الفني والثقافي في سويسرا. ولبس هدف احترام حق تعريفهم بطريقة ممتعة بظروف الإ

نما جعلهم يفهمون عمل الفنانين المبدعين. وينفذ مشروع احترام حق المؤلف لمدة اثني  المؤلف هو تويف الش باب بالتهديد واإ

لى  239 قصة نجاح حقيقية. وفي المجموع، تمت زيارة ما ي يد على ،عشرة عاماً على التواي  تلميذ. 39440مدرسة والوصول اإ

 مقدمة أأولً 

 PROLITTERISمن طرف  2006أأطلق مشروع احترام حق المؤلف في عام  .1

، وهي خمسة شركات WISSPERFORMوSSA وSUISSIMAGE و SUISAو

 تس يير سويسرية، هددف توعية الش باب بأأهمية احترام حق المؤلف وقيمة العمل الإبداعي.

 المعلومات الأساس ية ثانياً 

المشروع في وقت انتشر فيه نقل الملفات عبر الإنترنت وحصول  تمت مباشرة .2

من هذه المصادر بالأساس. وفي سويسرا، يعتبر تنزيل المحتوى المحمي حفق م أأفلامه اهم، وأأكثر فأأكثر،الش باب على موس يق

ن كان المصدر غير قانوني. بيد أأن التحميل مم  الموس يقى والأفلام على  العديد من الش باب أأتاحوانوع. وبما أأن المؤلف قانونياً، واإ

جراءات على وجه الاس تعجال.  ش بكات تقاسم الملفات )من غير قصد في أأغلب الأحيان(، أأصبح من اللازم اتاذ اإ

ويمثل الش باب مجموعة مس تهدفة تكتسي أأهمية بالغة، وتص  الشركات الدولية ميزانيات ضخمة لس تقطاهدم  .3

حملات وجولت من غير الممكن بذلك أأن تنظم  بالشس بة لشركات التس يير، التي كان هو ذاتهمر عة، ولم يكن الأ كمجمو 

لى  يجاد أأساليب أأقل تكلفة للوصول لهذه المجموعة المس تهدفة. وكان تعريفية على نطاق واسع. وبالإضافة اإ ذلك، كان ل بد من اإ

 المؤلف ولاصة التعليم الإعلامي يرتبط بالمسار الدراسي.التعاون مع المدارس مفيداً لأن مواضيع حقوق 

                                         
*

آراء المؤلف و    بالضرورة وجهات نظر الأمانة العامة أأو الدول الأعضاء في الويبو. لبستالآراء المعرب عنها في هذه الوثيقة هي أ
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 خطة عمل على ثلاث مراحل ثالثاً 

 كتبب المدرس أألف.

 في سويسرا، تقع المسؤولية الأولى عن التعليم والتثقيف على عاتق الكانتونات. وتشسق .4

-كانتون سلطة صنع الس ياسات 26يمثل مديرو و عملها على الصعيد الوطني.  هذه الأليرة

(. وفي البداية، نشر كتبب CDIPاللجنة السويسرية لمديري الكانتونات المعنية بالتعليم )

على الأساتذة بتعاون مع اللجنة السويسرية  " A bon droit صفحة بعنوان " 16يتأألف من 

سس حق المؤلف وتطوره وتطبيقه لمديري الكانتونات المعنية بالتعليم، يقدم معلومات بشأأن أأ 

الفعلي في مجال التعليم. ووزع الكتيب عن طريق اللجنة السويسرية لمديري الكانتونات المعنية 

في نسخة بالتعليم حصريًا، وهي المؤسسة الوحيدة التي لديها نفاذ مباشر لجميع المدارس: ونشر 

مدرس طلبات للحصول عليه. ولم يعد  70000مرتين على التواي وقدم ما ي يد على  مطبوعة

نترنت على الرابط:  يطبع قط في شكل ورقي، وتتاح المعلومات للمدرسين على الإ

www.educa.ch. 

 أأدوات التعليم  باء.

شكل صحيفة لفائدة التلاميذ بالتعاون مع وبعد ذلك، تم طبع أأدوات الدعم التربوي في  .5

ناشر متخص  في هذا النوع من وسائط التعليم. وتشمل الجريدة أأخبار فنانين مشهورين 

عن العملية الإبداعية والحياة اليومية للفنان ومختلف جوانب حق المؤلف. وبفضل  يتحدثون

درسون دروساً بشأأن هذا الوس يط التعليمي وأأوراق العمل ذات الصلة، يمكن أأن يعطي الم

حق المؤلف بطريقة مس تقلة في المدارس، ومعمقة أأيضاً. ولم يعد هذا المحتوى متاحاً في صيغة 

نما على الإنترنت على الرابط   . //:www.respectcopyright.chhttpمطبوعة، واإ

 درس تفاعلي جيم.

ة، طور مشروع احترام حق المؤلف على نحو أأفضل من طرف أأخصائي وفنان مشهور اللذين اتبعا وفي المرحلة الثالث .6

عطاء دروس حقوق المؤلف لساعة واحدة. ويمنح مشروع احترام حقوق المؤلف مدللًا تفاعلياً لحق المؤلف  نهجاً مسلياً في اإ

دراس تنظيم الحدث بالمجان وهو يعتبر كج ء من العمل عاماً. ويمكن أأن تطلب الم 16و 12للتلاميذ الذين تتراوح أأعمارهم بين 

 الدراسي، وغالباً ما ينفذ للال الأسابيع التي يم  التطرق فيها للموضوع.

 

 

 

http://www.educa.ch/
http://www.educa.ch/
http://www.respectcopyright.ch/
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نتاج  .7 وأألف التلاميذ أأغنية بالتعاون مع الفنان الذي تناقشوا معه بشأأنها. وتعلموا بذلك بطريقة مسلية بشأأن ظروف الإ

المشهد الفني والثقافي في سويسرا. وللال الحدث قدمت أأجوبة عن الأس ئلة التالية: هل يمكن تنزيل التي يواجهها الفنانون و 

نصوص وصور وموس يقى على الإنترنت ونقلها؟ ما الذي يمكن أأن أأنشره على الوسائط الاجتماعية بطريقة قانونية؟ كيف 

نتاج قرص مدمج أأو فيديو أأو ن  أأو يكسب الفنانون رزقهم ومما يكس بونه؟ ما الذي يجب أألذه بعين الاعتب ار عند اإ

بداعي، وعلى سبيل المثال عندما يؤلفون نصاً في المدرسة  صور؟ وبالتاي يصبح الش باب على وعي بأأنفسهم كمؤلفين لعمل اإ

 وأأنه باعتبارهم مؤلفين، فهم يتمتعون بنفس حقوق النجوم.

 

دروساً معدة بطريقة مهنية ومشوقة ومبدعة. وتس تخدم ويتيح مشروع حماية حقوق المؤلف للأساتذة والتلاميذ  .8

الدعائم الموس يقية والألعاب والفكاهة لتوصيل المعلومات بشأأن حقوق المؤلف. والرسالة الأساس ية بس يطة وهي: احترام 

يجابياً الإبداع الفني والملكية الفكرية واحترام الفنانين المبدعين. وتجعل مشاركة فنانين مشهورين المدلل جذابًا أأ  كثر وتبقي جواً اإ

يجابي، ويدوم  ويصبح من المقبول والأسهل أأكثر التعاطف معهم. وبالتاي يلقن التلاميذ درساً ينحت في ذاكراتهم كحدث اإ

 بذلك لمدة أأطول.

يجابية في المدارس وفي كل مناس بة والاهتمام حفق المؤلف لم يفتر. وفي المجموع، تمت زيارة ما ي .9  يد وكانت ردود الفعل اإ

في العام الماضي وحده. ولتحقيق توازن أأفضل في الميزانية بالشس بة لمختلف  49مدرسة حتى الآن، بما فيها  239على 

آن  نما للال العديد من الفصول الدراس ية الموازية في أ المشاركين، لم تنظم الأحداث لارج الفصول الدراس ية على انفراد، واإ

شابًا على  39440س نة الأليرة، اطلع حواي  11. وفي 200و 70للتلاميذ يتراوح بين  واحد. وتبين التجربة أأن العدد الأمثل

 مسائل حقوق المؤلف.

 احترام حق المؤلف اليوم رابعاً.

 زيادة التركيز على قيمة العملة الإبداعي أألف.

لافاً طفيفاً عما كان عليه وبسبب العدد الكبير للعروض المتاحة حالياً بطريقة قانونية على الإنترنت، خصتلف الوضع اخت .10

ذكاء وعي الش باب حفق المؤلف لأن الأعمال المحمية حفقوق المؤلف تتاح بطريقة  10في  أأعوام الماضية. ولم تضعف أأهمية اإ

أأسهل أأكثر فأأكثر على الإنترنت وأأصبحت الاس تعمالت المس تقبلية أأبسط. وعلى هذه الخلفية، واصلت شركات التس يير 

 فيذ مشروع احترام حق المؤلف، وحتى أأنها تشدد الآن أأكثر على قيمة العمل الإبداعي في الدروس. السويسرية الخمس تن 
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نما بالخلق وجعلهم قادرين  .11 ولم يكن هدف مشروع احترام حق المؤلف منذ البداية، هو تويف الش باب بالتهديد، واإ

م حق المؤلف على ت ايد ثقافة التحميل الحر والمسأألة على فهم عمل الفنانين المبدعين. وترك  المناقشات الآن في مشروع احترا

الرئبس ية المتمثلة في قيمة الثقافة، أأي "ما الذي يناسبني شخصياً؟". وبتسليط الضوء على العلاقات المترابطة في صناعة الثقافة، 

جون المس تقبليون لأعمال تس تحضر مسؤولية كل شخ . وينقل الفنانون الرسالة الأساس ية التالية في المدارس: "أأنم  المنت

فنانيكم المفضل؛ وأأنم  مسؤولون ج ئياً على ضمان أأن يتمكن الفنان/الفنانة من الاس تمرار في نشر موس يقى جديدة أأو كتاب 

 جديد أأو فيلم جديد.

 

 العمل مع الفنانين باء.

قناع  .12 يجابي في مشروع احترام حق المؤلف، يسهل نسبياً اإ الفنانين المشهورين بالمشاركة في بما أأنه يم  اتباع نهج اإ

المشروع. ويفضل الش باب بدون شك التواصل مباشرة مع الفنان، غير أأن العكس صحيح أأيضاً، ويكسب الفنانون تجربة 

يجابية بالشس بة لجميع المشاركين.  مهمة من التواصل شخصياً مع معجبيهم من الش باب. ولهذا النوع من التعاون سمات اإ

 لى المس تقبلالنظر اإ  لامساً.

يتكيف مشروع احترام حق المؤلف باس تمرار مع الظروف الراهنة ويحمل سمات  .13

جديدة في طياته. وسوف تنظم هذا العام مسابقة وطنية بعنوان "من كتب أأفضل قطعة 

راب؟". وسبتعاون الفصل الفاز  مع فنانين معروفين وس يحصل على تسجيل لأدائه. 

لية تتعلق حفق المؤلف على الإنترنت بالتعاون مع وعلاوة على ذلك، س تطلق منصة تفاع 

 جمعيات عديدة.

 .http://www.respectcopyright.chط وتتاح الم يد من المعلومات على الراب

 []نهاية الوثيقة
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