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دراستان استقصائيتان عن مدى ملاءمة وضع معايير جديدة للويبو في مجال العلامات التجارية
معلومات أساسية
1. وافقت اللجنة المعنية بمعايير الويبو في دورتها الثانية المنعقدة في أبريل/مايو 2012 على إنشاء مهمة جديدة (المهمة رقم 46) ووصفها كما يلي:
"دراسة مدى ملاءمة وضع معايير أخرى في مجال العلامات التجارية وإعداد الاقتراح الخاص بذلك، بما في ذلك وصف للحاجة وللفوائد المتوقعة لكل تطوير جديد، وكذلك وضع أولوية للاقتراحات."
2. وقررت اللجنة أن تعهد بهذه المهمة إلى فرقة العمل المعنية بمعايير العلامات التجارية والتمست منها أن تعرض عليها نتائج الدراسة، فضلا عن خطة لإنجاز أنشطة إضافية، لتنظر فيها أثناء دورتها التي ستعقد في عام 2013.
3. وعقدت فرقة العمل اجتماعا غير رسمي في 1 مايو 2012 أثناء دورة اللجنة الثانية، وناقشت العمل الذي سيتعين إنجازه في المستقبل وبعض السمات المرشحة لتوضع معايير أخرى بشأنها في مجال العلامات التجارية. ووافق أعضاء فرقة العمل على إجراء دراسة استقصائية داخل فرقة العمل للوقوف على احتياجات العمل من حيث وضع معايير أخرى لدى مكاتب العلامات التجارية، ولإعداد الاقتراحات الخاصة بها.
4. وقرر الفريق العامل السابق المعني بالمعايير والوثائق في دورته الرابعة المنعقدة في يناير 2004 أنه ينبغي إيلاء مزيد من الاهتمام لتوحيد معلومات العلامات التجارية واتفق على قائمة تضم 13 بندا لمعايير العلامات التجارية وضعتها فرقة العمل المعنية بمعايير العلامات التجارية. واتفق الفريق العامل المذكور على إعطاء الأولوية الأولى لوضع معيارين، هما معيارا الويبو الحاليان ST.66 وST.67. وفيما يخص مراجعة المعايير الأحد عشر الأخرى أو استحداثها في حال الضرورة، قررت اللجنة في دورتها الأولى تعليق هذا العمل إلى حين استكمال المهمة رقم 20، وقد اعتُبرت هذه المهمة مستكملة أثناء الدورة الثانية للجنة (انظر المرفق الثاني للوثيقة SCIT/SDWG/4/4 والفقرات من 34 إلى 44 من الوثيقة SCIT/SDWG/4/14 والوثيقة CWS/1/9 والفقرة 52 من الوثيقة CWS/1/10 والفقرة 42 من الوثيقة CWS/2/14) 
ملخص نتيجة الدراسة الاستقصائية
5. سعيا إلى إنجاز المهمة رقم 46 أجريت دراستان استقصائيتان بين أعضاء فرقة العمل المعنية بمعايير العلامات التجارية، وكان الهدف من هاتين الدراستين الوقوف على احتياجات العمل من حيث وضع معايير أخرى في مجال العلامات التجارية؛ والفوائد المتوقعة من هذه المعايير؛ والسمات اللازم وضع معايير بشأنها والتوصيات المؤقتة الخاصة بهذه السمات واختيار السمات المرشحة لوضع معايير أخرى بشأنها.
6. وتألف الاستبيان الذي تضمنته الدراسة الاستقصائية الأولى من ثلاثة أجزاء هي: الجزء الأول وهو يتعلق بالسمات المرشحة المحتمل وضع معايير أخرى بشأنها والتي ناقشتها فرقة العمل في الاجتماع الذي عقد في مايو 2012؛ والجزء الثاني وهو يتعلق بسائر السمات المرشحة المحتملة؛ أما الجزء الأخر فيتعلق بالاقتراحات الأحد عشر المتبقية التي عُلّق العمل بشأنها منذ عام 2004. وشاركت مكاتب العلامات التجارية السبعة التالية في الدراسة الاستقصائية: أستراليا وكندا ومكتب التنسيق في السوق الداخلية واليابان وجمهورية كوريا والاتحاد الروسي والمملكة المتحدة.
7. وبناء على الردود التي تسلمها أعضاء فرقة العمل المشاركون في الدراسة الاستقصائية الأولى، اختيرت 12 سمة مرشحة محتملة لوضع معايير أخرى بشأنها في مجال العلامات التجارية: ست سمات مرشحة جديدة وست سمات مرشحة من الأحد عشر اقتراحا المتبقية. وكل سمة مرشحة اختيرت حصلت على تأييد عضو واحد مشارك في الدراسة الاستقصائية الأولى أو أكثر. والاثنتا عشرة سمة المختارة هي:
(1)
توصية بشأن الإدارة الإلكترونية للعلامات الصوتية
(2)
توصية بشأن الإدارة الإلكترونية لعلامات الشم (الرائحة)
(3)
توصية بشأن الإدارة الإلكترونية للعلامات المجسّمة (الثلاثية الأبعاد)
(4)
توصية بشأن الإدارة الإلكترونية للعلامات الهولوغرامية
(5)
توصية بشأن الإدارة الإلكترونية لعلامات الحركة أو الوسائط المتعددة
(6)
توصية بشأن الإدارة الإلكترونية لعلامات المكان
(7)
توصية تتعلق بعناصر الحد الأدنى من البيانات اللازمة لتمييز وثائق العلامات التجارية
(8)
تسجيل موحد لرموز تصنيف نيس في سجلات قابلة للقراءة بواسطة الآلات
(9)
توصية بشأن وثائق العلامات التجارية المنشورة
(10)
مبادئ توجيهية لإصدار تصويبات وبدائل وإضافات تتعلق بمعلومات العلامات التجارية
(11)
توصية بشفرة موحدة لتمييز مختلف أنواع وثائق العلامات التجارية
(12)
توصية بشأن تشفير عناوين الإعلانات الصادرة في الجرائد الرسمية.
8. وانطلاقا من الردود المستلمة على الدراسة الاستقصائية الأولى، سعت الدراسة الاستقصائية الثانية إلى مواصلة دراسة كل سمة مرشحة مختارة في ضوء الفوائد المتوقعة، والسمات اللازم وضع معايير بشأنها والتوصيات المؤقتة؛ ولتحديد الأولويات من بين السمات المرشحة المختارة. وترد تفاصيل النتائج في ملحق هذه الوثيقة لتنظر فيها اللجنة. وشارك مكاتب العلامات التجارية العشرة التالية في الدراسة الاستقصائية: أستراليا وكندا وفرنسا ومكتب تنسيق السوق الداخلية واليابان وجمهورية كوريا والاتحاد الروسي والسويد والمملكة المتحدة والولايات المتحدة الأمريكية.
النتائج
9. نزولا عند طلب اللجنة قامت فرقة العمل المعنية بمعايير العلامات التجارية بدراسة مدى ملاءمة وضع معايير أخرى في مجال العلامات التجارية واختارت 12 سمة مرشحة على أساس نتائج الدراستين الاستقصائيتين.
10. ولكل واحدة من السمات المرشحة الاثنتي عشرة تقصت فرقة العمل المشكلة الواحدة أو أكثر أو النتيجة الواحدة أو أكثر التي يتعين تناولها، والسمات التي يتعين وضع معايير بشأنها والفوائد المتوقعة من وضع المعايير الجديدة الوجيهة. وترد نتائج هذا التقصي في ملحق هذه الوثيقة لتنظر فيها اللجنة. وينبغي الاستعانة بهذا التقصي كدراسة أولية تزود اللجنة بما يلزمها من معلومات لتقرر أية سمة مرشحة واحدة أو أكثر ينبغي أن تركز جهودها عليها في المقام الأول لتضع بشأنها معيارا جديدا واحدا أو أكثر في مجال العلامات التجارية.
11. ودرست فرقة العمل أيضا الجوانب المفضلة والملحة التي أُعرب عنها في الردود على الدراسة الاستقصائية الثانية فيما يتعلق بكل سمة من السمات الاثنتي عشرة المرشحة. ويرد ملخص بالنتائج الوجيهة في الجدول 3 من الملحق لتنظر فيه اللجنة.
12. وترى فرقة العمل أن نتائج التقصي تبين بوضوح مدى ملاءمة الاستمرار في وضع المعايير الجديدة في مجال العلامات التجارية. وبما أن العديد من مكاتب العلامات التجارية بدأ بالفعل، أو ينظر في البدء، في توفير الحماية للعلامات غير التقليدية، فمن المهم وضع المعيار الجديد الواحد أو أكثر في وقت مبكر من العملية لكي يتضح لأعضاء اللجنة كيفية التعامل معه إلكترونيا. وتتيح المعلومات المستمدة من الدراستين الاستقصائيتين اختيار العديد من السمات المرشحة، إلا أنه بالنظر لما يلزم من وقت وموارد وكم من العمل لوضع معيار واحد لكل سمة مرشحة محتملة، تود فرقة العمل أن تقترح على اللجنة أن تركز جهودها في بادئ الأمر على سمة مرشحة واحدة أو سمتين مرشحتين اثنتين لإعداد اقتراح واحد أو أكثر بمعيار جديد واحد أو أكثر بشأنها في مرحلة أولى. وعلى أساس الأولويات الملخصة في الجدول 3 من الملحق تقترح فرقة العمل على وجه الخصوص اختيار سمة مرشحة واحدة أو أكثر من بين الخيارات الثلاثة التالية:
-
توصية بشأن الإدارة الإلكترونية للعلامات الصوتية
-
توصية بشأن الإدارة الإلكترونية لعلامات الحركة أو الوسائط المتعددة 
-
توصية بشأن وثائق العلامات التجارية المنشورة
13. وفورما تختار اللجنة السمة المرشحة المشار إليها في الفقرة السابقة ليوضع معيار بشأنها، تقترح فرقة العمل أن تنشئ اللجنة مهمة جديدة واحدة أو أكثر وأن تؤلف فرقة عمل جديدة لتعكف على هذه المهمة الجديدة الواحدة أو أكثر من أجل إعداد اقتراح بشأن السمة المرشحة المختارة الواحدة أو أكثر ليُنظر فيها وتعتمد في المستقبل باعتبارها معيارا جديدا واحدا أو أكثر من معايير الويبو.
14. وتقترح فرقة العمل أن يُعلق العمل بشأن وضع المعايير الخاصة بالسمات المرشحة العشر أو الإحدى عشرة المتبقية إلى حين استكمال المهمة الجديدة المقترحة في الفقرة السابقة.
15. وتود فرقة العمل أيضا أن تقترح اعتبار المهمة رقم 46 مستكملة وحذفها من قائمة مهمات اللجنة، ووقف عمل فرقة العمل المعنية بمعايير العلامات التجارية. 
[يلي ذلك الملحق]
