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WIPO Works for What?WIPO Works for What?

Empower Member States to develop, protect, enforce, 
manage and commercially exploit IP as a tool for economic, 
social and cultural development

Raise the awareness with regard to the development and 
management of policies and practices for using IP assets

Provide tools for the promotion of intellectual asset 
t i l di id li d b t ti d lmanagement, including guidelines and best practice models 

for managing intellectual assets

Encourage countries to develop an IP culture and ProvideEncourage countries to develop an IP culture and Provide 
country‐specific assistance in developing an IP system that 
meet national policy and economic objectivesp y j

Overview of Assistance under FIT/JPOverview of Assistance under FIT/JP

WIPO‐JAPAN Funds‐in‐Trust (FIT/JP)

Annual voluntary contribution to WIPO by the Government of 
Japan (the Japan Patent Office) for assistance activities in the 
field of Industrial Propertyfield of Industrial Property

T t R i F A i d th P ifi R i i 1987 dTarget Region: For Asia and the Pacific Region since 1987, and 
for African countries since 2008

For Copyrights (Agency for Cultural Affairs) since 1993 



Main objectives of FIT/JP (Industrial Property)Main objectives of FIT/JP (Industrial Property)

Promotion of the awareness of the industrial property system 
for economic and technological development and of the 
benefits to be derived from the effective use of the system

Assistance to developing countries in establishing or 
strengthening their industrial property laws and institutions

Development of human resources in the sectors concerned 
i h h d i i i d ili i f i d i lwith the administration and utilization of industrial property 

system

Activities under FIT/JP (Industrial Property)Activities under FIT/JP (Industrial Property)

F / W k h / S iForum / Workshop / Seminar 

Expert advisory mission

Provision of equipmentsProvision of equipments

Public outreach; 
translation/printing of WIPO 
p blications/IP referencepublications/IP reference 
materials, and documentary 
production (films)

Training courses / Long term 
fellowships in Tokyo

Research on successful casesResearch on successful cases 
linking Business and IP: 

IP Advantage



Linking Intellectual Property and BusinessLinking Intellectual Property and Business

Intellectual Property System: Patents, Utility Models, 
Trademarks Industrial Designs, Copyrights etc… 

Protects creations of the mind: inventions, literary and artistic 
works, and symbols, names, images, and designs used in 
commerce…

So, how these IP rights benefit our business in fact?

Need for Successful Cases of Linking IP and 
Business

A proposal was made by the Government of Japan:          
“Web‐based Experience Sharing on Successful Cases of 
Linking Intellectual Property and Business”

To provide one stop gateway to case studies at WIPO

For a better understanding of how to create and protect 
intellectual property and reap the benefits provided by the IP 
system



What is “IP Advantage” Database?What is  IP Advantage  Database?

Provides a one‐stop gateway to case studies that chronicle 
the IP experiences of inventors, creators, entrepreneurs and 
researchers as well as rural communities, cooperatives and 
traditional knowledge holders from across the globe

Offers insights into how IP works in the real world and how its 
successful exploitation can contribute to development

D l d b WIPO C i ti Di i i d th WIPODeveloped by WIPO Communications Division and the WIPO 
Japan Office in Tokyo with the support of the FIT/Japan

Launched in September 2010 at:Launched in September 2010 at:

http://www.wipo.int/ipadvantage/en/

IP Advantage: StructureIP Advantage: Structure

Based on the Intellectual 
Creation Cycle:

k d hC ti • Background on the creator, 
inspiration and R&D process

• IPRs acquired

Creation 
(research & 

development)

• IPRs acquired

• Licensing / commercialization

B i lt i l di• Business results including 
profit and reinvestment

• Enforcement of IPRs (if any)

Protection 
(acquisition of 

intellectual 
property rights)

Utilization 
(commercialization 

and licensing)

• Enforcement of IPRs (if any) 

• Lessons learned

p p y g )



IP Advantage: Featuresg

For feedback and potential 
t dinew case studies

IP Advantage: Simple Search InterfaceIP Advantage: Simple Search Interface



IP Advantage: Advanced Search Interfaceg

IP Advantage: Search ResultsIP Advantage: Search Results

Search query entered and 
number of results found

R lt li ti t d b t / t itResults listing, sorted by country / territory,

According to user’s choice



IP Advantage: Recent Developmentsg p

RSS feature allows users to 
subscribe to receive 
updates of latest additions 
to the database

IP Advantage: Recent Developments

There are some 120 case studies featured in the 
database and new case studies are added every weekdatabase and new case studies are added every week

French and Spanish versions to be developed next yearFrench and Spanish versions to be developed next year

10 t di hi hli hti th f l10 new case studies highlighting the successful 
commercialization of technologies developed in R&D 
institutes / universities in Asia to be added next yearinstitutes / universities in Asia to be added next year 



IP Advantage: “Argan Oil” from MoroccoIP Advantage:  Argan Oil  from Morocco 

IP Advantage: “Argan Oil” from MoroccoIP Advantage:  Argan Oil  from Morocco

Registered as a Protected Geographical Indication (PGI) 
agricultural product in the EU and became the first product 
from Africa to receive such protection

d f b f f hPGI identifies Argan as being from a specific region with 
resulting unique properties and signals to consumers that its 
production meets stringent standardsproduction meets stringent standards

Such standards make it easy to detect unofficial and fake 
Argan oil, thus protecting local producers, consumers and theArgan oil, thus protecting local producers, consumers and the 
environment

“A geographical indication (GI) is a sign used on goods that have a specificA geographical indication (GI) is a sign used on goods that have a specific 
geographical origin and possess qualities or a reputation that are due to that place 
of origin. Most commonly, a geographical indication consists of the name of the 
place of origin of the goods.”place of origin of the goods.



IP Advantage: “Tequila” from MexicoIP Advantage:  Tequila  from Mexico

IP Advantage: “Tequila” from MexicoIP Advantage:  Tequila  from Mexico

“Tequila” became Mexico’s first appellation of origin (AO) in 
1974, and was internationally protected in 1978. 

Agreements with Canada, the European Union and the United 
States recognize tequila as a product of Mexican origin, and 
only tequila produced in Mexico can be sold in these markets. 

The AO has helped tequila go from a regional drink to one 
th t h hi d ld id l itthat has achieved worldwide popularity.

“An appellation of origin is a special kind of geographical indication, used on pp f g p f g g p ,
products that have a specific quality that is exclusively or essentially due to the 
geographical environment in which the products are produced”



IP Advantage: Ethiopian Fine CoffeeIP Advantage: Ethiopian Fine Coffee

IP Advantage: Ethiopian Fine CoffeeIP Advantage: Ethiopian Fine Coffee

Coffee generates about 60 percent of the country’s total 
export earnings and some 15 million people are directly or 
indirectly involved in the Ethiopian coffee industry while only 
5 to 10 percent of the retail price actually goes back to5 to 10 percent of the retail price actually goes back to 
Ethiopia. 

Ethiopian government decided to acquire trademarks forEthiopian government decided to acquire trademarks for 
Ethiopian premium coffees, brand them and license them 
both within Ethiopia and in other countries.p

It enabled the growers and producers to become part of price 
setters instead of being price takers.

“A trademark is a distinctive sign which identifies certain goods or services as 
those produced or provided by a specific person or enterprise”



Documentaries on Asian InnovatorsDocumentaries on Asian Innovators

Promote public understanding of IP through interviews with 
creators and innovators talking about their work, their source 
of inspiration and their experience with the IP system

Tripling the Mango Yield in the Philippines

Dr. Ramón Barbara

Inventor PhilippinesInventor, Philippines

A “Robot” Venture for the Future

Mr Takahashi Tomotaka

IP f Lif S i

Mr. Takahashi Tomotaka

Inventor, Japan

IP for Life Saving

Mr. Kiyoshi Amemiya

Inventor, Japan

Thank you for your kind attention
Looking forward to your success storiesLooking forward to your success stories

at

www.wipo.int


