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. Le Groupe Richemont

e 16,000 employes

e 1,376 boutiques (dont 774 internes)
e 17 margues de luxe

e Produits :

horlogerie, bijoux, instruments d’ecriture,
maroquinerie, briguets, mode et accessoires
de mode (lunettes, porte-clés, ...)




Le Groupe Richemont

Year of . Maisons Cli;y{v'Tuwn of Website address
foundation origin
1755 Vacheron Geneva www.vacheron-
Constantin constantin.com
1814 Purdey London www. purdey.com
1830 Baume & Geneva www.baume-et-
Mercier mercier.com
1833 Jaeger- Le Sentier )
LeCoultre www.jaegerlecoultre.com
1845 Lange & Sohne Glashitte
www.alange-soehne.com
1847 Cartier Paris )
www.cartier.com
1860 Cfficine Panerai Flarence )
WWW.panerai.com
1868 IWC Schaffhausen )
www.iwe.ch
1274 Piaget Geneva )
www.plaget.com
1876 Lancel Paris
www.lancel.com
13583 Alfred Dunhill London www.dunhill.com
1906 Van Cleef & Faris
Arpels www.vancleef-arpels.com
1906 Manthlanc Hamburg
www.montblanc.com
1952 Chloé Paris
www.chloe.com
19583 Alaia Paris -
1994 Shanghai Tang Hong Kong _
www.shanghaitang.com
1935 Roger Dubuis Geneva www.rogerdubuis.com
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1. Instruments internationaux et régionaux
facilitant I’'acces au marché global

e Les marques

e | es modeles




Instruments internationaux et regionaux
facilitant I'acces au marché global

e Les marques
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Instruments internationaux et régionaux permettant
I’acces au marché global — Les marques

Avantages des systemes de Madrid et communautaire versus les
dépots nationaux :

- Codts

- Procédures de dépot

- Procédures subséquentes

- Monnaie unique

- Choix des langues

- Ancienneté / substitution de droits nationaux antérieurs
- Rapidité

- Sécurité

- Prestige
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Instruments internationaux et régionaux permettant
I’acces au marché global — Les marques

Comparaison entre le systeme de Madrid et le systeme
communautaire :

- Qui peut déposer

- Ou

- Codts

- Procédures de dépot

- Procédures subséquentes
- Choix des langues

- Ancienneté / substitution de droits nationaux antérieurs
- Rapidité

- Un ou plusieurs droits

- Usage

- Opting back

- Marque de base




1. Instruments internationaux et regionaux
facilitant I’'acces au marché global

e |Les modeles
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Instruments internationaux et régionaux permettant
I’acces au marché global — Les modeles

Avantages du systéme de La Haye :

1) procédures / formalités de dépot / vie du modele
2) codts

3) couverture géographique
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Instruments internationaux et régionaux permettant
I’acces au marché global — Les modeles

Parties a ’Arrangement de La Haye

Acte de Geneve Act (1999) Acte de La Haye (1960)
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Instruments internationaux et régionaux permettant
I’acces au marché global — Les modeles

Pour I'avenir ?
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Instruments internationaux et régionaux permettant
I’acces au marché global — Les modeles

Couverture via Couverture via |
le Systéme de La Haye (modéles) le Systeme de Madrid (marques)




111. DE LA BONNE UTILISATION DE CES
INSTRUMENTS

e Une bonne marque

e Un bon modele

e Une bonne protection
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DE LA BONNE UTILISATION DE CES INSTRUMENTS

Une bonne marque ?

e D’un point de vue marketing

e D’un point de vue juridique
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Une bonne marque ?

e D’un point de vue marketing
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Une bonne marque ?

e D’un point de vue juridique
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DE LA BONNE UTILISATION DE CES INSTRUMENTS

Un bon modele ?

e D’un point de vue marketing

e D’un point de vue juridique
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Un bon modeéle ?

e D’un point de vue marketing
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Un bon modeéle ?

e D’un point de vue juridigue
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Un bon modele ?
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Un bon modeéle ?

-------
il

-
.....
......

......
-







2 "

AN
TN
LSO

A Ay, et RS

Un bon modéle ?
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Un bon modeéle ?
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Un bon modeéle ?




Un bon modeéle ?

vy










2 "

AN
TN
LSO

A Ay, et RS

Un bon modéle ?
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DE LA BONNE UTILISATION DE CES INSTRUMENTS

Une bonne protection ?

3 criteres :
- le produit
- les marchés

- la contrefacon
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1V. Conclusion
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