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اللجنة الدائمة المعنية بقانون العلامات التجارية والرسوم والنماذج 
  الصناعية والبيانات الجغرافية

 
  الدورة السادسة والعشرون

توبر  28 إلى 24جنيف، من   2011كأ
 
 

 ليتهم في مجال العلامات التجاريةاجتماع إعلامي عن دور وسطاء الإنترنت ومسؤو

  الأمانةمن إعدادثويقة 

ناخلال الدورة ا .1 تجارية والرسوم والنماذج ا ية بقانون العلامات ا نة الدائمة ا شرين  سة وا لصلخا ل ن للج لمعم يانات لع بية وا لع
ية  نة(فالجغرا نة من لبطُ، 2011 أبريل 1إلى مارس  28جنيف من في لتي عقدت ا) للجا تقدم إلى الأمانة ل اللجأعضاء ا

هر مايو  بل نهاية  ية وسطاء الإنترنت،  سؤو شأن  نظيم اجتماع إعلامي  بات  شباقتراحات حول التر ق لي م ب لت تمس من . 2011ت ُوا ل
نظر فيها ية ا شرين  سادسة وا نة ا ها وأن تقدمها إلى دورة ا لالأمانة أن تجمع كل الاقتراحات التي  بغ ل لعللج ّ  .تسـتلم

تب 2011 مايو 31  تاريخوإلى حدود .2 سلم ا لمك،  ساهمات من الدول الأعضاء ات يةمالدولي  لتا الدانمرك والاتحاد  :ل
ية تحدة الأمر يكالروسي والولايات ا نة على نوقد شرت هذه الاقتراحات على مو. لم تدى الالكتروني  للجقع ا تاليلمن نوان ا لا : لع

/comments/en/sct/int.ipow.www://http .ساهمات نة في هذه ا لمويرد أدناه ملخص للاقتراحات ا  .لمتضم

نةُيقترح وفد الاتحاد الروسي أن ي .3 ية وسطاء الانترنت خلال نصف يوم من دورة ا سؤو شأن  للجعقد الاجتماع  ل م . ب
ية مع  تا يع ا نظر في الموا لكما يقترح ا ل ض يادهامراعاةل نة و ية ا تقلا ح ا للج ل  :سـ

يط خدمات الإدور - تعدي المزعوم على العلام فينترنت سـ و تجارياتلما يخص ا  ة؛ل ا

يطو - سـتوى معرفة و بالإنترنت  خدماتمسـ توى المرا ق و شاط الذي يزعم أن  لتي يقوم بها فية امسـ تعلق با نما  لي
تفع بخدمات منيه تعد على يد  يط هذاف  ؛سـ الو

ندما و - يط خدمات الإنترنت  تجابة و عطرائق ا سـ يل؛طبنشايخُبر سـ  لقب من هذا ا

تجارية؛و - تعدي على العلامات ا يط خدمات الإنترنت في حالة ا ية المزعومة لو سؤو لا ل سـ ل  لم
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شريع الوطني؛و - تجارية في ا تعدي على العلامات ا يط خدمات الإنترنت في حالة ا ية و سؤو لتنظيم  ل ل سـ ل م  ت

ية الدويةو - لالممارسة القضا  . ئ

ية أن .4 تحدة الأمر يكواقترح وفد الولايات ا ساعدة لم ياسة العامة من أجل  تلف مصالح ا ناول الاجتماع الإعلامي  م  سـ لمخ يت
يةواضعي ئة الالكترو تجارية في ا ناسب لقانون العلامات ا ييم الدور ا شكل أفضل على  ياسات  ن ا ل لم ب يسـ لبتق واقترح الوفد . ل

يةعقد ُتبشكل خاص أن  مسات إعلا ياري جل تلفة، علىلفائدة ا ةختا يع  مخندوبين حول موا ض نة، إما خلال لم للج هامش اجتماع ا
بوع دورةيوم أو نصف يوم وإما لمدة ساعة في كل يوم من  سة كل يومسـأ بل بداية  نة، خلال استراحة الغداء أو  جل ا  .قللج

ئات من أصحاب المصلحة بعروض كما يلي .5 تقدم ثلاث  فواقترح الوفد أن   : ت

بحث نترنت يمكن لوسطاء الإ - ية ومحركات ا ية والأسواق ا تغلين في قطاعات الوسائط الاجتما لا ع لشـبكشـ لم
يل أسماء الحقول وموردي خدمات الإ ناء  تسجوسجلات أسماء الحقول وأ شوا الأدوار التي م نا قنترنت أن  ي

سمح أو ّيؤدونها  ية التي  تجارية، والأحكام القانوية وا تفي الوقت الحالي لحماية العلامات ا يم ن سمح لتنظل تلا 
شطتهم تجاريةنلأ تعاون بين الوسطاء ول ا نمو، وفرص ا ل با تجارية ل لضمان الحماية الفعالة لأصحاب العلامات ا

تجارية  .لللعلامات ا

ية، و - ئة الإلكترو تحديات التي يواجهونها في حماية علاماتهم في ا شوا ا نا تجارية أن  نيمكن لمالكي العلامات ا ل ق ي لبيل
تلف  شة  نا مخبما في ذلك  ق تلفة م ئات ا تحديات في ا لمخا بحث، ومواقع (لبيل ية، ومحركات ا لأي الوسائط الاجتما ع

توى الوطني أو الدولي) وغيرهاالمزاد  تعاون على ا يات وأشكال ا سـوالآ ل نفع على جهود  لمل لالتي يمكن أن تعود با
تجارية  .لإنفاذ حقوق العلامات ا

شوا إلى أي مدى يمو - نا قيمكن للخبراء القانويين أن  ي يدة أو ن يه القضايا المربطة بحق المؤلف  مفكن أن تكون  تف
يح  بكي ويف  توى ا يد على ا تجارية أو ا تعدي على العلامات ا تصدي لحالات ا يدة في ا تغير  تمف ك شـ سـ تقل ل ل لل لم ل

سة من أجل ضمان حماية ملائمة  نا شريع الوطني إقامة توازن بين المصالح ا يات الدوية القائمة أو أحكام ا فالآ ت ل لمل لت
يو ئة الإلكترو تجارية في ا ننصفة للعلامات ا يل  . ةلبم

بات عقد اجتما .6 باشر تر شكل  ناول  يواقترح وفد الدانمرك دون أن  م تت ية وسطاء الإبي سؤو شأن  لع إعلامي  م نترنت أن ب
نة إلى أي حد ن ُتحدد ا شتركة للج ية ا تو لمفذت ا ص ية ل تعلقة بحماية العلامات وغيرها من حقوق ا لملكشأن الأحكام ا لم ية ب نا عا لص

يالقوانين  في في الإشارات على الإنترنت بادئ الواردة فيهاةطنالو ية ا بقت المحاكم الو لم ويف  ن ط تبر . طك عوفي هذا الصدد، ا
يق المواد  يذ و يد التركيز على  تجارية أنه من ا تب الدانمركي للبراءات والعلامات ا با تطل نف لمف شتركة 9 و3 و2تلمك ية ا تو لم من ا ص ل

بامارسة في القانون والم سير  شأن  توى الوطني، ولاسـيما  ععلى ا تف ب في " نتفعلما"كلمة ، و2في المادة " إشارةنالاتفاع ب "رةلمسـ
ية"عبارة ، و3المادة  توبر . 9في المادة " لنسوء ا ية أنجزت في أ تقصا كوبعا لدراسة ا ئ سـ تفعين بالعلامات 2010ت لمن في أوساط ا

تب عن  تجارية في الدانمرك، عبر ا تفا لمكل شأن ّ تجارية على الإنترنت، ولاسـيما  تعلقة بالعلامات ا يح القواعد ا تو بيله  ل لم ض ل ض
ية وسطاء الإنترنت و لسؤو شتركة3 في المادة" نتفعلما "كلمةم ية ا تو لم من ا ص  .ل

نة مدعوة إن  .7 لنظر في مضمون إلى اللجا
بت في ثهذه الويقة  ّوا شكل الاجتماع الإعلامي ل

نة  نود ا لممكالمقترح ومدته وا  . لجدول أعمالهلب

 ]ثنهاية الويقة[


