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Diapositiva 1

Los signos distintivos :

Su importancia estratégica para el éxito
comercial del sector agro-alimentario

Audrey AUBARD, Abogada, INAO - Francia

Diapositiva 2

Foro Montevideo - Julio de 2006

e Conceptos : porque una proteccion via la PI?
¢ Principios generales a los signos distintivos

IT) Exposicion de las herramientas

Diapositiva 3
Competitividad y diferenciacion

RETOS:

e Desarrollar y mantener ventajas
comparativas

» Obtener una diferenciacion ventajosa
en los productos

¥ afadiéndoles a éstos mas valor que los
que tiene la competencia
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Diapositiva4

La diferenciacion : clave del
proceso de creacion de riqueza

» Exigencias actuales de paises (sanitario,
trazabilidad) y de los consumidores
Percepcion de la diferenciacion para los
consumidores
Disposicion a pagar mas:

- 40% de los consumidores europeos dispuestos a pagar 10¢
mas para productos con IG. (Estudio CE 1999)

- 75% de los consumidores italianos dispuestos a pagar 20%
ES gara productos con IG (Estudio Nomisma Qualivita de

2003

Diapositiva5

Objectivos de las empresas

Cual es mi estrategia?
- privada/empresa
- Collectiva

Como identificar mis productos?

tipo de producto (estandard, especifico,
brand) ?

- tipo de diferenciacion (calidad, origen,
tradicion, etc....)

Cual es el SD que tenemos que utilizar?

Diapositiva 6
Eleccion del signo distintivo

= Qué es lo que va a informar el SD?

= Que hay detras del SD?
e Una empresa y su(s) producto(s)
e Calidad, origen, tradicion, cultura, Unico
e “Es del Caribe”

= El SD debe expresar lo que se quiere
ofrecer, y debe ser atractivo para el
consumidor

Que quiero hacer con mi producto?
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Diapositiva7

A cada estrategia comercial
depende un signo distintivo

Diapositiva 8

Para que sirven los signos
distintivos?
» Distinguir las empresas y/o sus
productos en relacion a la clientela
= Para el titulario: medio de conquistar
y de ligar la clientela
Y

= Valorizar su existencia y prevenir de
la confusion con sus competidores

Diapositiva9

Los signhos distintivos

» Que naturaleza? = Que ambito?

- Marcas - Individual

- IG - collectivo
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Diapositiva 10

LAS MARCAS

Diapositiva 11

La marca

= Sirve para distinguir los productos o
servicios del titulario de los propuestos por
los competidores

» Tipos de marcas + condiciones de registro

= Funcion:

- Individualizar/identificar el producto

- Proteccion

- Herramienta de marketing y de publicidad

Diapositiva 12

Marcas individuales

= Protegen palabras, nombres, simbolos,
sonidos, disenos o colores

= Que distinguen productos o servicios de los
producidos o vendidos por otros

Y

= Que indiquen la provenencia de los
productos,

= Renovacion cada 10 anos al INPI mientras
estan usadas en el comercio
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Diapositiva 13

Diapositiva 14

Marcas colectivas

= Un tipo de marca registrada al nombre
de una asociacion/gremio

= Iniciativa colectiva

» Establecimiento de un reglamento de
uso

» Indica que los productos son originarios
de una asociacion

Diapositiva 15

» Uso a toda persona que respecta el
reglamento de uso

= bajo el control de un unico titular

» Establecimiento de una estrategia
colectiva de promocion del producto

» Quid de las cualidades del producto?
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Diapositiva 16
Etapas para el desarrollo de
Marcas Colectivas
’ Marca
Colectiva
N ® J
Diapositiva 17

Implicancias del uso de marcas
colectivas

» Asociatividad / Trabajo comun
= Uniformizar

= Autocontrol

= Marketing

= Principio territorialidad

Diapositiva 18




OMPI/SMESMVD/06/4
pagina 8

Diapositiva 19

Les
Professmnnels
de I filibre
Pommes de terre

en Nord-Pas-de-Calnls

; R
C et avec Savoir-Faire gue revs Cultivons vos envies !

Diapositiva 20

Marcas de Certificacion o
de Garantia

Garantia de caracteristicas y
cualidades en base a un control.

Prestigio de terceros para ser
competitivos

Diapositiva 21

Las marcas de certificacion

= Un tipo de marca especifica

= Registrada al nhombre de una asociacion,
gobierno, institutos tecnicos etc...

= Permite una garantia que los productos

cumplan con un reglamento de uso lo
cual puede definir : caracteristicas

especiales (estandard de produccion,
calidad o origen), condiciones del uso de
la marca, control etc...
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Diapositiva 22

Autorizacion de uso

= Podran hacer uso de la marca, los
miembros del “colectivo” que cumplan con
las Reglas de Uso

= Debe haber un mecanismo de verificacion
previo al ingreso de la marca al mercado.

= Debe haber un mecanismo de supervision
y control, una vez la marca esté en uso en
el mercado

Diapositiva 23

Etapas para el desarrollo de
Marcas de Certificacion

/ N
Marca
Certificacion
® ‘
N 4

Diapositiva 24

Implicancias del uso de marcas
de certificacion

= Prestigio del titular

= Garantia en el mercado

= Reglas estrictas

= Principio territorialidad
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Diapositiva 26

Diapositiva 27
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Sellos oficiales de calidad - Francia

Marca de
certificacion

El Estado es
proprietario

Uso otorgado si
respecto de las
reglas ligadas a los
2 sellos (calidad
superior, organico)

Titularidad comun, objetivos comunes

Ingresar a nuevos

mercados

i)
Rescatar un prestigio s

sustentado en una calidad y

"

caracteristicas propias de unj
producto agricola.

Combatir la usurpacion de £
una denominacion

Preservar y resaltar un
origen, un suelo y una

tradicion
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Diapositiva 28

Promoviendo economias locales

El concepto de “marca —
ciudad” puede ser un factor
de éxito que permite
contribuir a afadir —|
fortalezas y credibilidad a la l"'_"_'_\
identidad de una empresa "_::kﬁ
establecida en dicha x_.;_.t‘-____,...—-"
localidad, asi como de los
productos o servicios que
ofrezca.
Como marca de certificacion busca ademas, promover las
economias de la region sobre la base de valores en una gestion de

excelencia, en los que la calidad y la responsabilidad social de las
empresas deben estar presentes.

Diapositiva 29

LAS INDICACIONES
GEOGRAFICAS

Diapositiva 30
Indicaciones geograficas
Un concepto reconocido al nivel internacional

Sistema de garantia del origen y de las
caracteristicas del producto

Una herramienta de desarrollo economico

Un derecho de propriedad intelectual protegido
por el acuerdo TRIPS - OMC
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Diapositiva 31

Criterios de
identificacion de las IG

= Un vinculo con el terruno o el territorio
= Un producto con reputacion

= Un sistema de garantia de las caracteristicas y
del origen del producto por el Estado

= Un pliego de condiciones con reglas estrictas

= Dos opciones posibles: la denominacion de
origen (DO/AO) o la indicacion geografica (IG)

Diapositiva 32

Porque una Indicacion
Geografica?

= Herramienta de proteccion:

- protege el productor contra las
falsificaciones y la competencia
desleal

- el consumidor contra los engafios

= Herramienta de desarrollo economico

Diapositiva 33

IG : herramienta de diferenciacion
para los consumidores

= La IG permite a las empresas de poner en el
mercado Broductos diferenciados y claramente
identificables
¢ Ejemplo de los espirituosos
= Cognac, Tequila, Pisco, etc.
¢ Ejemplo de los tes
= Darjeeling, Ceylon, Longjing, Lapsang Souchong, etc.
¢ Ejemplo de las aceites de oliva

= De Toscane, de Lesbos, de Baena, de Nyons, de Norte
Alentejano, etc.

= La IG permite de promover régimenes
alimentarios diversificados

La IG permite de luchar contra la standardizacion y
de diferenciarse frente a la competencia
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Diapositiva 34
Denominacion de Origen
Diapositiva 35
Diapositiva 36

Gracias
Merci

a.aubard@inao.gouv.fr

WWW.inao.gouv.fr

[Fin del documento]



