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PROGRAMA PRINCIPAL 09

Comunicacion mundial

09.1 Imagen de la Organizacion y creacion de productos
09.2 Medios de comunicacion y relaciones con el publico
09.3 Producciones de multimedios
09.4 Asuntos no gubernamentales

Resefa

135. En el bienio 2002-2003, en el marco de este Programa Principal se ampliaran
significativamente las tareas destinadas a desmitificar la propiedad intelectual y narrar
su historia -y su funcidn, asi como su valor intrinseco en el mejoramiento de la
sociedad- procurando llegar por nuevos medios a cada vez mas sectores de publico
especializado. Para este nuevo publico -que va desde el nivel basico de nifios en edad
escolar, los inventores y artistas hasta los formadores de opinion en los medios de
comunicacion, los negocios, el gobierno y la politica- se creara un amplio espectro de
mensajes especificos, claramente orientados, presentados de forma innovadora, y
difundidos por los medios mas eficaces y eficientes a disposicion. Con el propoésito
de plasmar y comunicar mejor el mensaje de la Organizacion, se fomentaran
activamente y se elaboraran proyectos para ejecutar en cooperacion con
organizaciones del sector publico y privado. Esas colaboraciones permitiran llegar a
grupos que tienen menos familiaridad con la OMPI gue su pablico tradicional, y
también aportaran experiencias invalorables y permitiran aprovechar recursos que
estan disponibles fuera de la Organizacion.

136. Para el éxito de la campafia de divulgacion de la Organizacién es fundamental
dotarse de un arsenal que incorpore incesantemente toda clase de materiales de
informacidn precisos, actualizados e interesantes, para transmitir mensajes
importantes a grupos clave de beneficiarios, reflejando al mismo tiempo
enérgicamente la renovada imagen de la OMPI. Esta tarea constituye un importante
desafio, ademas, debido a la evolucién permanente de las cuestiones y controversias
del ambito de la propiedad intelectual. Durante el bienio 2002-2003, aumentaré la
creacion de nuevos productos de informacion con valor afiadido, con informacion
especifica que explicard y aclarara cuestiones, consolidando al mismo tiempo la
imagen de la OMPI como una organizacion dinamica orientada hacia el futuro. Esta
imagen recibira un fuerte impulso hacia adelante con la aplicacion del nuevo logotipo
de la OMPI a toda la Organizacion, sus productos de informacion, papeleria, locales,
vehiculos y demas articulos visibles tanto interna como exteriormente para el publico.
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137. El transmitir la imagen de la Organizacion y su mensaje a distintos grupos es
una tarea de gran envergadura. En el bienio 2002-2003, este Programa Principal
aprovechara las solidas bases establecidas en el bienio anterior, trabajando en
colaboracion estrecha con la prensa y las organizaciones de medios de comunicacion,
con determinados interlocutores tradicionales de los Estados miembros,
organizaciones intergubernamentales, ciertas organizaciones no gubernamentales
(ONG) y otros grupos de interés. Al trabajar en coordinacion estrecha con otros
programas, tales como Cooperacién con los paises en desarrollo (Programa

Principal 12) y Cooperacion con ciertos paises de Europa y Asia (Programa

Principal 13), también se estableceradn nuevas asociaciones. De esta forma, no sélo
Ilegaremos a un nuevo publico, sino que también abriremos canales importantes de
comunicacion para la informacién y la recepcion de comentarios. Aprovechar las
distintas experiencias en materia de divulgacion al pablico es una de las claves del
éxito de la estrategia global de la Organizacién en lo relativo a comunicaciones: los
interlocutores de la OMPI en los Estados miembros conocen bien su propio publico y
pueden ayudar a la Organizacion a elaborar el mensaje mas adecuado -y comunicarlo
por el mejor medio- para llegar a ese publico.

138. Los medios utilizados para llegar a ese publico pueden ser tan variados como
los propios grupos a los que se dirige el mensaje. Durante el bienio 2002-2003, se
perfeccionaran varios instrumentos para comunicar el mensaje de la Organizacion,
que iran de los métodos tradicionales, como el material impreso y la prensa, hasta los
productos de multimedios e Internet. Se hara especial hincapié en la creacion de un
amplio espectro de productos audiovisuales y de multimedios, a los que podra
accederse instantaneamente y a solicitud, tanto por television como mediante las mas
recientes tecnologias digitales y de telecomunicaciones, como Internet. El pablico al
que se dirige la OMPI aumentara asi en forma exponencial, abriendo nuevos canales
inexplorados de comunicacion con millones de personas en todo el mundo.

139. Esasy otras actividades previstas para el préximo bienio -como, por ejemplo,
explotar las tecnologias interactivas para perfeccionar el sitio Web de la OMPI y
producir un manual interno de imagen de la Organizacion, destinado a contribuir con
la plena aplicacion del logotipo de la OMPI- produciran importantes repercusiones
que trascenderan la labor de la Organizacion. Para muchas de esas nuevas actividades
habra que recurrir al trabajo de creadores de contenido y de personas que transformen
ese contenido en varios formatos visuales y audiovisuales. Puesto que la tecnologia
avanza tan rapidamente y se exige un nivel de profesionalidad tan elevado, también
sera necesario cada vez mas apelar a la experiencia técnica de fuera de la
Organizacion.

140. Mediante la coordinacion estrecha de este Programa con otros programas
principales, se haran todos los esfuerzos posibles para lograr economias de escala en
la difusion del mensaje de la OMPI. A pesar de que se procurara formar asociaciones
con organizaciones del sector privado, con el fin de lograr asistencia adicional para
varios proyectos, serd necesario asignar recursos suficientes para consolidar los logros
obtenidos en el presente bienio, como la nueva imagen de la OMPI y su prestigio.
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Subprograma 09.1
Imagen de la Organizacion y creacion de productos

Objetivos:

¢ Mejorar y promover la imagen de la OMPI y armonizar en toda la Organizacion
el disefio y la presentacion de los productos de informacion de la OMPI,
generales y especializados.

¢ Crear un amplio espectro de atrayentes productos de informacién que respondan
a las necesidades de los grupos especificos a los que van dirigidos y del pablico
en general.

¢ Mejorar la eficiencia de las ventas y la distribucién de los productos de
informacion de la OMPI.

Antecedentes

141. El nuevo logotipo de la OMPI —que se seleccionard mediante una competencia
internacional en el bienio 2000-2001- se aplicara a todos los productos de
informacién de la Organizacion, asi como a los articulos de papeleria, documentacién,
membretes, locales, vehiculos y demas articulos que proyectan al puablico la imagen
de la Organizacion. El logotipo también se utilizara en los productos de multimedios.
Esa tarea se llevara a cabo en estrecha cooperacion con los demas programas. Se
fomentarda intensamente en todo el mundo la nueva imagen de la Organizacion. El
logotipo también se promovera internamente, para consolidar entre el personal el
compromiso con la OMPI y la comprension de su mision. A tal efecto se producira
un manual interno de imagen de la Organizacion.

142. En el bienio 2002-2003, seguiran creandose nuevos productos de informacion,
haciendo hincapié en la creacion de productos con valor afiadido que no sélo
transmitan mensajes expresos sobre la propiedad intelectual y los aspectos practicos
de su proteccion, sino que también refuercen la imagen de la Organizacion entre los
distintos sectores de su publico. Esta imagen se difundird tambien mediante la
creacion de productos especialmente disefiados para los distintos programas de la
OMPI, como Pequefias y medianas empresas (PYME) y propiedad intelectual
(Subprograma 10.2), y para los inventores y creadores que trabajan en diferentes
campos y que a menudo no conocen sus derechos.

143. Ademas, se crearan nuevos productos de informacion de naturaleza especifica, a
semejanza de “Intellectual Property Reading Material” y “WIPO Guide to Intellectual
Property Worldwide”, de utilizacion generalizada. Un nuevo producto de esa indole
sera un libro sobre la historia de la OMPI encargado a un respetado autor, en que se
realice un examen imparcial de la funcién de la Organizacion en la creacion y
evolucion del sistema internacional de propiedad intelectual; se satisfara asi la
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necesidad de una obra estandar sobre la OMPI para estudiosos, para la comunidad de
la propiedad intelectual y el pablico en general.

144. Proseguiran los logros obtenidos en el bienio pasado en cuanto a estrategias de
comercializacion y a automatizacion y agilizacion de las ventas y distribucion de
productos de informacién de la OMPI con la puesta en marcha, en cooperacion con el
Programa Principal 15 (Tecnologias de la informacion), de un sistema actualizado e
informatizado de venta y distribucion, que resultara méas eficiente y permitird un
mejor control del inventario. Se procurara seguir incrementando los ingresos
procedentes de la venta de productos de informacion, y al mismo tiempo se llevara
adelante la politica de intensificacion del acceso gratuito o por bajo costo, en todo el
mundo, a los productos de informacién de la OMPI, en particular para los paises en
desarrollo. Este doble enfoque respecto de la distribucion y las ventas de los
productos de informacion de la OMPI se vera coadyuvado por una mayor eficiencia
en las operaciones, como la ampliacion de la libreria electronica, asi como por la
bdsqueda de nuevos mercados. Ademas, se incrementard la publicidad en ciertas
publicaciones de la OMPI en beneficio de los vendedores de servicios de propiedad
intelectual de los Estados miembros.

Resultados previstos Indicadores de rendimiento

1. Mejorar la imagen de la OMPI como o Ndmero y tipo de productos de la
una organizacion dindmica, innovadora, OMPI que llevan el nuevo logotipo.
abierta y moderna, mediante la aplicacion
de un nuevo logotipo.

2. Elaborar productos de informacion o Ndmero de productos de informaciéon
atrayentes y de facil utilizacion, sobre general

una mayor cantidad de temas y en varios nuevos/revisados/actualizados.
formatos.

o Ndmero de nuevos productos
especializados.

3. Aumentar el nimero de productos de o Numero de productos de la OMPI
la OMPI distribuidos gratuitamente, y distribuidos gratuitamente.
utilizar las tecnologias de la informacion

para lograrlo a Ventas de la libreria electrénica como

porcentaje del total de ventas.

o Numero de publicaciones gratuitas
disponibles en la libreria
electronica/sitio Web de la OMPI.

4. Aumentar las actividades de o Ndmero de exposiciones a las que se
comercializacion de los productos de la asistio.
OMPI.

o Volumen de ventas de los agentes de
ventas de la OMPI.
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Actividades

¢ Remozar el disefio de todos los productos de informacion para aplicar el nuevo
logotipo de la Organizacion y reflejar su imagen en evolucién; usar gran cantidad
de ilustraciones e imagenes en ese disefio. Aplicar gradualmente el nuevo
logotipo previsto a todos los productos de informacion existentes; coordinar las
tareas con otros programas principales para la aplicacion del nuevo logotipo de la
OMPL.

¢ Crear como minimo 100 nuevos productos de informacién al publico y
publicaciones, y actualizar al menos 40 publicaciones existentes, incluyendo la
produccidn de dos informes anuales en seis idiomas, la revista mensual en tres
idiomas y cuatro catalogos de productos de informacion.

¢ Crear lineas de disefio y materiales de publicidad para las conferencias de la
OMPI y demas reuniones; preparar distintos puestos de informacion para la
participacion de la OMPI en exposiciones internacionales, reuniones y seminarios.

¢ Publicar varios libros, incluyendo ediciones revisadas de las guias de la OMPI ya
existentes y de “Intellectual Property Reading Material” y de la “WIPO Guide to
Intellectual Property Worldwide”, asi como un libro sobre la historia de la OMPI.

¢ Tramitar los pedidos de unos 400.000 productos de la OMPI desde todo el mundo
y su distribucion.

¢ Coordinar y poner en marcha un sistema actualizado e informatizado de ventas y
distribucion para mejorar la eficacia en al tramitacion de los pedidos y la gestién
de las reservas de unos 350.000 productos.

¢ Crear nuevos puntos de distribucion y mercados para los productos de la OMPI,
mediante publicidad, participacion en exposiciones y contratos con agentes de
ventas.

¢ Incluir espacios de publicidad en las publicaciones periddicas de la OMPI como
un servicio a los vendedores de informacion en materia de propiedad intelectual
de los Estados miembros.
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Subprograma 09.2
Medios de comunicacion y relaciones con el publico

Objetivos:

¢ Aumentar el interés de los medios de comunicacion internacionales y locales y
su conocimiento de las cuestiones de propiedad intelectual en general, y en
particular de la funcion de la OMPI, especialmente en los Estados miembros.

¢ Consolidar las tareas de divulgacion de la OMPI al publico en general, grupos
especiales de interés, lideres influyentes, y sector creativo.

¢ Promover la comprension de la OMPI y de las cuestiones de propiedad
intelectual a través de las oficinas de la OMPI en Nueva York, Washington D.C.
y Bruselas.

Antecedentes

145. En el bienio 2000-2001, se ampliaron y fortalecieron los vinculos de la OMPI
con los medios de comunicacion internacionales y locales de los Estados miembros
mejorando asi la cobertura de la Organizacion en la prensa mundial.

146. En el préximo bienio, la Organizacion aprovechara estas bases y seguira
ampliando los contactos directos con los periodistas de los Estados miembros, en
particular de los paises en desarrollo. Ademas de seguir trabajando con el sector
profesional y las ONG, las camparias especiales de informacion estaran dirigidas a los
jévenes y a los formadores de opinidn del sector gubernamental y privado. La OMPI
contratara algunos de estos formadores de opinion, incluyendo celebridades, como
colaboradores especiales para transmitir mensajes positivos sobre la propiedad
intelectual. Asimismo, la OMPI trabajara en colaboracion estrecha con la industria y
con sus interlocutores del sector institucional de los Estados miembros para organizar
reuniones de concienciacion del publico, y también patrocinar festivales culturales y
exposiciones especiales de la OMPI que expliquen cuestiones de actualidad, como “la
salud y la propiedad intelectual”. El programa prefijado de reuniones de informacion
sobre la Organizacion para grupos de estudiantes, hombres de negocios, funcionarios
gubernamentales y otros grupos de interés general que visiten la Organizacion se
actualizara, se ampliara y se concebird a medida para cada sector del pablico.

147. Durante el bienio, la Oficina de coordinacién de la OMPI en Nueva York sigui
fortaleciendo su contacto y su red de vinculos con la comunidad internacional de la
propiedad intelectual, incluyendo industriales, gobiernos de paises en desarrollo que
no cuentan con representaciones en Ginebra, y las Naciones Unidas. Esa oficina
seguira creando redes con las Naciones Unidas, especialmente respecto de las
cuestiones que atafien a la OMPI, y ampliando sus tareas de divulgacion en el sector
comercial y de los medios de comunicacidn, asi como en organizaciones y grupos de
interés que representen la sociedad civil. Ademas, la Organizacion intensificard y
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mejorara sus vinculos con los circulos intergubernamentales, gubernamentales,
comerciales, profesionales y de la sociedad civil, mediante el establecimiento de
oficinas en Bruselas y Washington D.C. Esas oficinas también desempefiaran la
importante tarea de establecer buenas relaciones de trabajo con los ambitos

econdémicos y los medios de comunicacion.

148. Ademas, en el marco de este Subprograma se respaldara activamente los
Programas Principales 12 y 13 en la preparacion y ejecucion de planes de accion de
orientacion nacional con un componente de divulgacion al publico, y ello incluira
impartir formacion a los nacionales de los Estados miembros. Se elevard a niveles
profesionales la infraestructura de las exposiciones de la OMPI y la participacion de la
Organizacion en las exposiciones internacionales y acontecimientos similares que se
organicen en los Estados miembros. Ello exigira en gran medida recurrir al apoyo
profesional externo de especialistas en exposiciones.

Resultados previstos

Indicadores de rendimiento

1. Elevar el perfil de la OMPI, y de las
cuestiones de propiedad intelectual en
general, en relacién con los medios de
comunicacion, y lograr claridad y
exactitud en los articulos de prensa y los
escritos publicos y declaraciones sobre la
propiedad intelectual y sobre la OMPI.

Numero de entrevistas con la prensa
de los funcionarios de la OMPI.

NuUmero de conferencias de
prensa/reuniones de informacién
celebradas.

NUmero de articulos sobre la OMPI
que figuran en la prensa mundial.

NUmero de comunicados de
prensa/actualidades publicados.

2. Intensificar la notoriedad y la
comprension por el publico de la
propiedad intelectual y de la OMPI.

NUmero de personas en las distintas
listas de correo de los productos de
informacion de la OMPI.

Numero de visitantes a las
exposiciones de la OMPI y los
acontecimientos patrocinados por
ésta, incluido el Centro de
Informacién de la OMPI.

NUmero de solicitudes de
informacion general recibidas.

3. Mejorar la comprension de la OMPI y
las cuestiones de propiedad intelectual
mediante las oficinas de la OMPI en
Nueva York, Washington D.C. y
Bruselas.

Numero y tipo de
actividades/proyectos con
participacion de las partes
interesadas.

NUmero de comunicaciones que
reflejan una mejor comprension de la
OMPI y las cuestiones de propiedad
intelectual.
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Actividades

¢ Ampliar y consolidar los vinculos con los medios de comunicacion en todas las
regiones del mundo, mediante la publicacion de unos 150 comunicados de prensa
y actualizaciones. Organizacion de al menos 150 reuniones de informacion y
otras actividades para periodistas.

¢ Supervisar y evaluar la cobertura que los medios de comunicacion dan a las
cuestiones de propiedad intelectual y a la OMPI (se prevén al menos 2.000
articulos); producir 100 resefias de prensa semanales para su distribucion a las
misiones establecidas en Ginebra; preparar al menos 400 carpetas de materiales
de prensa.

¢ Organizar al menos 110 visitas, seminarios y reuniones de informacion en
Nueva York, Bruselas, Washington DC y en la Sede de la OMPI, en Ginebra, para
distintos grupos de personas: funcionarios gubernamentales, estudiantes, ONG,
legisladores, el pablico en general, etcétera.

¢ Respaldar la labor sustantiva de los demas programas principales promoviendo
ampliamente sus resultados.

¢ Establecer asociaciones con algunas personalidades notoriamente conocidas para
transmitir mensajes sobre la propiedad intelectual al publico en general; organizar
actividades en las que participen dichas personalidades.

¢ Coordinar y cooperar con los Estados miembros en la observancia del Dia
Mundial de la Propiedad Intelectual.

¢ Elaborar proyectos de cooperacion con entidades del sector privado, respaldando
las actividades de la OMPI de divulgacion al publico.

¢ Cooperar con otros programas principales de la OMPI, especialmente los
Programas Principales 12, 13 y 14 en la ejecucion de actividades de divulgacion al
publico en los Estados miembros.

¢ Llevar adelante la gestion del Centro de Informacion de la OMPI, organizar al
menos dos exposiciones en el Centro, y acoger como minimo otras 10
exposiciones en la Sede de la OMPI.

¢ Patrocinar al menos tres reuniones culturales publicas.

¢ Organizar exposiciones itinerantes y cooperar con los Estados miembros y las
Naciones Unidas.

¢ Llevar la gestion de la coleccidn de arte de la OMPI y de los regalos artisticos de
los Estados miembros y otros donantes.
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¢ Intercambiar informacion y participar en las reuniones del Comité Mixto de
Informacion de las Naciones Unidas y otras estructuras internacionales de
informacion.

¢ Organizar reuniones de informacion para el cuerpo diplomatico y demas
representantes gubernamentales, incluyendo visitas a Ginebra para funcionarios de
los paises en desarrollo que no estan representados en esta ciudad.

¢ Suministrar informacion a la Sede de la OMPI sobre todas las reuniones y
acontecimientos relativos a las Naciones Unidas, la CE, el FMI, el Banco Mundial
y otras organizaciones, en lo relativo a cuestiones de propiedad intelectual.

Subprograma 09.3
Producciones de multimedios

Objetivos:

¢ Suministrar en el sitio Web de la OMPI la informacion mas actualizada, atil y
amplia al publico de todo el mundo, de una manera atrayente, variada e
interesante.

¢ Incrementar la comprension de la propiedad intelectual mediante transmisiones
televisivas y por Internet de peliculas y otros productos de multimedios.

Antecedentes

149. Durante el bienio 2000-2001 se adoptaron medidas significativas para mejorar
la calidad y la cantidad de informacion publicada en el sitio Web, gracias a un nuevo
disefio y una reestructuracion completa del sitio Web y a la armonizacion de los sitios
subsidiarios. Se introdujo contenido en idioma arabe y se tomaron medidas para
elaborar también contenido en ruso. Hoy en dia el sitio Web de la OMPI esta
considerado como un lider en su campo.

150. En el proximo bienio, aumentara la informacion destinada al publico en general
y a nuevos sectores especificos del publico (por ejemplo, pequefias y medianas
empresas, creadores e inventores, y organizaciones no gubernamentales) con la
intencion de seguir desmitificando el papel y el valor de la propiedad intelectual. La
presentacion de esta informacion en el sitio Web de la OMPI aprovechara las
tecnologias interactivas en constante evolucion, asi como la ampliacién del ancho de
banda y la mayor capacidad de acceso en los Estados miembros. El sitio Web de la
OMPI adquirird mayor envergadura durante el bienio e incluird méas contenido y méas
idiomas. Las actividades del sitio Web se emprenderan en cooperacion estrecha con
el Programa Principal 15. Este Subprograma se encargara de coordinar el “aspecto y
la manejabilidad” del sitio Web de la OMPI y de sus sitios subsidiarios, para lograr
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una imagen uniforme de la Organizacion y suministrar informacion coherente y
armonizada.

151. EIl modesto comienzo de las producciones filmicas y de multimedios durante el
bienio 2000-2001 se ampliara considerablemente para satisfacer la gran demanda de
informacidn presentada de manera mas dinamica e interactiva. La propiedad
intelectual y la OMPI cobraran mayor notoriedad al crear y poner en linea un mayor
namero de video clips sobre reuniones, actividades, exposiciones, etc. de la OMPI. Se
produciran anuncios de interés publico que seran transmitidos en canales
internacionales de noticias, asi como muchas peliculas documentales sobre distintos
aspectos de la propiedad intelectual, destinadas en particular a los jovenes y el publico
en general. Este ambicioso plan sera posible gracias a la estrecha colaboracion de la
OMPI con el sector privado, tanto con industrias como las del espectaculo y de los
programas informaticos pertenecientes a la nueva economia, como con los sectores
mas tradicionales. Ademas, deberan establecerse asociaciones con emisoras
internacionales y nacionales de televisidn para obtener tiempo de transmision para las
peliculas. Una prioridad absoluta en lo que atafie a las producciones de multimedios y
audiovisuales sera conseguir patrocinio para las coproducciones, que permita ayudar a
sufragar los altos costos de las mismas.

152. En el marco de este Subprograma se coordinaran todas las demas producciones
audiovisuales de la Organizacion. Para ello se trabajara también en estrecha
colaboracion con el Programa Principal 15.

Resultados previstos Indicadores de rendimiento
1. Aumento en el volumen y tipo de o Numero de documentos disponibles
informacion presentada en el sitio Web en la version en cada idioma del sitio
de la OMPI. Web.
2. Aumento del publico que accede al o Numero de visitas.

sitio Web y los sitios subsidiarios.

3. Difusion de los mensajes de la OMPI | o Numero de productos de multimedios

mediante unos 40 video clips y peliculas. creados.
4. Distribucion réapida, fiable y o Numero de paginas del sitio Web de
econdmica de informacion actualizada a la OMPI solicitadas.

los Estados miembros, a los grupos
interesados y al publico.

Actividades

¢ Ampliar y perfeccionar el contenido informativo del sitio Web de la OMPI,
incluyendo material interactivo y en video.
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Seguir mejorando y actualizando el “aspecto y manejabilidad”, la estructuray la
navegabilidad del sitio Web de la OMPI, manteniendo la armonia y coherencia del
formato y la presentacion en todo el sitio y con los sitios subsidiarios.

En cooperacion con los programas pertinentes, introducir mas idiomas con mayor
contenido en el sitio Web principal de la OMPI.

Producir unos 10 video clips por afio sobre reuniones de la OMPI, visitas,
exposiciones, etc., que se transmitiran por Internet a través del sitio Web de la
OMPI.

Producir al menos 20 anuncios publicitarios breves o cortometrajes televisivos
sobre propiedad intelectual, segin el apoyo externo del que se disponga, y
transmitirlos por canales de television internacionales y nacionales.

Producir varios documentales televisivos para el publico en general, segun el
apoyo exterior del que se disponga, sobre aspectos de la propiedad intelectual,
como la creatividad y la innovacion, de distinta duracion y formatos, que se
transmitiran por canales nacionales e internacionales.

Producir varios CD-ROM interactivos destinados a nifios y adultos jovenes, y que
se utilizaran en los puestos de la OMPI en exposiciones y seminarios.

Tomar contacto con grupos del sector privado y crear proyectos en cooperacion,
para coproducir y/o patrocinar los productos de multimedios de la OMPI.

Facilitar la comunicacion interna publicando en Intranet informacion dtil para los
miembros del personal.

Subprograma 09.4
Asuntos no gubernamentales

Objetivos:

¢ Mejorar la pertinencia de la OMPI, de su labor y de la propiedad intelectual,
para la industria, los organismos profesionales y los grupos de interés de la
sociedad civil.

¢ Mejorar los canales de comunicacion y cooperacion entre la OMPI y las
organizaciones no gubernamentales.
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Antecedentes

153. Durante el bienio, la OMPI seguira ampliando y perfeccionando sus relaciones
con las organizaciones no gubernamentales (ONG), reconociendo su creciente
importancia para la labor de la Organizacion. Se mantendran los contactos con los
interlocutores no gubernamentales tradicionales de la OMPI interesados en el
desarrollo progresivo de legislaciones y normas sobre propiedad intelectual y en los
sistemas mundiales de proteccion de la OMPI. Ademas, se tendera a cultivar las
relaciones con grupos del sector comercial, tecnoldgico y de Internet, que tienen
importantes intereses en juego en cuestiones de propiedad intelectual, asi como con
grupos de la sociedad civil que han comenzado a interesarse en la propiedad
intelectual, en particular en cuestiones como el folclore, los conocimientos
tradicionales, la diversidad biologica y la proteccion del medio ambiente. Esas ONG
desempefiaran un papel importante en la orientacion de la opinién publica sobre

cuestiones de propiedad intelectual.

Resultados previstos

Indicadores de rendimiento

1. Mejorar las relaciones y estrechar la
cooperacion entre la OMPI y las
organizaciones no gubernamentales

o Nudmero de contactos entre la OMPI y
los representantes de organizaciones
no gubernamentales.

o Volumen de informacion facilitada a
esas organizaciones.

2. Mejor comprension y mayor interés de
las organizaciones no gubernamentales
por las cuestiones de propiedad
intelectual y la labor que lleva a cabo la
OMPI.

o Nudmero de organizaciones no
gubernamentales que participan en las
reuniones y actividades de la OMPI.

Actividades

¢ Mantener registros de las organizaciones no gubernamentales a las que se
concedio la condicion de observador tanto ad hoc como permanente en la OMPI.

¢ Facilitar la informacion necesaria a las Asambleas de la OMPI para su
asesoramiento sobre la concesion de la condicion de observador permanente en la
OMPI a determinadas organizaciones no gubernamentales.

¢ Organizar reuniones, visitas y otras actividades con organizaciones no

gubernamentales.

¢ Suministrar informacion a esas organizaciones.
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Cuadro 11.9 Presupuesto desglosado 2002-2003

Programa Principal 09

Comunicacién mundial

A. Variacion presupuestaria por objeto de gasto

Presupuesto Variacion Presup.
revisado Programa Costo Total propuesto
Objeto de gasto 2000-2001 | Importe % Importe % | Importe % | 2002-2003
A B B/A C C/A | D=B+C| DI/A E=A+D
Gastos de personal 8.557 320 3,7 609 7,1 929 10,9 9.486
Viajes y becas 790 90 11,4 32 4,1 122 15,4 912
Servicios contractuales 3.216 ©9) 0,3) 115 3,6 106 3,3 3.322
Gastos de operacion 495 670 1354 41 8,3 711 143,6 1.206
Equipo y suministros 95 287  302,1 14 147 301 316,8 396
13153 | 1358 103 811 | 62 2169| 165 15322
B. Variacion presupuestaria por categoria de los
puestos
Presupuesto| Variacion Presup.
revisado propuesto
2000-2001 2002-2003
Categoria A B-A B
Directores 1 - 1
Profesionales 8 4 12
Serv. generales 18 3) 15
TOTAL 27 | 1| 28
C. Asignacion presupuestaria por Subprograma y desglose del objeto de gasto
Subprograma Total
Objeto de gasto 1 | 2 | 3 |
Gastos de personal
Puestos 3.584 4.392 754 - 8.730
Costos de personal temporero 455 241 - 60 756
Viajes y becas
Misiones del personal 40 495 50 80 665
Funcionarios gubernamentales - 247 - - 247
Servicios contractuales
Conferencias - - - - -
Consultores 50 660 210 240 1.160
Publicaciones 960 30 - - 990
Otros 518 294 360 - 1.172
Gastos de operacion
Comunicaciones y otros - 1.164 42 - 1.206
Equipo y suministros
Mobiliario y equipo - - 80 - 80
Suministros y material 126 190 - - 316
Total 5.733 7.713 1.496 380 15.322
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